Apresentacao

No cenario contemporaneo, as associagdes voluntarias da sociedade tém sido espacos pri-
vilegiados para a interlocugao, discussao e apoio a causas de interesse publico. No inicio, elas
atuam como células, pequenas e frageis. Rapidamente, aprendem a se articular, formar tecidos
(ou redes) que ganham forca para organizar demandas sociais e se valer das formas de atuagao
politica para direcionar os pleitos de uma comunidade. Jussara Borges e Othon Jambeiro, da
Universidade Federal da Bahia, na abertura desta edi¢do, expdem uma analitica para compreen-
sao de seu funcionamento, que inclui levantamento bibliografico e entrevistas com gestores de
44 organizagoes da sociedade civil de Salvador.

Saulo Mota, da PUC-SP, reflete sobre uma nova arte de governar os publicos nas redes sociais.
O monitoramento, produgao e controle das preferéncias, anseios e desejos colocaram em exercicio
no século XXI um controle mais sofisticado. Formas de comunicacao e sociabiliza¢ao inscritas no
registro da producao das empresas, ao invés de técnicas estatais e estratégias de adestramento de
condutas, vem produzindo impactos na organizac¢ao da vida cotidiana na contemporaneidade.

Marta Regina Maia e Thales Vilela, da Universidade Federal de Ouro Preto, enquadram uma
entrevista da Globo News, extensamente visibilizada nas redes sociais, em fung¢do da discordan-
cia entre entrevistador e entrevistado. Os pesquisadores acreditam que o conflito é um elemento
com potencialidade para promover desestabiliza¢des aos quadros convencionados do jornalismo,
agenciando o publico e convidando-o ao debate acerca de determinado campo problematico.

Filipe Bordinhao dos Santos e Milena Carvalho Bezerra Freire de Oliveira-Cruz, da Universi-
dade Federal de Santa Maria, examinam o processo de construcdo da identidade masculina em
um estudo de recepcao. Seis leitores da revista Men’s Health responderam a entrevistas em pro-
fundidade, estruturadas a partir de categorias que correspondem a construcao da masculinidade
contemporanea (estética/sexualidade, consumo, trabalho e familia). Nesta relacdo dialogica, os
pesquisadores procuraram perceber as diferentes formas de apropriacao e resisténcia ao discur-
so hegemonico sobre a masculinidade na construcao da identidade destes individuos. A midia,
afirmam, ainda assume papel preponderante na formagao identitaria de seus receptores — que,
por sua vez, oscila desde a atualizagdo do padrao de masculinidade do “novo homem”, até a
manutencao de valores tradicionais.

Encerrando a edigao, Fabricio Silveira da Unisinos inventaria a fantasmagoria urbana, assim
como ela vem sendo empregada em estudos pertinentes ao campo da Comunicagao. O tema é
explorado tanto por um viés histérico quanto por um viés tedrico-metodolédgico, tendo em vista
a construcao de um eixo para a andlise de materiais comunicacionais que, logo mais a frente, irdao
exigir aten¢do do pesquisador.

Boa leitura!



