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Resumo

O discurso transgressor € uma ferramenta recorrente no feno-
meno de moda. Isso esta apoiado no fato de que a moda co-
loca o0 novo sempre como uma versdo melhorada do que estd
posto na atualidade. Partindo do conceito de vanguarda apli-
cado as artes, pretende-se demonstrar (a) como o discurso da
quebra de paradigmas pode funcionar como um verniz que
tenta disfarcar discursos estereotipados e preconceituosos
e (b) que os textos de vanguarda desenvolvidos pela moda
trazem uma estética complexa, que produz uma ruptura im-
portante da relacdo dos sujeitos com suas formas de consu-
mir, propondo um novo tipo de simbolizagdo do parecer/ser,
em detrimento do ethos fabricado. Por meio de uma analise
hermenéutica, este trabalho se propde a investigar algumas
estéticas da moda contemporanea em campanhas e editoriais
de modo a exemplificar “textos” que atuem na proposicao de
novos formatos de masculinidade, buscando identificar sig-
nificacdes de manutencdo das normativas sociais ou tentati-
vas mais reais de discursos de vanguarda. Como ferramenta
analitica, serd aplicada a Hermenéutica de Profundidade (HP),
desenvolvida por Thompson (2011), os aportes tedricos a
respeito do consumo e suas significagées desenvolvidas por
Lipovetsky (2007, 2009), Baudrillard (1972, 1976, 1981), dos
estudos de arte e cultura (Bourdieu, 1975, 2014) e também a
partir das teorias feministas, queer e de masculinidades (Fuss,
1999; Butler, 2003).

Palavras-chave: fenédmeno de moda, estéticas de vanguarda,
consumo, cultura, masculinidades.

Abstract

The offending speech is a recurring tool in the fashion phe-
nomenon. This is supported by the fact that fashion places the
new always as an improved version of what is laid today. Based
on the concept of avant-garde applied to the arts, whether to
show (a) how the discourse of paradigms break can function
as a veneer trying to disquise stereotyped and prejudiced
discourses and (b) that the avant-garde texts developed by
fashion bring a complex aesthetic which produces a major
breakdown of the relationship of individuals with their ways
of consuming, proposing a new kind of symbolization of the
opinion/be at the expense of manufactured ethos. Through
a hermeneutic analysis, this study aims to investigate some
aesthetic of contemporary fashion campaigns and editorials
in order to exemplify “texts” acting in proposing new mascu-
linity formats in order to identify maintenance meanings of
social norms or more real attempts cutting-edge speeches.
As an analytical tool, the Depth Hermeneutics is applied (HP),
developed by Thompson (2011), the theoretical contributions
about the consumer and their meanings developed by Li-
povetsky (2007, 2009), Baudrillard (1972, 1976, 1981), art and
culture studies (Bourdieu 1975, 2014) and also from feminist,
queer and masculinity theories (Fuss, 1999; Butler, 2003).

Keywords: fashion phenomenon, avant-garde aesthetics,
consumption, culture, masculinities.

Introducao

Tendo em vista a estrutura patriarcal que rege gran-
de parte dos fendmenos culturais que sao percebidos no
cenario global atual, é latente a necessidade por discursos

que consigam estabelecer novas “falas’, de modo a dar
vazdo as novas possibilidades de identidades dos sujei-
tos contemporaneos. Ao mesmo tempo em que a moda é
frequentemente usada como exemplo de normatividade
social por meio do consumo, é interessante o destaque
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de exemplos de discursos que mostrem o fenédmeno de
moda como uma manifestacdo cultural que extrapola os
conceitos exclusivamente econdmicos, fabris, de normati-
zacdo e de mercado, entre outros.

Por outro lado, a moda tem conseguido desenvol-
ver discursos que se descolam dessa normatividade so-
cial. As diferentes manifestagdes culturais apresentadas
dentro do fenémeno de moda tém conseguido explorar
a pluralidade identitaria que o contexto social apresenta
- algumas vezes mais transgressor ou, outras, totalmente
adequado as normatividades dominantes. Assim, este tra-
balho parte da hipdtese de que o ponto de transgressao
da moda muito se apoia nas légicas de desenvolvimento
das manifesta¢des de vanguarda que constituem o campo
das antes. A moda de vanguarda, neste trabalho, ganha
enfoque a partir da percepcéo a respeito das masculinida-
des, compondo discursos mais ou menos adequados em
campanhas e editoriais fotograficos.

A teoria de género é reconhecida como um tipo de
abordagem cientifica que fundamentalmente busca uma
percepcdo de realidade mais plural, multipla e libertaria.
Essa caracteristica justifica a escolha dela como norteado-
ra para encontrar discursos nos quais a moda se concretiza
como uma manifestacdo libertaria, inventiva, que ofereca
opcoes discursivas para as identidades sociais fora do pa-
drdo normativo.

Com relagdo ao método, a andlise proposta neste
estudo estd baseada na Hermenéutica de Profundidade
(HP), proposta por Thompson (2011), que relativiza os con-
ceitos da cultura, ideologias e da comunicacdo de massa
a partir de seus contextos. Para o sucesso do método, é
preciso entender de que forma todos os elementos que
compdem uma cena se relacionam entre si.

Esse esquema demonstra como a hermenéutica de
profundidade se constitui a partir do conceito da triplice
analise. Nela, sdo atendidas, primeiramente, as questdes
socias historicas especificas do contexto no qual as

Andlise

socio-histoérica

Referencial da
Hermenéutica de
Profundidade

Interpretacao/
Re-interpretacao

Figura 1. Triplice andlise da Hermenéutica de Profundidade.
Figure 1. Triple analysis of Depth Hermeneutics.
Fonte: Adaptado pelo autor com base em Thompson (2011).

Analise Formal
ou Discursiva

imagens sao apresentadas (a analise HP é aplicada ape-
nas as imagens que estdo no topico “Moda masculina:
normatividades massificadas e a estética dos discursos
de vanguarda”). Em seguida, sdo enfocadas as relagdes
simbdlicas que constituem as formas comunicacionais e
discursivas das imagens/textos apresentados. Por fim, a
Ultima etapa se dd como um resultado dos passos anterio-
res, como um olhar interpretante e, considerando esse ato
prévio, também re-interpretante.

Na histéria ocidental', o homem branco, heterossexu-
al, provedor de recursos, forte, viril e sexualmente potente
é tido como o ponto neutro para o julgamento moral de
todas as outras identidades (Butler, 2003). Por isso, existe
uma forca estabelecida pela doxa cultural que estabelece
um tipo de habitus (Bourdieu, 2014) que marca fortemente
as performances das identidades masculinas. Consequen-
temente, o consumo corresponde de forma frequente aos
padrdes culturais normativos, atuando também como uma
forca de opressdo. No entanto, tanto na arte quanto na
moda, os discursos de vanguarda sdo sempre aqueles pau-
tados na quebra das normativas sociais, propondo um novo
olhar para as estruturas sociais vigentes — configurando-se
como uma oportunidade de questionamento. Por meio das
caracteristicas que prezam pela renovacgao de valores cul-
turais, pelas reflexdes sobre o social, pela quebra das hie-
rarquias, os estudos de género e as significacées da moda
vanguarda acabam por entrar em consonancia, de modo a
materializar um ethos disruptivo.

Desse modo, para a realizacdo da analise da herme-
néutica de profundidade, foram escolhidos trés exemplos
de editoriais e campanhas de moda, sob o critério sim-
plesmente de desenvolverem discursos especificos que
tangem as relagdes com a masculinidade. Entende-se que
a etapa de reinterpretacdo das imagens pode ter maior
aproveitamento conceitual, se realizada de forma integra-
da, cruzando as significacdes contidas nas imagens-texto.
Para dar aporte a analise, serdo apresentadas as caracte-

Situagdes espagotemporais
Campos de interagao
Instituicdes sociais
Estrutura social
Meios técnicos de transmissao

................... >

Analise semidtica
Andlise da conversao
Andlise sintética
Analise narrativa
Andlise argumentativa

................... >

" Neste artigo, denomina-se como ocidentais as culturas representativas de paises inseridos no continente americano e no leste europeu. No entan-
to, existe uma sensibilidade para o fato de que o conceito é usualmente aplicado de forma preconceituosa nas culturas ditas “ndo exoticas”.
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risticas das estéticas de vanguarda e suas relagbes com o
ethos fabricado, proposto por Baudrillard (1972), seguidas
da analise da retratacdo do masculino tanto em textos
imagéticos adequados a normatividade social quanto as
abordagens de vanguarda.

Estéticas de vanguarda:
a quebra do ethos fabricado

O conceito de vanguarda é fortemente trabalhado
dentro das abordagens cientificas da arte, com movimen-
tos recorrentes nas décadas de 1960. O termo tem aplica-
¢6es em diferentes campos de conhecimento, como forma
de descrever um posicionamento politico (partido de van-
guarda ou anarquista), como também, sob o uso francés
avant-garde que, posteriormente, deu origem a aplicagao
nas artes. Segundo Carreira e Naspolini (2007, p. 103), o
termo foi “aplicado aos movimentos artisticos que produ-
zem ruptura de modelos pré-estabelecidos, é a relacdo en-
tre formas antitradicionais de arte ou o novo nas fronteiras
do experimentalismo”.

Dessa forma, se destacam dois pontos importantes
para as manifestacdes de vanguarda: a contrariedade as
normativas da tradicdo e o olhar préximo para o experi-
mental como busca pelo novo. Assim, por meio da van-
guarda, experimenta-se um tipo de revolucao (também
estética) que tenta reconfigurar o sistema social, seja por
um discurso, um texto/imagem, um produto ou uma pos-
tura politica mais radical. Esse tom ideoldgico foi aplicado
ao termo apenas no inicio do século XX, e essa versao de
uso deu origem a uma série de reconexdes de significados.
O “Dicionario do pensamento social” (Outhwaite e Botto-
more, 1996) destaca o papel da estética como critério para
a classificacdo de um texto, imagem ou posicionamento
serem considerados como vanguardistas.

O 4pice das manifestacdes de vanguarda acontece
durante o periodo moderno. Mesmo que ainda conserva-
dores, os pensadores e artistas modernistas tinham uma
abordagem mais “radical em suas expressoes técnicas, as
quais sao deliberadamente obscuras, afetadas, irénicas,
eruditas, alusivas ou mesmo intencionalmente vazias de
significado” (Outhwaite e Bottomore, 1996, p. 749).

A desordem e a falta de sentido racional fazem da
arte dadaista uma estética transgressora em suas plata-
formas. Essa estética é complementada por uma tentativa
de quebra ideolégica do campo das artes (Outhwaite e
Bottomore, 1996). Esse movimento se apropriou de novas
técnicas, se tornou vanguardista compondo discursos de
ruptura com a légica social normativa, que vieram a ins-
pirar movimentos como o Surrealismo, Expressionismo
abstrato e a Pop art como pode ser visto na obra de Raul
Haussman (Figura 2).

A falta de sentido e a aleatoriedade das manifesta-
¢6es dadaistas fazem com que o movimento seja conhe-
cido como um dos mais vanguardistas de todo o moder-
nismo (Outhwaite e Bottomore, 1996). Existia um sistema
de (anti) discurso pautado na revolugéo, que, por sua vez,
muito se estrutura em uma espécie de niilismo apresenta-
do em repercussoes politicas e nas artes.

Por outro lado, os discursos de vanguarda ndo bus-
cam assumir esse carater de eixo normativo da cultura.
Ainda antes de Baudrillard, os surrealistas ja propdem

reflexdes a respeito de futuro e retrocesso (relagdo que fica
clara com o termo “avante-garde”). Segundo Telles (1972,
p. 135), eles afirmam “na resolugéo futura desses dois esta-
dos, aparentemente tdo contraditérios, tais sejam o sonho
e a realidade, em uma espécie de realidade absoluta, de
super-realidade, se assim se pode chamar”. Assim, as mani-
festagdes de vanguarda sugerem um tipo de ruptura tem-
poral, como uma nova légica de construgao do espaco no
tempo. Ao contrario, o desafio das formas, o antidiscurso
proclamado pelos dadaistas é justamente o ponto estrutu-
ral dos textos que desafiam o establishment. Assim, o dis-
curso da moda de vanguarda é também provocar algum
tipo de desacordo com o social, de modo a promover um
novo sentido da cultura.

O discurso de quebra amplia a expressao da arte e da
moda, no sentido de contrariar todas as estruturas. Entre
estas, podem estar relacionadas as chamadas para o con-
sumo que ja estdo estabelecidas e exploradas nos mais di-
versos canais midiaticos, por meio da publicidade.

O consumo, visto como um ethos fabricado, é a pura
formatacao das identidades sociais, em seu sentido mais
normativo. A construcdo da relacdo entre consumo e a
normatizagdo perpassa a questdo linguistica do signo.

Osigno é o apogeu da mercadoria. Moda e mercado séo
uma e mesma forma... O estddio acabado da mercadoria
é aquele em que ela se impde como cédigo, isto € como
lugar geométrico de circulag@o dos modelos e, portanto,
como médium total de toda uma cultura (e ndo apenas
de uma economia) (Baudrillard, 1972, p. 259).

Figura 2. Self Portrait — Raoul Hausmann - 1921.
Figure 2. Self Portrait - Raoul Hausmann - 1921.
Fonte: Obvious Mag (2015).
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A moda, portanto, surge como uma relagdo emble-
matica, na qual acontece um processo de reducao semio-
|6gica, que tem seu apogeu no ato de consumo - tal como
o simulacro de Baudrillard (1981). Uma vez que o consumo
passa a ocupar o lugar da cultura, a moda se estabelece
como padrao de dominio, uma definicdo de ethos para
com as identidades.

No texto proferido em 1974, em que Bourdieu (1975)
relaciona a alta cultura e a alta costura, fica explicitado que
o fenémeno de moda (assim como o de arte) desenvolve
estratégias de subversao. Essas estratégias redefinem o
deslocamento de capital, antes pertencente aos grandes e
conservadores, e agora dividido com os recém-chegados.
O autor (Bourdieu, 1975, p. 2) afirma:

Os recém-chegados possuem estratégias de subversdo
orientadas para uma acumulagéo de capital especifica
que supde uma inversdo mais ou menos radical do quadro
devalores, uma redefini¢c@o mais ou menos revoluciondria
dos principios da produgdo e da apreciagdo dos produtos
e, do mesmo tempo, uma desvaloriza¢do do capital
detido pelos dominantes.

Por assim dizer, a moda de vanguarda apresenta uma
nova relacdo com a cultura, de modo a questionar os va-
lores estabelecidos pela normatividade - seja na forma
que é apresentada ao publico, o design dos produtos e,
inclusive, o tipo de tecnologia aplicado. Ao contrério do
consumo massificado, o ato discursivo de um produto de
vanguarda estd no cultivo de um novo pensamento com
relacdo a realidade estabelecida. Desse modo, confirma-se
como ato cultural, uma vez que retoma o sentido funda-
mental do termo cultura, relativo ao Kultus (Laraia, 1996)
- que designa o cultivo, ou em seu sentido subjetivo, de
promover uma evolucédo ideoldgica e/ou espiritual do eu,
como um processo de integralizacdo dos sujeitos, e nun-
ca como uma ferramenta de afasta-lo da realidade (Bosi,
1992).

No entanto, a for¢a de uniformizagao do contexto cul-
tural d& destaque aos detentores da legitimidade, ou seja,
aqueles que ocupam a posicdo dominante e conservadora
é que ditam as regras normativas. O discurso dessas mani-
festacoes é sempre no sentido da neutralidade. Para Bour-
dieu (1975, p. 3), “[conservadores] possuem estratégias
conservadoras, defensivas, que podem permanecer silen-
ciosas, tacitas, pois eles tém que ser apenas aquilo que sao
para serem o que devem ser”.

Em contrapartida, o posicionamento de vanguarda
exige estratégias que invertam os principios daquela 16-
gica normativa — mas que dela ndo podem se desprender
totalmente, uma vez que precisam encarnar a sua légica,
para depois subverté-la (Bourdieu, 1975). Por isso, o avant
guarde passa a fazer sentido como ruptura do tempo na
construcdo do contexto. Ele precisa fazer uso da légica
conservadora (estabelecida) para entdo estabelecer as
oposigoes.

Por isso, criadores da moda de vanguarda possivel-
mente abrem mao da ampla aceitacdo do mercado, na
medida em que desenvolvem um tipo de discurso no qual
os codigos nao sao tao facilmente inteligiveis. Sob a pers-
pectiva da linguagem, o aspecto da coesdo, o tipo de lin-
guagem apresentado por esse discurso, indica que ela ndo

é facilmente aplicada a todos os tipos de identidade —uma
vez que, para existir uma relacdo com o publico, é preciso
que exista um compartilhamento de cédigos que facilitem
o entendimento e a identificagao.

Levando em consideracéo essa caracteristica, a moda
vanguardista pouco se aproveita do mass comunication
(Bosi, 1992). Uma vez que nao estd apoiada em uma esté-
tica conformista, a moda de vanguarda néo é relacionada
uma temporalidade especifica, pois esta apoiada no crité-
rio contraideolégico - conceito desenvolvido por Adorno
e Horkheimer (1985) na critica a industria cultural.

As estéticas escolhidas para uma comunicagdo van-
guardista da moda pouco usufruem, por exemplo, das
imagens como forma de divulgar um produto especifi-
camente. A imagem apresentada na “Figura 3. Editorial
“Masc for Masc™, por exemplo, faz parte de um editorial
de divulgacao de produtos veiculado na revista Bullet em
abril de 2015. Nela, esta apresentado um homem, com tra-
¢os fortemente marcados por um visual feminino.

Em vez da estética neutra e facilmente compreendida
da mass comunication, a Figura 3. Editorial “Masc for Masc”
apresenta um tipo de comunicacdo mais complexa. Mes-
mo que ainda apresente tracos de apelo ao corpo magro/
com musculatura definida, existe uma importante quebra
de paradigmas no que se refere as representacdes usual-
mente aplicadas ao género masculino. A figura apresenta
uma estratégia recorrente para um discurso vanguardista
de moda, no qual a atitude da cena é o principal ponto de
significacdo do texto. O produto em si fica em outro pla-
no na imagem, perdendo enfoque em detrimento de um
conceito que deseja ser passado por meio do editorial. No
entanto, uma imagem comunicacional de vanguarda ain-
da precisa reforcar um novo discurso, portanto, apresentar
algum tipo de quebra paradigmaética. E essa caracteristica
que torna esse texto Unico, reiterando a licdo de liberdade
social e o estimulo para um mundo que nédo esteja atre-
lado apenas ao dinheiro - conforme a dendncia de Bosi
(1992) a industria cultural.

Os modelos sdo esse género de equivalente geral
difratado em matrizes que regem os campos diferenciais
da moda. Eles séo os transportadores, os executores e 0s
distribuidores, os meios da moda; é através deles que
ela se reproduz indefinidamente. Existe moda a partir
do momento em que a forma deixa de ser produzida
de acordo com suas determinagdes préprias e passa
a sé-lo a partir do préprio modelo - isto é, ela nunca é
produzida, mas sempre e imediatamente reproduzida.
O Unico referencial se tornou o modelo mesmo
(Baudrillard, 1976, p. 119).

O papel dos textos de vanguarda passa a ser o ques-
tionamento da massificacdo ao constante apelo ao cultivo
de novos valores - de maneira a integralizar os avancos
culturais. Somente dessa forma é que é possivel a quebra
dos modelos (Baudrillard, 1976), tirando da moda a funcéo
de mera reprodutora, substituindo, nesses casos, por for-
matos questionadores, reflexivos, que deem vazao a ou-
tras identidades além daquele restrito grupo de modelos
dominantes.

Essas novas possibilidades identitérias apresen-
tadas pelos complexos textos de vanguarda retiram a
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Figura 3. Editorial “Masc for Masc”.

Figure 3. Editorial “Masc for Masc”.
Fonte: Bullet Mag (2015).

soberania dos modelos de que trata Baudrillard (1976).
Também por meio da moda sao apresentados novos for-
matos, que, possivelmente, corresponderdao também a
novos textos identitarios. Na medida em que esses textos
surgem, existe, novamente, o ponto de producdo de um
ethos renovado, ressignificado, ou, ainda, que ndo aceite
pura e simplesmente as normativas sociais como Unicas
e naturais. E por meio da moda de vanguarda (e de seus
textos comunicacionais presentes em produtos e imagens
publicitarias) que se produz esse antidiscurso, negando o
ethos fabricado, que tem por objetivo a manutencao dos
sujeitos dentro dos padrdes culturalmente estabelecidos.
No caso dos homens, muito influenciados pela estrutura
patriarcal, que acabou por fundar boa parte das estruturas
dominantes da cultura contemporanea.

Moda masculina: normatividades
massificadas, vernizes e a estética
dos discursos de vanguarda

As definicoes de género tém relacdo com representa-
¢bes sociais ou culturais, ou seja, ser homem ou ser mulher
sdo condi¢bes que se relacionam com comportamentos
sugeridos pelos grupos sociais. Como consequéncia, as
representacdes de género e de identidade que quebram
a adequacao (social e ao corpo fisico) podem sofrer certa
marginalizacdo. Butler (2003) explora o conceito das nor-
mas reguladoras no sentido de que elas consolidam o im-
perativo heterossexual, que priorizam o masculino. Assim,
as normas reguladoras do sexo trabalham de uma forma

performativa para constituir a materialidade dos corpos
- e elegem essa materialidade como ponto fundamental
para a constituicao da identidade de género.

O sistema género/sexualidade passa a ser reconhe-
cido como “representacdo ou como autorrepresentacao’,
portanto, produto das tecnologias sociais (Foucalt, 1988) -
cinema, discursos institucionais, epistemologias e praticas
criticas. Existem, portanto, correlagcdes entre as corporali-
dades, géneros e as praticas discursivas, assim, “discurso,
género e corpo sao inseparaveis” (Torras, 2007, p. 25).

Foucault (1988) conceitua as relagcdes de género e se-
xualidade como um conjunto de efeitos produzidos nos
corpos e nas relacdes sociais. O mesmo conceito influencia
a nocdo de identidade, uma vez que qualquer identidade
esta estabelecida de forma relacionada a um corpo exter-
no (fora) — que, por sua vez, se define por seus proprios
limites de interior dos sujeitos e das superficies corporais
(Fuss, 1999).

Bourdieu (2014) torna claro o papel da definicdo de
género como engrenagem de funcionamento dos “esque-
mas de percepcao, de pensamento e de acao” (Bourdieu,
2014, p. 21). Especificamente tratando da masculinidade,
0 autor convoca as relagdes com a virilidade como fator
determinante sobre a visdo do que é “ser homem”.

Avirilidade, em seu aspecto ético mesmo, isto é, enquanto
qualidade do vir, virtus, questdo de honra (nif), principio
da conserva¢do e do aumento da honra, mantém-se
indissocidvel, pelo menos tacitamente, da virilidade
fisica, através, sobretudo, das provas de poténcia sexual
- defloragdo da noiva, progenitura masculina abundante
etc — que sdo esperadas de um homem que seja realmente
um homem (Bourdieu, 2014, p. 25).

Assim, a definicdo dos papéis sociais masculinos é
permeada pelo processo de construcdo simbélica. Essa
determinacao, no entanto, ndo se da somente pelo carater
performativo (Butler, 2003), mas também com relagao as
questdes de representacdo. O homem, portanto, encarna
um habitus, dado por meio da cultura, que estabelece suas
dindmicas e, além disso, as suas percepgdes e uso de seu
préprio corpo.

Como pode ser percebido na Figura 4, a campa-
nha da marca Lacoste para a linha masculina faz uso de
um modelo jovem, com uma clara menc¢édo ao cenario
esportivo (vide o fundo da imagem). O tom dinamico
percebido na atitude do modelo reforca o aspecto sau-
dével e masculino.

A escolha das pecas que configuram essa imagem
demonstra a preocupacao com uma produc¢do mais casu-
al, no entanto, fortemente pautada por uma sobriedade
e discricao - valores fortemente valorizados pelo publico
masculino. A condi¢cdo do masculino na peca publicitaria
concorda com a constru¢do do individuo homem, que,
segundo Oliveira (2004, p. 54), deve passar primeiro pela
“aquisicao de um certo padrao fisico e, depois, através de
uma adequacdo moral, que deveria culminar com a consa-
gracdo do casamento”. Ou seja, 0 homem precisa adquirir
certo corpo, seguir determinadas normas sociais, para,
posteriormente, encontrar uma mulher que va confirmar
sua masculinidade, a qual sera medida pela eficiéncia das
etapas mencionadas.
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O culto ao corpo é um traco caracteristico da socie-
dade contemporanea, cuidar do corpo tornou-se uma
necessidade, pois é preciso prepara-lo para ser mostrado.
Garrini (2008) relata que, a partir do século XX, houve uma
crescente idolatria do corpo, o que antes era camuflado,
passou a ser motivo de orgulho. Ter um “corpo perfeito”re-
presenta o triunfo sobre a natureza, a gordura simboliza a
falta de investimento em si mesmo. Nessa cultura que clas-
sifica as pessoas pela sua forma fisica, faz-se pesar sobre o
individuo a completa responsabilidade por sua aparéncia.

O discurso presente na Figura 4 recupera simboliza-
¢oes vigentes desde o século XIX, como a disciplinariza-
¢ao corporea aplicada ao personagem masculino. O pen-
samento faz parte de um contexto social amplo aplicado
aos ideais de conquista e defesa tao presentes no ideal
burgués de masculinidades. Nesse direcionamento, ficam
destinados ao “fora” marginal os insanos, os negros, os ju-
deus e os homossexuais (Oliveira, 2004).

Privilegia-se a aparéncia como um fator fundamental
para o reconhecimento do individuo, “o corpo passou a
ser um valor cultural que integra o individuo a um grupo,
ao mesmo tempo em que o destaca dos demais” (Garri-
ni, 2008, p. 251). A beleza estética tornou-se essencial na
aceitacdo social, na autoestima, no jogo da seducdo. Para
nao ser discriminado, o individuo busca fixamente o corpo
perfeito, nessa busca, condena-se a opressdo eterna.

A sugestao pela saude proveniente da pratica espor-
tiva (que estd colocada na Figura 4) é uma forma de di-
ferenciar o corpo masculino do corpo feminino, uma vez
que é mais tonificado e forte, possivelmente, com muscu-
los aparentes. Para Bourdieu (2014), esse comportamento
esta diretamente relacionado com a separacdo do corpo
da mae. Essa diferenciacéo é tdo fundamental para o gé-
nero masculino que se inicia desde o corte de cabelo aos
moldes da figura paterna ou da referéncia masculina em
questdo. O trabalho de virilizagdo (ou de desfeminizacdo)
reforga, portanto, as questdes de honra e for¢ca — enquanto
se faz grande, volumoso, capaz de preencher, seco, racio-
nal e ereto (Bourdieu, 2014).

A dureza que é imposta a eles deve ser obtida por meio
de demonstracdes de coragem, forca, racionalidade e inteli-

Figura 4. Campanha da marca Lacoste para o Verdo 2015.

géncia. Tudo isso em busca de um distanciamento das cate-
gorias vistas como femininas - fraqueza, delicadeza, emoti-
vidade e, até mesmo, como aquele corpo que é preenchido
pelo falo, portanto, homossexual (Bourdieu, 2014).

Apesar das propostas de manutencao da economia
de valores que continua sendo proposta nessa cultura
mass midiatica (Lipovetsky, 2009) - portanto, muito pau-
tada nas questdes de hiperconsumo (Lipovetsky, 2007),
efemeridade e constante renovacao, talvez pelo impacto
superficial, essa moda denominada como “fashion” urge
por uma renovacdo constante, sem conseguir criar pro-
postas estilisticas mais longas, baseadas em estruturas
que consigam alongar o ciclo de vida de produtos.

Estéticas baseadas em questdes comportamentais
(principalmente quando pensam uma tendéncia compor-
tamental que emerge da quebra de paradigmas) abrem
espaco para explorar a forma do produto de modo mais
subjetivo. Essa perspectiva diferenciada sobre o ato criati-
vo tende a extrapolar a criagdo que pensa na temporalida-
de das temporadas e cria uma nova légica de apropriacdo
e da aplicacdo do design.

Sobre a moda “fashion” e a moda de vanguarda, Lipo-
vetsky (2009, p. 243) afirma:

A diferenca da radicalidade vanguardista, o produto
cultural* se molda em férmulas jd experimentadas, é
insepardvel da repeticdo de contetdos, de estruturas de
estilos jd existentes. A cultura industrial, como bem dizia
Edgar Morin, realiza a sintese do original e do padréo, do
individual e do esteredtipo, de acordo, no fundo, com o
sistema da moda como aventura semrisco, varia¢do sobre
o estilo de uma época, I6gica das pequenas diferengas.
O produto apresenta sempre uma individualidade, mas
enquadrada nos esquemas tipicos.

Logo, percebem-se ritmos diferentes para cada tipo
de produto/texto. A agilidade da comunicacgao répida da
cultura mass midiética exige que o sistema de cédigos tra-
ga uma certa novidade, mas que neles empregue pouca
complexidade. Desse modo, justifica-se a escolha de ar-
tistas e modelos conhecidos para apresentar os produtos

Figure 4. Advertisement Campaign Lacoste — Spring/Summer 2015.

Fonte: Fucking Young (2015).

2 Como produto cultural, Lipovetsky (2009) denomina os resultados das modinhas, de conceito fashion, frequentes na industria de massa, que tem

produtos com um ciclo de vida de curto a médio.
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das campanhas da moda fashion, uma vez que ja carregam
uma significacdo pronta, previamente construida por ex-
periéncias de contato anteriores. Por outro lado, a moda
de vanguarda (e a comunicacdo envolvida com ela) ndo
esta focada no imediatismo da sociedade de consumo,
pelo contrario, desacomoda, pegando emprestada a fun-
¢ao da arte da incomodagao, com uma temporalidade de-
senvolvida no presente, mas pensado para o futuro.

O contexto aprisionador da estrutura patriarcal ainda
influencia o ethos contemporaneo. Atendendo as razdes
do tempo, existe uma frequente luta por diversos tipos
de flexibilizacdo das identidades de género, sempre em
busca de uma maior liberdade de existéncia. Assim, os es-
tudos de género comecam a apresentar a necessidade de
diferenciacdo entre a manifestacao (cultural) dos géneros
e o sexo biolégico (Butler, 2003).

Nesse sentido, alguns movimentos de quebra da
normatizacdo das identidades masculinas ja comecam a
ser materializados por meio de campanhas, editoriais de
moda e desfiles. Com a atitude transgressora, esses textos
exigem um maior tempo de assimilacdo do conteudo das
imagens, indicando uma proposta de negacdo do ethos
fabricado estabelecido.

Por outro lado, algumas estéticas desenvolvem um
tipo de discurso aparentemente transgressor, mas que,
de alguma forma, acaba por fazer a manutencdo das
normatividades sociais. A Figura 5 é trecho de um editorial
intitulado “Sunflowers”, veiculado pela versao on line da re-
vista “The fucking Young". O material completo é composto
por 28 imagens, distribuidas sem uma aparente ordem
situacional. O editorial também nao traz marcas patroci-
nadoras, portanto, ndo tem como objetivo divulgar uma
marca, mas materializar um conceito, possivelmente con-
siderado de algum apelo atrativo.

O editorial apresenta um grupo de homens jovens
com algum tipo de relacionamento intimo - sugerido
pela presenca da cama como espaco particular e, possi-
velmente, erotizado. Nas duas fotografias, os modelos es-
tdo sem camisa, variando a veste entre calcas ou apenas
roupas de baixo.

Figura 5. Editorial “Sunflowers".
Figure 5. Editorial “Sunflowers".
Fonte: Fucking Young (2015).

Existe uma aura quase infantil na relacdo entre os per-
sonagens das cenas. A escolha dos modelos demonstra
uma preferéncia por corpos sem pelo e magros, mas com
musculos definidos. As atitudes revelam uma certa des-
contracdo, com posturas que remetem a editoriais concei-
tuais — nos quais as pecas usadas pelos modelos nao estao
em evidéncia.

Retratar o corpo masculino com algum apelo eréticoem
editoriais de moda é uma estratégia recorrente ha algumas
décadas®. Em contrapartida ao apelo erético dos corpos se-
minus, existe uma atmosfera romantica, favorecida pelo tra-
tamento preto e branco usado no acabamento das imagens.
Além do tratamento, hé a proximidade dos corpos, o toque e
o fato de estarem olhando uma revista aparentemente por-
nografica — que também incita certa excitacao.

E notavel que existe uma clara quebra de paradigmas
relacionado a sexualidade dos personagens apresentados
no discurso do editorial. Para 0 homem masculino padrao,
é necessario que seja mantida certa distancia fisica entre
os corpos masculinos, de modo a ndo sugerir qualquer
tipo de prazer relacionado ao toque de outro homem.
Como ressalta Bourdieu (2014), essa situacao se aplica,
inclusive, na relacao entre pais e filhos, de modo que néao
exista um estimulo para o toque entre pessoas do mesmo
sexo — mesmo em relagdes parentais.

A busca por uma quebra de paradigmas a partir de
um discurso de vanguarda, no entanto, precisa de uma
analise mais aprofundada dos contextos nos quais esses
textos estao inseridos e, principalmente, nas estéticas es-
colhidas para a materializacdo dessas significagdes. Por
isso, é preciso estar atento aos movimentos de flexibiliza-
¢ao de género, que, de modo contraditério, tentam esta-
belecer a manutencédo do ethos baseado nas normativida-
des da sociedade patriarcal.

Como pode ser visto no editorial, existe um processo
de higienizacao na escolha da estética a ser materializada.
Segundo essa interpretacao, o texto se apoia na identida-
de gOy*, vista como uma flexibilizacdo do género masculi-
no, mas que nega e reprime a possibilidade de um relacio-
namento homoafetivo.

-@;.;

3 Para aprofundamento dessa perspectiva de estudo, consultar: Castilho e Demetresco (2007).

40 termo g0y é uma variacao proposital do termo “gay”, usualmente, aplicado a identidades homossexuais. O uso do algarismo “zero” na construgao
da palavra é uma forma de representar a neutralidade exigida para a prética da sua teologia (GOy, 2015). Em tempo, a palavra teologia é usada aqui
em alusdo a perspectiva do coletivo que serve de exemplo de analise que autodenomina suas praticas como “G0Oy-Centric Theology”.
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Para os GOys, o sexo entre homens ndo deve aconte-
cer. Segundo o coletivo instituido de homens GOy (GOy,
2015), o prazer sexual entre homens pode acontecer, mas
desde que nédo envolva atos como a penetracdo — uma vez
que, para eles, o sujeito penetrado perde a sua hombrida-
de, pois faz com que se assemelhe a figura feminina.

Wiik (2012) desenvolve um estudo bastante especifi-
co da pratica g0y e contribui de forma importante para o
aprofundamento desta analise. De modo discriminatorio,
categorizante e hierarquizado, o movimento estabelece
restricdes claras sobre o comportamento aceito para os
homens. Todos esses atos estdo dentro de uma

[...] teologia alicercada em textos judaicos e cristéos
cujo repertdrio sacralizado media a ressignificacdo e
o reordenamento do cosmos, das escatologias, assim
como dos desejos, interacdes, estéticas, ideais de género
homoerdticos tidos pelos GOys como ‘abencoados’ (Wiik,
2012, p. 66).

O apelo homoeroético aparentemente vanguardista
do editorial “Sunflowers”, na verdade, recoloca esse texto
dentro de um padrédo hierarquizado das identidades de
género. A proximidade do discurso patriarcal retoma as
normatividades, aceitando a homossexualidade apenas
como atracdo sexual, mas discriminando o afeto entre ho-
mens ou qualquer tipo de ou expressao identitaria fora do
padrao masculino.

O verniz da transgressao é usado como discurso de
pseudorrenovacdo, mas retoma exigéncias de adequa-
¢ao ao ethos fabricado (tanto pelo consumo, como pe-
las estruturas culturais do ocidente). Desse modo, esse
é um exemplo de discurso parcialmente transgressor,
mas que ndo consegue se estabelecer como vanguar-
dista, uma vez que continua a impor regras de sistemas
sociais estratificadores e hierarquizantes. Nesse exem-
plo, o novo - artificio tdo valorizado no fenomeno de
moda - mascara a ampliagdo das identidades de géne-
ro, extrapolando o sistema bindrio - homem/mulher,
mas nao consegue propor um discurso de quebra da
dicotomia masculino/feminino.

Por outro lado, o nu masculino é um tema que tem
se tornado recorrente, a medida que os homens tém apre-
sentado uma crescente disponibilidade para o consumo,
colocando suas necessidades (e, consequentemente,
seu corpo) em evidéncia. No entanto, o padrao de corpo
masculino apresentado na midia faz um apelo frequente
ao corpo sedutor e viril — que, segundo Bourdieu (2014),
contribui para a significacdo do homem como detentor de
poder, aquele que preenche ou que manipula instrumen-
tos enrijecidos, como as espadas, por exemplo.

Em contrapartida, a proposta a Figura 6 apresenta
um editorial veiculado na revista Fucking Yung (2015) no
més de marco, em que a relagdo com o falo esta posta de
modo singular. O modo de contato do homem com seu
pénis ndo carrega nenhum tipo de conotacdo sexual. Pelo
contrério, exprime um certo estranhamento.

A estrutura da cena remete a um ambiente interno,
mas possivelmente pertencente a um espago urbano -
vide o tipo de mobilidrio e a superficie das paredes. Os
estilhacos de vidro no chdo sugerem um tipo de ambiente
abandonado, mal frequentado e qui¢d marginalizado. Esse

Figura 6. Editorial “Gucci Mood".
Figure 6. Editorial “Gucci Mood".
Fonte: Fucking Young (2015).

visual corrobora para o discurso da cena, direcionando
para uma compreensao de uma acao “nao saudavel”. O ho-
mem portador do pénis flacido, portanto, esta aprisionado
em um contexto de sombras, pouca iluminagao, portanto,
além da margem dominante da cidade e seus espacos de
interacdo ditos saudaveis.

O tom azulado da cena remete a composi¢ées mais
fechadas e depressivas, ligando a fase azul de alguns ar-
tistas modernistas como Pablo Picasso e Vicent van Gogh
(Carreira e Naspolini, 2007). A entrada de luz é direcionada
ao modelo, dando énfase ao 6rgao genital - indicando o
protagonismo do conceito no discurso da imagem.

Os moveis metdlicos, as superficies cromadas, o es-
pelho estilhado ao chdo encarnam a sensacao de frieza,
digna de um homem translocado para o espaco fora do
contexto social. Da mesma forma que se desloca em di-
recao a uma maior liberdade identitéria, a estrutura cul-
tural normativa de géneros também exclui dos cuidados,
acalentos e participagao da sociedade. Por vezes, viven-
ciar a liberdade existencial corrobora para a segregacao,
l6gica extremamente visivel na composi¢cdo da imagem
da Figura 6.

Sob o aspecto do contexto histérico, o corpo possui
um importante papel no desenvolvimento da imagem in-
dividual. Segundo Mesquita (2004), o século XX estimula o
conceito de identidade individual a partir do corpo.“Pode-
-se reconhecer na sociedade contemporanea a chamada
cultura da diferenga, marcada pelo forte apelo a expressao
individual” (Mesquita, 2004, p. 64). Entao, a valorizacao da
imagem do corpo tem levado o individuo a acreditar que
a sua identidade esta inscrita nele, e é por meio dele que
revela suas virtudes e seus defeitos.
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Hd um expressivo estimulo da sociedade contempora-
nea no sentido da autoexpressdo, da valorizagéo da ima-
gem pessoal de cada um. Construir e gerenciar constante-
mente uma representacao fisica torna-se de fundamental
importdncia no dmbito pessoal, profissional, coletivo, etc.
(Mesquita, 2004, p. 68).

Assim, a representacao do pénis flacido ndo recupera
o masculino padrao, a partir do momento em que nega a
virilidade e compromete a questdo da saude desse corpo.
O homem saudavel, como afirma Bourdieu (2014), precisa
da demonstracdo do pénis ereto (ou pelo menos da viri-
lidade) como forma de demonstrar a sua capacidade re-
produtora e, portanto, afirmar publicamente a satde de
seu corpo.

Sobre o pénis a mostra, o termo “Free the peen” foi
usado pela revista norte americada “Dazed and Confuzed
(ver Dazed, 2015)*" para descrever o desfile dos produtos
da estilista Rick Owens como uma tentativa de dar um
nome a um possivel movimento de libertacdo do corpo
masculino. A revista faz uma relacdo com o movimento
“Free the nipple®’, que discutia a libertagdo feminina da
obrigatoriedade em esconder os mamilos.

De maneira nenhuma se pensa em comparar as duas
discussdes, uma vez que permeiam limites diferentes das
estruturas sociais, no entanto, 0 movimento que a revista
denominou como “Free the peen” traz algumas outras pro-
postas para as relagbes com as corporalidades masculinas.
Sendo o corpo masculino uma representacao obrigatéria
da vitalidade, virilidade e da satide como reforco do discur-

Figura 7. Desfile de Rick Owens para Inverno 2016.

Figure 7. Rick Owens Fashion Show — Winter 2016.
Fonte: Fucking Young (2015).

so padrao e normativo do contexto social, percebe-se uma
tentativa de quebra desse paradoxo ao perceber exemplos
de imagens de moda como os retratados no ja referido des-
file de Rick Owens para o inverno 2016 (Figura 7)’.

O uso da silhueta feminina (pecas alongadas em for-
mato de vestido) ja tem um carater informacional impor-
tante para a construcédo do discurso de Rick Owens. O uso
da indumentaria feminina dificilmente consegue penetrar
no universo masculino, de modo que seu uso esta restrito
a questdes alegdricas, fantasias e outras situagdes que a
sociedade ndo enquadra como cabivel ao masculino pa-
drdo (em grande parte das culturas).

Para Matesco (2009), o corpo tem total relacdo com as
questdes econdmicas e estd diretamente ligado as carac-
teristicas culturais:

A apologia do corpo na cultura contempordnea relacio-
na-se também com algumas mudancas ocorridas no cap-
italismo e, consequentemente, nos costumes. A eroséo do
capitalismo competitivo modifica a estrutura da classe
trabalhadora, enfatizando o estilo de vida, o consumo e
o lazer. O declinio dos valores puritanos de trabalho e o
crescimento do hedonismo, nascidos do lazer e do con-
sumo pds-capitalista, geram, nessa sociedade, a tendén-
cia a atribuir a um individuo a responsabilidade pldstica
sobre o seu corpo (Matesco, 2009, p. 41).

Assim, o homem esta fadado (a) se tornar abjeto
pela demonstracdo de nao virilidade (portanto, estar
afastado da regidao na qual as decisbes sociais sao to-
madas, portanto, uma vida além da fronteira da aceita-

° Acesso ao artigo na versao digital da revista em <http://goo.gl/F3y76k>. Acesso em abril de 2015.

¢ O movimento “Free the nipple” (traduz-se “liberte os mamilos”) teve seus primeiros registros no final do ano de 2013 e tinha como bandeira o
pedido de igualdade entre os géneros para com o seu corpo, questionando o apelo pornografico que possui o mamilo feminino, em contrapartida
da naturalidade com que se lida com os mamilos masculinos. As pautas do movimento previam desde liberacéo do topless até a permisséo das
mulheres amamentarem em locais publicos. O movimento teve uma grande repercussao na internet e contou com o apoio de celebridades, prin-

cipalmente norte-americanas.

7 A Figura 7 ndo é um objeto de andlise, apenas funciona como uma demonstracao dos canais de transmissdo dos conceitos do texto, bem como
ajuda a ilustrar que existe um contexto discursivo que se complementa ao texto apresentado na Figura 6.
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¢ao) ou (b) adequar o seu corpo e sua performance as
exigéncias da sociedade em questdo. Dessa forma, o
homem n&o somente vive dentro da sua cultura, mas
também est4 fadado a sofrer a sua cultura. A medida
gue o sujeito se impde, se autoelege como um locus de
expressao da cultura. Desse modo, o corpo se confirma
como uma ampliacdo varidvel e movel das territoriali-
dades da cultura.

Para, por fim, complementar a analise socio-historica,
o texto proposto pelo editorial alia-se a outras manifesta-
¢6es do consumo (como o desfile apresentado), mas tam-
bém por meio de estruturas mididticas que promovem
esses tipos de textos. Todo esse referencial de significacdo
tem gerado outros movimentos e mudancas dentro do
contexto social, principalmente nas estruturas familiares
- que também comegam a sofrer das caracteristicas iden-
titérias do contemporaneo.

Reinterpretacao

De forma sintética, estabelece-se que (a) a Figura 5
traz um conjunto de imagens que apresentam corpos
masculinos em contato, o aparente desprezo pela presen-
¢a feminina e uma forte sugestdo erética entre os perso-
nagens homens e uma atitude romantizada complemen-
tada pelo tratamento em preto e branco das imagens; (b)
a Figura 6 mostra um homem, sozinho, tocando seu pé-
nis, situado em um ambiente que indica um certo tipo de
abandono. Considerando os conceitos apresentados para
uma abordagem vanguardista, é possivel afirmar que exis-
te muito mais transgressdo no segundo exemplo, apesar
de a imagem de quebra da masculinidade estar mais ex-
plicita no primeiro. O fato de o personagem estar sozinho
nessa Ultima imagem também apresenta um tipo de criti-
ca, apontando para a questdo cultural dos sujeitos abje-
tos - que se tornam indesejaveis a partir do nao respeito
a conduta social.

Dado o padrao patriarcal e toda a heranca por ele dei-
xada na cultura ocidental contemporanea, a transgressao
da flacidez do pénis é muito mais representativa como
quebra do padrdo normativo do que a abordagem do
g0y — mesmo sem a presenca de indicativos eréticos, mas
que passa por um tratamento de significacdo, de modo a
torna-lo mais aceitavel a sociedade padrao.

A leitura deste estudo pede um certo cuidado em seu
uso, uma vez que, dada a estrutura patriarcal dominante
em praticamente todas as culturas, ndo se pede, exige ou
sugere um empoderamento do masculino, nem ainda de-
fende a situacdo hierarquica atualmente definida. O ponto
principal é como o discurso de vanguarda responde as la-
téncias da sociedade, compondo um discurso de devolu-
¢ao do corpo masculino as suas identidades, sem pregar
qualquer tipo de universalizacao.

Como propde este estudo, a comunicacdo da moda
de vanguarda tende a ampliar as performances de mas-
culinidade, desmistificando o paradigma homem-poder,
apresentando formas mais fragilizadas desse masculino.
Desse modo, a identificacdo das “falas” do discurso de
vanguarda demonstram aqui uma proposta que vai além
da quebra das normatividades. E preciso dar ao mascu-
lino a chance de ser retratado de outras formas que néo
apenas aquela do herdi provedor. A presenca de discursos

de vanguarda aplicados ao género, mesmo provenientes
do mercado de consumo, faz com que a midia tenha um
discurso de alternativas identitarias mais libertas, menos
padronizadas e sistematicas.

Ao contrario do que sugere Lipovetsky (2009), a moda
jd ndo consegue criar claras distincdes entre masculino -
feminino, como o autor sugere em sua obra “O império do
efémero”. De forma datada, o autor afirma que,

enquanto o masculino, desde o século XIX, define-se,
pelo menos em parte, contra a moda, contra os signos de
seducado, contra o futil e o superficial, adotar o simbolo
de vestudrio feminino seria transgredir, no parecer, o
que faz a identidade viril moderna; ndo chegamos a isso
(Lipovetsky, 2009, p. 155).

Como pode ser visto nos exemplos analisados, ndo é
o design da peca que estabelece o critério de transgres-
séo entre feminilidades e masculinidades, mas sim o con-
junto estético que estabelece um discurso maior sobre a
cena. Assim, a moda é tecida ndo somente nas tramas da
matéria-prima ou mesmo seus recortes, mas também pelo
transpasse cultural, que desenha seus modos de uso, suas
significancias e significacdes. Desse modo, é preciso um
olhar mais profundo para o sentido de uso que as iden-
tidades propdem para os objetos de vestir e, por meio da
significacdo, sim, conseguir estabelecer uma adequacao
ou ndo aos valores vigentes.

Assim como os discursos apresentados nestas anali-
ses, é preciso evitar abordagens reducionistas do uso da
moda como diferenciacdo de género. A crise do sujeito
contemporaneo apresentada por Hall (2006) demonstra a
necessidade de a moda assimilar a historicidade dos su-
jeitos e propor discursos cada vez mais especificos para a
traducéo de relagdes do possuir/parecer.

O jogo de charme e a metamorfose extrema sdo
vistos por Lipovetsky (2009) como proibidos ao masculi-
no. No entanto, é preciso estabelecer uma ressalva no que
tange as identidades masculinas, principalmente contem-
plando as diferentes identidades de género contempo-
raneas. A “presenca do artificio e jogo de seducao” (Lipo-
vetsky, 2009) ja nao influenciam no grau de transgressao
das masculinidades.

O caminho proposto pelo autor para a quebra da
masculinidade aponta para um utépico unissex radical - o
qual é visto como inviavel pelo préprio autor. De certa for-
ma, essa estratégica é impossivel, até mesmo por questoes
fisicas do corpo, mas é preciso entender de que a moda
ndo esta exclusivamente nas pegas, mas sim na pratica dos
corpos a partir dos objetos — eliminando a falacia que diz
que “a homogeneizacao da moda dos sexos sé tem exis-
téncia para um olhar superficial’, presente na obra do au-
tor (Lipovetsky, 2009, p. 152).

Percebe-se que os trés discursos trazem abordagens
distintas para as representacdes de masculinidade. Cada
um apoiado em uma estrutura de significantes que dese-
nham o tipo de conceito que deve estar relacionado com
o resultado dos editoriais e campanhas. Fica, entdo, marca-
da a importancia da abordagem cultural dos sistemas da
moda, considerando as relacdes de opressao e liberdade,
seja por meio de estéticas de ideologias claras ou enverni-
zadas pela“beleza” do novo.
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Conclusao

Realizar uma abordagem dos estudos da moda, rela-
cionando-os com questdes culturais e de comportamento
social, é um refor¢o da abordagem do design para além
das suas fungdes primdrias, voltadas ao uso e ao merca-
do. Nesse movimento de ampliacdo, a moda adquire um
sentido mais artistico no modo que estad apresentada na
cultura, bem como responde as questdes mais subjetivas
do seu cenario contemporaneo.

Desse modo, ndo se diz “de vanguarda” a veste em si,
mas os discursos de renovacao criados a partir do imagi-
nario resultante da composicao das pecas, com o cenario,
atitude, conceitos de marca, de plataforma midiatica e
tantos outros componentes que permeiam a significagao
da imagem de moda. A Hermenéutica de Profundidade
(Thompson, 2011) oferece direcionamentos que possibi-
litam a percepcdo de cada fator que compde a imagem
como capaz de produzir significagées. O motivo de ana-
lisar esse todo complexo das imagens (inclusive de modo
integrado, compondo uma Unica reinterpretacdo para
cada imagem), e ndo somente as vestes, é o de reforcar o
sentido da relacdo da moda com a sociologia e o fenéme-
no da cultura.

Em tempo, relacionar a estética dadaista com um
discurso de vanguarda é prestar apenas um exemplo ma-
terial para elucidacdo desta discussdao. De outro modo,
teriam tantas outras possibilidades de discursos vanguar-
distas da arte que poderiam também se relacionar ao es-
pectro da moda, mas que aqui coube, principalmente, do
movimento Dada.

O espaco que cabe aos discursos de vanguarda
da moda é aquele das midias alternativas, que saem do
mainstream (e, consequentemente, ndo usufruem da am-
pla divulgacdo). No entanto, o pouco espaco ocupado
pelo discurso de vanguarda ainda é dividido com outros
discursos “envernizados’, aparentemente subversivos, mas
que retomam aspectos normativos e conservadores — nes-
se caso, aplicado as ideologias de género. A escapada do
discurso 6bvio é a chance que a moda de vanguarda tem
de diferenciacdo das referéncias vagas e pomposas que os
posicionamentos da moda conservadora aplicam ao mer-
cado (Bourdieu, 1975).

Fica clara, entdo, uma disputa de poder no campo
da arte, moda e cultura e como as manifestacoes de
vanguarda conseguem pelo menos propor a transfor-
macao do contexto social. Assim, o fenémeno de moda
nao se baseia apenas na oposicao conceitual entre
antigo e novo, mas entre passado/presente e futuro,
conservador e vanguarda - carregando, nessa disputa,
todas as forcas de tentativa de influéncia na doxa e de
ocupacao do mercado.

Como pode ser visto, o corpo subversivo tende a ser
estigmatizado e, consequentemente, marginalizado. O
homem abjeto é aquele que possivelmente ndo consegue
atender as exigéncias da doxa cultural, seja por condicdo
ou atitude. Representar essas identidades nos discursos da
moda é abrir espaco para perceber o fenébmeno para além
das questdes de consumo e ampliar suas relagées com a
cultura e suas manifestacoes.

O masculino proposto pelos discursos vanguardistas
da moda precisa, assim como a arte, incorporar um ver-

dadeiro posicionamento de quebra das normatividades
opressoras, livrando-se do verniz corrente das aparéncias
superficiais. As masculinidades em questdo podem se ser-
vir dos padrdes heteronormativos, mas o ideal é a incorpo-
racdo de outros valores que ndo aqueles pertencentes ao
patriarcado. A luta da moda vanguarda, portanto, incor-
pora as relagdes ndo apenas dos objetos de vestir, mas da
significacdo que apreende na busca de sair dos discursos
neutros e légicos da cultura normativa.

Referéncias

ADORNO, T, HORKHEIMER, M. 1985. Dialética do
esclarecimento. Rio de Janeiro, Zahar, 120 p.

BAUDRILLARD, J. 1972. Pour une critique de Iéconomie
politique du signe. Paris, Gallimard, 223 p.

BAUDRILLARD, J. 1976. Léchange simbolique et la mort.
Paris, Gallimard, 344 p.

BAUDRILLARD, J. 1981. Simulacros e Simula¢do. Lisboa,
Relégio d'agua, 201 p.

BOSI, A. 1992. Dialética da colonizagdo. Sao Paulo,
Companhia das Letras, 389 p..

BOURDIEU, P. 1975. Alta costura e alta cultura.
Comunicacao feita em Noroit (Arras) em novembro de
1974 e publicada em Noroit, 192, novembro de 1974,
dezembro de 1974, janeiro de 1975.

BOURDIEU, P. 2014. A dominag¢do masculina. Rio de Janeiro,
Bestbolso, 176 p.

BULLETT MAG. 2005. Masc for Masc. Disponivel em: http://
bullettmedia.com/editorial/masc-masc/. Acesso em:
20/04/2015.

BUTLER, J. 2003. Problemas de Género: Feminismo e a
Subversao da Identidade. Rio de Janeiro, Civilizagao
Brasileira, 236 p.

CARREIRA, A.; NASPOLINI, M. (orgs.). 2007. Meyerhold:
experimentalismo e vanguarda. Rio de Janeiro,
E-papers, 148 p.

CASTILHO, K.; DEMETRESCO, S. 2007. Design do corpo e
da moda masculina nas imagens contemporaneas. In:
Coldéquio de Moda, 3, Belo Horizonte, 2007. Anais... GT
6,p.1-8.

DAZED. 2015. Models bare their penises at Rick Owens.
Disponivel em: http://goo.gl/F3y76k. Acesso em:
01/04/2015.

FOUCAULT, M. 1988. Histdria da Sexualidade: a vontade de
saber. Rio de Janeiro, Edi¢des Graal, 155 p.
FUCKING YOUNG. 2015. Disponivel em:
fuckingyoung.es. Acesso em: 20/04/2015.
FUSS, D. 1999. Dentro/Fuera. In: N. CARBONEL; M. TORRAS,

Feminismos literdrios. Madri, Arco Libros, p. 112-124.

GARRINI, S.PF. 2008. Do corpo desmedido ao corpo
ultramedido: reflexdes sobre o corpo feminino e suas
significacdes na midia impressa. In: M.B. MACHADO; A.
QUEIROZ; D.C. de ARAUJO, Histdria, memdria e reflexées
sobre a propaganda no Brasil. Novo Hamburgo,
Feevale, p. 247-259.

GOYS. [s.d.]. GOys Network. Disponivel em: http://g0ys.net.
Acesso em 20/04/2015.

HALL, S. 2006. O sujeito pés-moderno. Rio de Janeiro, DP&A,
102 p.

LARAIA, R. 1996. Cultura: um conceito antropoldgico. Rio de
janeiro, Jorge Zahar, 117 p.

WWW.

Strategic Design Research Journal, volume 8, number 3, September-December 2015 137



Estéticas de vanguarda na moda masculina: o verniz da transgressdo e a complexidade da quebra de paradigmas

LIPOVETSKY, G. 2007. A Felicidade Paradoxal: Ensaio sobre a
sociedade de hiperconsumo. Lisboa, Edi¢des 70, 408 p.

LIPOVETSKY, G. 2009. O império do efémero. Sao Paulo,
Companhia das Letras, 345 p.

MATESCO, V. 2009. Corpo, imagem e representacéo. Rio de
Janeiro, Zahar, 62 p.

MESQUITA, C. (coord.). 2004. Moda Contemporanea: quatro
ou cinco conexbes possiveis. Sao Paulo, Anhembi
Morumbi, 127 p.

OBVIOUS MAG. 2015. Disponivel em: www.obviousmag.
com.br. Acesso em: 20/04/2015.

OLIVEIRA, PP.de.2004. A construgdo social damasculinidade.
Belo Horizonte, UFMG, 347 p.

OUTHWAITE, W.,; BOTTOMORE, T. 1996. Diciondrio do
pensamento social no Século XX. Rio de Janeiro, Zahar,
270 p.

TELLES, G.M. 1972. Vanguarda europeia e modernismo
brasileiro. Rio de Janeiro, Vozes, 23 p.

THOMPSON, J.B. 2011. Ideologia e Cultura Moderna.
Petrépolis, Vozes, 427 p.

TORRAS, M. 2007. El delito del cuerpo. In: M. TORRAS,
Cuerpo e identidade |. Barcelona, Edicions UAB,
p. 11-35.

WIIK, F.B. 2012. Os GOys: Religido, Sexualidade, Género e
Identidades Homoeréticas na Contemporaneidade.
Psicologia, Conocimiento y Sociedad, 2(2):66-83.

Submitted on September 24, 2015
Accepted on October 30, 2015

Strategic Design Research Journal, volume 8, number 3, September-December 2015 138



