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Resumo

O presente artigo busca analisar a comunicacéo e a estética
artistica da vanguarda construtivista russa, identificando a
caracterizacdo persuasiva do material grafico e observando a
proximidade do trabalho artistico social da época com a funcao
dos trabalhos de design gréfico. O cartaz construtivista atuou
ndo apenas como obra artistica, mas também como objeto co-
municacional, servindo como um ativador de massas e unindo
principios artisticos a conceitos de design. Pretende-se atentar
a essas aproximacdes entre arte e comunicagao, tomando o
cenario da vanguarda russa como campo de analise e perce-
bendo a presenca da persuasao e do didlogo social nos cartazes
russos, assim como a significagao das suas mensagens visuais.

Palavras-chave: arte, comunicagdo, construtivismo russo,
cartaz.

Abstract

This article seeks to study the artistic aesthetic and commu-
nication of the Russian constructivist avant-garde, identifying
the persuasive characterization and noting the proximity of
the social artwork’s with the function of the graphic design
works. The constructivist poster served not only as a work of
art, but also as a communication object, serving as an activa-
tor of the masses and uniting artistic principles to graphic de-
sign concepts. This article intends to observe these similarities
between art and communication, taking the scenario of the
Russian avant-garde as an analysis field and noting the pres-
ence of the persuasion and social dialogue, as well as the sig-
nificance of their visual messages.

Key words: art, communication, Russian constructivism,
poster.

A mensagem visual como elemento de
comunicacao e significacao

O elemento visual, seja ele um trabalho artistico ou
uma pec¢a de comunicagdo, uma vez inserido no contex-
to social, participa como suporte de mensagem para o
observador,transmitindo a ele denotacdes, conotacbes e
simbolismos especificos. O processo de comunicacao de
um elemento imagético pode se dar por meio de diver-
sos atributos, como sua aparéncia estética, estrutura fisi-
ca, padrao tecnoldgico, ordenamento de seus elementos
formais e funcionais, assim como por valores sensiveis e
emocionais. Todos esses fatores colaboram para produzir
diferentes leituras de cada espectador, que acabam perce-
bendo e interagindo com o objeto artistico ou comunica-
cional de maneiras diversificadas.

O produto imagético pode ser percebido como
elemento portador de relagbes e representacdes parti-

cipantes do processo de comunicagdo e este proposito
comunicacional como fator interveniente no processo
de percepcao pode ser observado em muitos trabalhos
artisticos. Com a expansao do poster, a partir do final do
século XIX, muito se explorou a mensagem persuasiva
como elemento integrante do espaco urbano publico.
Com o desenvolvimento econémico da industria e um
crescimento consideravel do consumo de massa, o pOs-
ter comercial toma forca e sofre uma grande proliferacao
pela cidade moderna. A evolucao tecnoldgica contribuiu
para que muitas das tendéncias das vanguardas artisticas
se apropriassem dos novos meios tecnolégicos como re-
cursos para as suas producodes (Curtis, 2011). A revolucao
artistico-cultural, ocorrida nas primeiras décadas do sécu-
lo XX, trouxe uma consequente sintonia entre o artista e as
conquistas do progresso cientifico-tecnoldgico da época,
o que influenciouna producao de cartazes como obje-
tos artisticos. Os conflitos sociais, as guerras politicas e a
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eclosdo da Primeira Guerra Mundial também colaboraram
com a intensificacdo da circulacdo dos posters politicos,
projetando na sociedade uma comunicacdo ideoldgica e
revoluciondria.

A arte da vanguarda construtivista russa surge so-
bre esses pilares e, imersa em um clima de otimismo e
transformacdo,constréi seu material artistico totalmente
voltado para a sociedade,promovendo seus ideais sociais
através da comunicacéo visual. Pode-se perceber nos car-
tazes construtivistas uma nova constituicao de forga visu-
al, destinada a provocar uma mudanca social e a conciliar
a producao artistica com a expressao das aspiracoes da
sociedade. Dessa forma, este artigo visa dissertar sobre as
aproximacodes entre a arte e a comunicacao, assim como
perceber as relagdes entre a constituicao de elementos de
significacdo visual com a construcdo de um material gra-
fico apoiado na funcao social. Assim, o presente trabalho
se atentara em como o cartaz artistico construtivista vai
desenvolver seu propésito comunicacional em nome de
uma arte persuasiva e provocativa, observando sua estru-
turacdo signica e sua dimensao representativa.

O cartaz Construtivista Russo e sua
intencionalidade social

A grande revolucdo soviética modificou a realidade
sociopolitica russa no inicio do século XX, no qual se subs-
tituiu a estrutura burgués-latifundiaria da velha Russia cza-
rista por uma sociedade socialista. Segundo Maria do Car-
mo Curtis (2011), a Russia neste momento se caracterizava
por uma situagao ambivalente, na qual, por um lado, tem-
se a demanda populacional desamparada em vérios ni-
veis, mas, por outro, constréi-se uma esperanca diante da
expectativa de transformagoes na ordem social apoiadas
pelo desenvolvimento tecnolégico. E neste momento que
a arte floresce como objeto de edificacdo social e assume
um cardater ainda mais popular, vinculada ao plano nacio-
nal do Estado Socialista. Vladimir Kemenov, historiador e
critico da arte soviética, defende a arte como solucdo ao
formalismo e ao vazio ideoldgico da época, uma vez que o
construtivismo artistico vai abragar o comunismo e atingir
um grande publico de massa.

“De 1914 a 1920 a arte foi usada como uma arma da
Revolugédo Russa para destruir o governo czarista, mas,
quando essa destruicGo se realizou, a arte deixou de
ser uma arma e tornou-se um meio de propaganda,
retratando e exaltando as maravilhas imagindrias,
os beneficios e a felicidade da existéncia sob o Estado
socializado” (Kemenov, 1999, p. 497).

Com o éxito da Revolucao de 1917, os artistas do
construtivismo mergulharam na tarefa de criar uma arte
do proletariado, unificando arte e sociedade. “Satisfazer as
necessidades materiais, expressar as aspiracoes, organizar
e sistematizar os sentimentos do proletariado revolucio-
nario — eis o objetivo: ndo a arte politica, mas a socializa-
¢ao da arte” (Scharf, 1994, p. 116). O vinculo entre a arte
e a sociedade surge quando a arte se encontra atrelada a
um uso especifico e o artista trabalha junto com a socie-
dade em nome de interesses em comum. André Breton e
Leon Trotski, em um momento posterior, escrevem juntos

o “Manifesto: por uma arte revolucionaria livre", no qual
persistiram defendendo suas ideias a cerca da arte social:

“[...] Nossa concep¢édo do papel do artista é demasiado
elevada para negarmos que ele tenha influéncia
no destino da sociedade. Acreditamos que a tarefa
suprema do artista em nossa época é participar ativa e
conscientemente no preparo da revolugdo. Mas o artista
ndo pode servir a luta pela liberdade, ao menos que
assimile subjetivamente seu contetido social,amenos que
sinta em seus nervos o seu significado e drama e procure
livremente dar-lhe sua prépria encarnagao intima em sua
arte” (Breton e Trotski, 1999, p.492).

O artista construtivista se apropriado conhecimento
de métodos e processos desenvolvidos no passado, so-
mados aos novos conhecimentos técnicos e cientificos
para compreender e retratar a nova vida soviética. Passa a
utilizar novas técnicas para contribuir com a satisfacao de
necessidades materiais e intelectuais da sociedade e, vi-
sando educar e comunicar a populacdo sobre a nova fase
de industrializacdo e de implementacao do socialismo,
aproximava a producao artistica da maquina, da engenha-
ria, da arquitetura e dos meios de comunicacao (Curtis,
2011). Neste sentido, a elaboracao artistica se aproxima do
ambiente urbano e da organizacdo social moderna. Essa
aproximacdo vai resultar em linguagens especificas carac-
terizando uma nova arte, uma nova cidade e uma ruptura
com a arte tradicional (Bassani, 2011; Kemenov, 1999).

A vanguarda artistica russa comeca a promover seus
ideais sociais a partir da comunicacao visual, na qual pa-
lavras e imagens tornam-se agentes da revolucao. Para
os artistas, a tecnologia era o meio para se representar
a mudanca social e promover a ideologia revolucionaria.
Segundo Curtis (2011), em 1919, iniciou-se uma grande
campanha de agitacdo politica por meio de cartazes e
folhetos que traziam ja a linguagem experimental da
vanguarda artistica.

“Muitos construtivistas que se expressavam através de
categorias artisticas tradicionais acabaram por migrar
para o universo do design grdfico. [...] Optaram por uma
producdo visual de maior alcance comunicacional devido
ao cardter da reprodutibilidade e do impacto persuasivo
da mensagem visual, visando interferir diretamente na
mudang¢a da mentalidade da populacao” (Curtis, 2011,
p. 35-36).

E neste contexto que o pdster toma forca e se torna
um produto artistico resultante de um cendrio politico,
econdmico, social e cultural especifico da revolugédo socia-
lista. De acordo com Susan Sontag, classifica-se, geralmen-
te, a criacdo de podsters como uma arte “aplicada’, ja que
se pressupde o propdsito de divulgacdo de um produto
ou uma ideia. O poOster é um elemento integrante do es-
paco publico moderno com o objetivo de seduzir, exortar,
vender, educar, convencer e atrair o publico espectador
(Sontag, 1970). Ele deve chamar atencéo a distancia e ser
visualmente agressivo. Harold Hutchinson, autor do livro
The Poster: An lllustrated History from 1860, apresenta sua
definicdo de poéster da seguinte forma, independente de
sua funcdo politica ou comercial:
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“O poéster é essencialmente um anuncio grande,
normalmente com um elemento pictérico, normalmente
impresso em papel e normalmente exposto em uma
parede ou um quadro para o publico em geral. Seu
objetivo é chamar a aten¢do para qualquer coisa
que o anunciante esteja tentando promover e gravar
uma mensagem no transeunte. O elemento visual ou
pictdrico proporciona a atragdo inicial — e ele deve ser
suficientemente impressionante para prender o olhar do
transeunte e superar a atracdo concorrente dos outros
posters, de modo que precisa de uma mensagem verbal
suplementar que reforce e amplifique o tema pictcrico.
O tamanho grande da maioria dos pésteres premite que
a mensagem verbal seja lida claramente a distancia”
(Hutchinson, 1968 in Sontag, 1970, p. 211).

Ao perceber o poster construtivista como objeto artis-
tico responsavel por atrair a atencdo do publico em meio ao
contexto urbano e persuadi-lo com mensagens determina-
das, ja pode-se notar a fusao entre arte e comunicagdo, em
que o objeto funciona tanto como produto artistico, como
material de design gréfico. Para analisar o sistema de comu-
nicagao e significacdo dos trabalhos da vanguarda russa,
este artigo se atenta a estética contrutivista e busca explo-
rar questdes sobre a percepgao e a cognicdo da sociedade
perante a propaganda politica soviética.

Propésito do produto

Conforme ja foi abordado anteriormente, pode-se
perceber a indugdo comunicativa nos cartazes soviéticos
em busca de uma atitude social ativa perante as proble-
maticas da populagdo. Segundo Sontag (1970), em todo o
processo comunicacional de cartazes politcicos ou comer-
ciais hd uma intencao de envio de mensagem, onde se uti-
liza da persuasdocomo estratégia para fazer o espectador
crer em algo. Segundo Lucy Niemeyer, para se efetuar a
persuacgao e a manipulagdo comunicativa pode-se utilizar
quatro taticas diferentes: a estratégia de Intimidagdo, na

qual se apresenta ao espectador uma punicao; a estraté-
gia de Provocagdo, na qual um desafio esta subjacente; a
estratégia de Tentacado, utilizada nos cartazes onde se ace-
na uma premiacao; e a estratégia de Sedugdo, tatica em
que ha a tentativa de evocacdo de envolvimento afetivo
(Niemeyer, 2003). Essas abordagens podem ser percebidas
nos cartazes construtivistas e certamente colaboraram na
eficacia comunicacional e na amplitude da forga politica
socialista que se estabeleceu na época. Na primeira ima-
gem da Figura 1, no cartaz de El Lissitzki, Bata os Brancos
com a Cunha Vermelha, apesar de se observar nele uma
proposta mais abstrata e geométrica, associada a influ-
éncia da estética suprematista, é possivel relacionar a sua
mensagem a uma estratégia de Intimidagdo, a partir da
representacao formal dos “bolcheviques’, demonstrados
no triangulo vermelho, que atacam as forcas brancas. Esse
cartaz aproxima a ideia de que a forca vermelha socialista
tem soberania e propde uma “punicdo” sobre todos que
nao segui-la.

Na segunda imagem da Figura 1, o cartaz de Gustav
Klutsis traduzido pelo nome de Reembolsaremos ao pais a
Divida do Carvdo, o partido socialista anuncia um desafio
a ser enfrentado e, ao representar o povo através dos trés
mineiros, vincula a sociedade a essa missao de reconstitui-
¢ao econdmica e de forca trabalhista. Pode-se dizer que o
cartaz de Gustav Klutsis traz uma abordagem Provocativa
subjacente, visto que ele instiga o espectador a participar
da transformacao da economia soviética a partir de uma
representacao heroica e imponente da sociedade.

No cartaz de El Lissitzki de exibicdo da arte soviética,
ocorrida em 1929, apresenta-se uma imagem austera e vi-
gorosa, onde jovens de uma sociedade coletiva sao sobre-
postos no cartaz. O artista da posicdo igual para a mulher
e o homem, o que apresenta uma comunicagao simbolica
importante em uma sociedade tradicionalmente domina-
da por homens (Meggs, 2009). Conforme Bassani, O traba-
Iho de El Lissitzki materializava e formatava informagdes
diversas e, enquanto artista, definia patamares éticos,
ideolégicos e estéticos destas informagdes, convertendo-
as em conteudos do seu discurso formal (Bassani, 2011).
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Figura 1. El Lissitzki, cartaz Béi Biélakh Krasnam Klinon (Bata os Brancos com a Cunha Vermelha) 1919, Gustav Klutsis, car-
taz (Reembolsaremos ao pais a Divida do Carvao), 1930, El Lissitzky, cartaz de exibicdo de Arte Soviética, 1929, Valentina
Kulagina (Women Workers, Shock Workers, Strengthen Your Shock Brigades), 1930, da esquerda para direita (MEEGS, 2009,
p. 376, 387; ADES, 1976, p. 62 e 97, respectivamente).

Figure 1. El Lissitzki, poster Béi Biélakh Krasndm Klinon (Beat the Whites with the Red Wedge) 1919, Gustav Klutsis, poster
(Will reimburse the country’s debt Coal), 1930, El Lissitzky, soviet art exhibition poster, 1929, Valentina Kulagina (Women
Workers, Shock Workers, Strengthen Your Shock Brigades), 1930, from left to right (MEEGS, 2009, p. 376, 387; ADES, 1976,
p. 62 and 97, respectively).
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Dessa forma, pode-se perceber essa abordagem de jus-
tica sobre géneros como uma comunicacdo de Tentacdo,
provocando no espectador o desejo por aquela igualdade
social que, a partir do enfoque da arte construtivista, po-
dia ser encontrada na sociedade soviética. Na ultima ima-
gem apresentada, no trabalho de Valentina Kulagina (car-
taz para o dia internacional da mulher), a artista também
exalta a figura feminina como exemplo de forca, trabalho
e lideranga. Este enaltecimento do género feminino tam-
bém pode ser encarado como uma linguagem ideoldgica
do cartaz, que busca a seduzir o espectador sobre a ideia
de igualdade e de valorizacdo da figura da mulher.

Representacoes e interpretacoes do produto

Os elementos na representacdo dos trabalhos cons-
trutivistas serviam como importantescédigosno processo
de comunicacdo e percepcdo artistica. Os pOsters cons-
trutivistas apresentavam uma arte vinculada ao universo
social, politico, econ6mico e comportamental da Russia na
época e,desta forma, aspectos como tradi¢des, costumes e
caracteristicas sociais influenciam diretamente no proces-
so perceptivo de um produto imagético.Pode-se perceber
nos trabalhos soviéticos o uso de elementos caracteristi-
cos de seu contexto cultural, como podemos verificar nas
imagens a seqguir.

O primeiro cartaz, de Gustav Klutsis, apresenta o pla-
no de eletrificacdo russa, no qual Lenin carrega uma torre
de transmissdo de energia. Neste pdster percebemos va-
rios elementos iconicos como a figura de Lénin (que re-
presenta ao préprio Lénin), a imagem da torre de energia
(que representa o sistema moderno de eletrificagao) e ou-
tros elementos como edificacdes e sinais de transmissoes
de radio. Por outro lado, o poster apresenta também uma
conotagao simbodlica. A figura engrandecida de Lénin, os
elementos da construcdo urbana e a composicao dos ob-
jetos trazem também uma significacdo associada a ideia
de revolucao, industrializacdo e modernizacdo do pais.
O cartaz é auto-explicativo e traduz rapidamente a mensa-
gem que deseja passar, visto que as imagens ilustram toda

a narrativa proposta e se encontram dentro do universo
simbdlico do povo soviético. A significacdo existente nos
elementos visuais intensifica a forca comunicativa e atua
como facilitadora no sistema de convencimento da pro-
posta visual.

A utilizagdo da fotomontagem pelos artistas, como
recurso artistico, também facilitou para uma comunicacéo
eficaz, possibilitando ao espectador uma percep¢do mais
clara e eficiente. O podster politico soviético dependia mais
da imagem que da palavra, o que colaborava para a com-
preensdo geral da populagdo que nédo era inteiramente
letrada. A fotomontagem permitia uma manipulagao de
ordem e desordem de elementos, representando a reali-
dade de forma moderna e inovadora.

Em O Velho Mundo e o Mundo que estd sendo Constru-
ido Agora pode-se perceber a representacdo do passado
politicoe a idéia do futuro socialista, exemplificados pelos
circulos naimagem. O velho mundo contém a representa-
¢ao de cadeiras, correntes e chicotes, que sdo icones dos
objetos reais, mas, acima de tudo, sdo simbolos do regime
czarista. Ja o circulo do novo mundo traz uma relagao de
objetos modernos e uma composicdao dinamica, que tra-
duz a simbologia da inovagao e transformacao da estru-
tura soviética. Em A Realizagéo nos Transportes do Primeiro
Plano Quinquenal, Klutsis representa o simbolo do socialis-
mo (apresentado pela estrela politica) e opta por uma dia-
gramacao dinamica, que simboliza o transporte e 0 movi-
mento. Para isso, apropria-se de elementos como o trem
e o trilho que ilustram o transporte do Plano Quinquenal.

Dimensodes semidticas do produto

Os artistassoviéticos viam a necessidade de sintetizar
uma arte de procupacao ideoldgica, técnica e experimental,
que trouxesse a sociedade também o universo da cultura
industrial traduzida em volumes, planos, cores e espaco.

“O grupo dos construtivistas tomou para si a tarefa de
descobrir a expressdo comunista das estruturas materiais.

Figura 2. Gustav Klutsis, cartaz (A Eletrificacdo do Pais Inteiro) 1920 e Gustav Klutsis, cartaz (O Velho Mundo e o Mundo
que esta sendo Construido Agora), 1920 e Gustav Klutsis, cartaz (A Realizagdo nos Transportes do Primeiro Plano Quinque-
nal) 1929, da esquerda para direita (ADES, 1976, p. 68, 70 e 77, respectivamente).

Figure 2. Gustav Klutsis, poster (The Electrification of the Whole Country) 1920 and Gustav Klutsis, poster (The Old World
and the World that’s being built now), 1920 and Gustav Klutsis, poster (Achievement in the First Five Year Plan Transport)
1929 from left to right (ADES, 1976, p. 68, 70 and 77, respectively).
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Ao abordar essa tarefa, o grupo insiste na necessidade de
fazer uma sintese entre os aspectos ideoldgico e formal,
para que haja uma verdadeira transferéncia do trabalho
de laboratério para o campo da atividade prdtica”
(Rodchenko e Stepanova, 2010, p. 13).

Para isso, o tedrico construtivista Alexei Gan definiu
alguns conceitos para auxiliar na criacdo da sintese ar-
tistica. Os trés conceitos foram denominadostektonika,
faktura e konstruktsiia, que representavam, respectiva-
mente, o conceito e a ideologia oriunda da forma do tra-
balho, a utilizacdo matérica com o foco na representacao
de materiais industriais e a técnica de unir e organizar
os dois conceitos anteriores (Cooke, 1994; Bassani, 2011;
Rodchenko e Stepanova, 2010). “O modo de producdo da
vida material determina os processos sociais, politicos e
intelectuais da vida. Acreditavam os construtivistas que
as condicdes essenciais da maquina e da consciéncia do
homem criam inevitavelmente uma estética que refletiria
a sua época” (Scharf, 1994, p. 118).Nos cartazes de Gustav
Klutsis (duas primeiras imagens da Figura 3) pode-se per-
ceber claramente o carater ideoldgico do trabalho artisti-
co. O apelo politico, a relagdo governamental e a defesa
pelo socialismo sdo aspectos perceptiveis e se justificam
a partir do conceito de tektonika, proposto por Alexei Gan.
Formalmente, observa-se as relacdes entre os elementos,
assim como o trabalho de diagramacédo e composicao das
imagens. Na primeiraimagem, evidencia-se a figura de Lé-
nin em meio a estruturas industriais e elementos urbanos.
Essa fusdo dos objetos, construida a partir da sobreposi-
¢ao das partes, traz uma justaposicao entre Lénin e o pais
socialista, reforcando a dimensao semantica. Pode-se ob-
servar claramente a proposta tektonika neste trabalho. A
utilizagdo de materiais industriais como representacéo de
modernizag¢do e evolucdo urbana é um recurso deste e de
varias outras comunicagoes soviéticas.

No cartaz Todos Devem Votar na Elei¢do dos Sovietes
a fotomontagem cria uma composicdo caracterizada pela
multiplicidade de modulos que constituem as maos repe-
tidas. A solucdo cromatica também participa da significa-
cao konstruktsiia. O vermelho, constantemente utilizado
nos cartazes construtivistas, reforca o carater revoluciona-
rio das mensagens e associa a forca da estrutura socialis-
ta. O cartaz de Georgii e Vladimir Stenberg, mesmo sem
o intuito politico de forma direta, busca a representacao
do contexto urbano em crescimento. A diagramacao odos
cartazespreocupa-se com o movimento, com a disrupgao
e a dinamicidade. Dessa forma, os artistas soviéticos ex-
ploram as diagonais, a ruptura formal e a assimetria, bus-
cando resultados visuais impactantes.

A dimensao comunicativa no construtivismo

A estética construtivista da época se apropria de uma
comunicacdo consciente caracterizada fortemente pelo
carater social e popular que propunha a arte soviética.
O construtivismo traz o exemplo da unificacdo do design e
da arte em um Unico objeto, que trabalham concomitante-
mente em busca de um resultado em comum. Dessa forma,
salientou-se nesse texto o carater estratégico da comunica-
¢do artistica articulado sobre os novos meios tecnoldgicos
do contexto da época, buscando um olhar atento sobre a
énfase comunicacional e sobre como, a partir de simbolos
e dimensodes variadas, os artistas se concentraram e dedica-
ram seus esfor¢os em criar meios de comunicacao eficientes
e conectados com o universo soviético.

“O olhar construtivista propbe uma percep¢ao visual
que ndo se esgota na leitura literal do fato expresso pela
imagem. Para os construtivistas, era preciso estabelecer
uma integracdo ativa entre imagem e palavra para que

Figura 3. Gustav Klutsis, cartaz (Construindo o Socialismo sobre a Bandeira de Lenin), 1931, cartaz (Todos devem votar na
eleicdo dos sovietes), 1930, e Georgii e Vladimir Avgustovitch Stenberg, cartaz cinematografico, da esquerda para direita
(Meggs, 2009, p. 387 e 386).
Figure 3. Gustav Klutsis, poster (Building Socialism on Lenin’s flag), 1931, poster (Everyone should vote in the Soviets elec-
tion), 1930, and Georgii and Vladimir Stenberg Avgustovitch, movie poster, from left to right (Meggs, 2009, p. 387 and 386).
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fosse possivel expressar a tendéncia social manifesta no
fato. Esse conceito ratifica o construtivismo como precursor
do design social, evidenciando a primazia da satisfa¢do
das necessidades coletivas” (Curtis, 2011, p. 42-43).

Ao analisar o cartaz artistico soviético, pode-se perce-
ber nele a sua fungdo como material comunicativo. Enten-
de-se funcao como uso, as leis funcionais da utilidade de
um objeto, compreendendo toda a existéncia do produto,
desde seu planejamento a sua destrui¢do, assim como o
conhecimento sobre os espectadores e o contexto no qual
o produto se situa. Pode-se perceber o uso pratico, estéti-
co e social em um produto €, no caso do trabalho artistico
construtivista, fungdes estéticas e sociais caminharam jun-
tas. “A comunicacao visual concebida e (re)produzida pe-
los construtivistas, através das novas tecnologias, foi uma
oportunidade do design exercer a acdo intermediadora
entre os valores tangiveis e intangiveis de sua época, ou
seja, cumprindo uma funcéo social de grande relevancia”
(Curtis, 2011, p. 42). Pode-se entender, entao, a arte cons-
trutivista, em especial, os cartazes soviéticos, como traba-
Ihos exemplificadores da unido artistica e comunicativa,
juncdo caracteristica de um contexto de transformacgdes
culturais, industriais e sociais do século XX. Colocando-nos
nos dias de hoje, torna-se ainda mais perceptivel essa fu-
sdo entre arte, comunicagao, design, propaganda e tantos
outros meios e linguagens multiplas, relacionadas a nova
estética contemporanea. Observando essas integragoes
no passado, facilita a compreensdo das novas abordagens
artisticas e percebe-se como a arte, vinculada diretamente
a vida e a sociedade, articula-se sobre novos meios, pro-
pondo vinculos com as mais diversas facetas.
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