Cartografias jornalisticas: apontamentos para uma
agenda de pesquisa no campo da Comunicac¢ao e nos
Estudos de Jornalismo

Journalistic cartography: notes for a research agenda in the fields of Communication
and Journalism Studies

Resumo

Este artigo aborda as cartografias jornalisticas como um intercampo de estudos a partir das
Geografias da Comunicagdo e das Geocomunicagdes, cujos pressupostos epistemologicos e
metodologicos mobilizam conhecimentos das areas de Geografia, Comunicagio e
Computacdo. De inicio, apresenta brevemente o processo de transformacao da cartografia sob
o0 impacto das chamadas geotecnologias e das plataformas digitais. Em seguida, reconstitui a
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trajetoria de construcao (ainda inacabada) do conceito de cartografia jornalistica a partir de
uma busca exploratéria do termo em quatro idiomas, na qual fica evidente o protagonismo
dos gedgrafos em detrimento dos pesquisadores da Comunicacdo e do Jornalismo. Por fim,
propde uma discussao sobre a relacao dos mapas mididticos com a eficécia comunicativa e a
ética jornalistica, tomando o “geojornalismo” inaugurado pelo projeto InfoAmazonia como
paradigmético. Conclui pela urgéncia de uma agenda de pesquisa sobre a cartografia na
perspectiva da Comunicagdo e dos Estudos do Jornalismo.

Palavras-chave: mapas miditicos, cartografia jornalistica, geojornalismo, ética informativa,
eficacia comunicativa.

Abstract

This article addresses journalistic cartographies as an interfield of studies starting from the
Geographies of Communication and the Geocommunications, whose epistemological and
methodological assumptions mobilize Communication and Journalism knowledge. Initially,
we briefly present the process of transformation of cartography under the impact of so-called
geotechnologies and digital platforms. Next, the trajectory of the (still unfinished) concept of
journalistic cartography is reconstructed, based on an exploratory search for the term in four
languages, which reveals the protagonism of geographers to the detriment of Communication
and Journalism researchers. Finally, we propose a discussion about the relationship between
media maps and communicative effectiveness and journalistic ethics, taking “geojournalism”
inaugurated by the InfoAmazonia project as paradigmatic. We concluded that a research
agenda on cartography, from the perspective of Communication and Journalism Studies, is
urgently needed.

Keywords: media maps, journalistic cartography, geojournalism, information ethics,
communicative effectiveness.

respeito a possibilidade de produzir e analisar mensagens por

1 Da cartografia metaférica as geocomunicagdes

A discussao conceitual apresentada neste artigo tem como
base dois caminhos de construcdo de conhecimento ja
percorridos pelos autores em suas trajetdrias de pesquisa, cujo
ponto de intersecdo é o interesse pelo jornalismo como campo
de estudo e de praticas. De um lado, as Geografias da
Comunicacdo, que entre outras contribuicoes traz o conceito
de escala geogréfica (para além da cartografica) como um
construto analitico para observacao critica dos recortes
territoriais dos acontecimentos (Aguiar, 2019), que antecede as
representacoes socioespaciais dos mapas. De outro, as
Geocomunicagdes, termo seminal cunhado na tese do
dinamarqués Lars Brodersen (2007), que em sintese diz
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meio de geotecnologias com interface digital a partir da
confluéncia dos conhecimentos da Geografia, da Comunicacao
e da Computagao (Laranjeira, 2019).

Conforme observado anteriormente (Aguiar; Laranjeira,
2017), os termos “cartografia” e “mapeamento” vém sendo
usados, frequentemente, mais como uma metafora do que
como conceito no ambito das Ciéncias Humanas e Sociais.
“Mapa”, nesse contexto, serve para designar o resultado de
procedimentos de coleta e sistematizacdo de dados (que
culminam em listas e tabelas), sem qualquer referéncia ao
“espaco vivido” no qual se inserem as relacoes de comunicacao
e cultura.

A proposta deste artigo é superar essa abordagem em busca
das apropriagoes da cartografia pelo jornalismo e das
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conceituagdes possiveis e necessarias delas derivadas. Para isso,
reconstitui-se, inicialmente, o processo de transformagoes
recentes dessa pratica sob o impacto de novos referenciais
tecnologicos e epistemolgicos convergentes e
transdisciplinares, identificados como “geocomunicagoes”. Em
seguida, apresenta-se uma breve revisao bibliogréafica do termo
“cartografias jornalisticas”, que motivou este dossié, apurado
em quatro idiomas, visando identificar seus referenciais
tedricos e empiricos. Por fim, aponta-se para a necessidade de
uma agenda de pesquisa que tanto leve em conta o percurso de
investigacdo j& acumulado sobre o tema quanto incorpore
experiéncias inovadoras e bem-sucedidas recentes como a do
“geojornalismo” praticado pelo portal InfoAmazonia.

A Cartografia, como técnica e disciplina subsidiaria da
Geografia, vem passando, desde a segunda metade do século
XX, por transformacoes diretamente relacionadas aos recursos
tecnolbgicos de representacdo gréafica e geoprocessamento que
tém sido incorporados a producdo de mapas e a sua progressiva
desvinculacao do papel. Primeiro com a computacao grafica, os
recursos multimidia e as técnicas (ainda rudimentares) de
animagao, que propiciaram avancos na cartografia temdtica. Em
seguida, com as facilidades propiciadas pela internet para a
difusao de mapas on-ine e troca de informagbes sobre a
producao de mapas digitais, favorecendo a apropriacao de
técnicas cartograficas por ndo cartografos e sua difusao por meio
da infografia e da comunicacao em rede.

De 1990 a 2000, o desenvolvimento de empresas focadas
em Sistemas de Informacao Geogréfica (GIS — sigla em inglés de
Geographic Information System) e a popularizagao da internet
permitiram a criacdo de mapas digitais mais complexos e
interativos, que se tornaram acessiveis a um ptblico mais amplo
e deram origem as inovagdes das plataformas de web GIS 2.0.
E nesse contexto que emergem as chamadas “informacdo
geografica voluntaria” (VGI) e “informacdo geografica
proprietdria”  (PGI) disponiveis, respectivamente, nas
plataformas OpenStreetMap e Google Maps (Laranjeira, 2019),
bases para a producdo de mapas teméticos e mapeamentos
coletivos que permeiam o jornalismo digital desde 2005.

Foi também a partir desses desenvolvimentos tecnol6gicos
e das transformacbes da cartografia que o dinamarqués Lars
Brodersen comecou seus estudos que culminaram na tese Geo-
communication and information design, defendida em 2007 e
publicada em 2008. Trata-se de um trabalho seminal que
recebeu contribuicdes de outros autores, como Michael
Goodchild (2007), para quem ha pelo menos quatro modos de
geocomunicar: 1) geoprocessar, quando uma imagem de
satélite examina feices de um terreno e possibilita que elas
sejam informadas ao sistema; 2) georreferenciar, quando um
objeto fixo é identificado no sistema como geoinformacao, que
pode ser um ponto, linha ou poligono; 3) geocodificar, quando
um atributo é oferecido a um objeto identificado no mapa de
acordo com seus usos locais correntes; 4) geolocalizar, quando
0 objeto em fluxo pode ser visualizado em tela sobreposto ao
mapa.

Nas Gltimas duas décadas foi crescente a utilizacao de
mapas geograficos na composicao do noticiario, tanto pela forca
do argumento visual eficaz quanto pela credibilidade que eles
supostamente transmitem, conforme abordaremos no tépico 3.

1 Disponivel em: https://www-periodicos-capes-gov-
br.ezl.periodicos.capes.gov.br/index.php. Acesso em: 1 set. 2023.
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Nesse processo, 0s mapas midiaticos (que nao se restringem ao
jornalismo, pois sdo utilizados também nas plataformas de redes
sociais da Internet) vém evoluindo continuamente, com a
incorporacdo dos dispositivos méveis e de tecnologias como
sensoriamento remoto, realidade aumentada e inteligéncia
artificial. Esses mapas proporcionam nao apenas informagoes
geograficas como também recursos de visualizacdo
personalizéveis, anélises espaciais interativas e em tempo real,
além de colaboracdo on-/ine.

No entanto, a revisao bibliografica empreendida para este
artigo indica que a trajetéria do conhecimento associado as
geocomunicagoes poucas vezes cruzou o caminho das
“cartografias jornalisticas”, seja como uma prética profissional,
seja como campo de reflexdo tedrica, especialmente nos
estudos da Comunicago e do Jornalismo, como serd visto no
proximo tépico.

2 Cartografias jornalisticas: um conceito desenhado
por gedgrafos

O gebgrafo brasileiro André Reyes Novaes (2008, p. 211)
define a cartografia jornalistica como “uma forma de
representacdo dos espacos e fendmenos geogréficos”, que vem
sendo utilizada com mais frequéncia em jornais didrios desde o
inicio do século XX “para localizar os eventos e complementar
as noticias com informagdes geogréficas” (Novaes, 2008, p.
211), gracas aos avangos nas tecnologias de produgdo e
reproducao de mapas. No entanto, essa pratica raramente tem
sido alvo do interesse de pesquisadores do campo da
Comunicacao e, mais especificamente, dos estudos de
Jornalismo, mesmo no contexto internacional.

Buscas sistemaéticas realizadas para este artigo na base de
periddicos da Capes! (sem data) com os termos “cartografia
jornalistica”,  “journalistic ~ cartography”,  “cartografia
periodistica” e “ cartographie dans la presse” retornaram apenas
livros e artigos publicados por gedgrafos. A referéncia mais
remota ao termo journalistic cartography é atribuida por esses
autores ao bibliotecério estadunidense Walter William Ristow,
especializado em cartografias e atlas de valor historico, que em
1957 editou um folheto de 22 péginas sobre o tema. Mas
Ristow nao se preocupou em analisar o significado dos mapas
publicados, limitando-se a afirmar que “os leitores tiveram a
partir dos mapas uma ideia melhor do progresso da guerra
[mundial] do que eles poderiam ter apenas com palavras”
(Novaes, 2008, p. 216).

Foi somente a partir da década de 1980 que pesquisadores
de diferentes paises passaram a se interessar pelo modo de
producdo e o impacto comunicativo dos mapas publicados
como parte do noticiario dos meios de comunica¢do de massa.
Em 1988, o canadense Majella J. Gauthier organizou o livro
bilingue Cartographie dans le médias/ Cartography in the
media, no qual analisa como mapas e outras representagoes
espaciais eram  utilizados por  veiculos impressos
estadunidenses, ingleses e franceses na primeira metade
daquela década. Dos oito capitulos, alguns fazem reflexdes
tedricas criticas sobre a produgéo cartografica para o jornalismo,
enquanto outros apresentam estudos descritivos fartamente
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ilustrados por mapas publicados pela imprensa de diferentes
paises na década de 1980.

Em 1989, quatro anos ap6s ter chamado a atencao para o
impacto das novas tecnologias na produgao cartografica, Mark
Stephen Monmonier, especialista em GIS, langou um alentado
estudo sobre o desenvolvimento da cartografia jornalistica nos
EUA (Maps with the News: The Development of American
Journalistic Cartography), mantido até hoje como uma das
principais referéncias na tematica. O estudo que deu origem ao
livro abrangeu milhares de exemplares de jornais e revistas
coletados em 1984.

No prefacio a edicdo de relangamento, escrito em 1999,
Monmonier afirmou que “os mapas noticiosos [news maps|
ajudavam editores, repérteres e seus leitores a compreenderem
uma guerra, a lidar com desastres, a visualizar as condi¢des do
clima e a enfrentar crimes e o crescimento urbano”
(Monmonier, 1999, p. 2-3). Ele considerava esses mapas
noticiados como um “género cartografico”, denominado
“cartografia jornalistica”.

Na década seguinte, Wolfgang Scharfe (1997) publicou o
primeiro estudo de recepcao com leitores sobre mapas
veiculados em jornais alemaes. Os dados foram coletados entre
1992 e 1993, como parte de um programa de pesquisa
cientifica sobre cartografia jornalistica na Alemanha. A questao
que guiou os pesquisadores foi saber se a permanente circulacao
de “mapas de curta duragao” (short-time maps) nos meios de
comunicagao democratizava os sistemas de informagao espacial
e se esses mapas realmente influenciavam uma parte
significativa da populagao (Scharfe, 1997).

Um dos interesses da pesquisa foi identificar a origem dos
mapas veiculados pelos jornais inventariados: 40% eram
reproducdes de mapas produzidos por instituicoes cartograficas
oficiais, geralmente fotografados de forma rudimentar, o que
“destruia varios detalhes e contrastes desses mapas” (Scharfe,
1997, p. 2822); 37% eram fornecidos por “servicos graficos
jornalisticos que produzem e circulam regularmente graficos
como diagramas, tabelas e mapas, mais ou menos detalhados,
para serem agregados aos textos” (Scharfe, 1997, p. 2822). E
cerca de 14% (os dados do autor ndo somam 100%) eram
criados pelos setores equivalentes aos atuais departamentos de
arte de veiculos jornalisticos, que na época eram privilégio de
uma elite de diarios nacionais e raros regionais.

Em 1996, o também gebgrafo Georges Tadonki, de
Camardes, publicou um artigo em que reflete sobre situacoes e
perspectivas da cartografia na “imprensa moderna” a partir da
sua propria experiéncia de cinco anos como cartdgrafo
freelancer na Franca e mais um ano no Asia 7imes, em
Bangkok, associada a uma sélida formacdo académica em
Geografia e atuagdo como especialista em gerenciamento de
riscos de desastres na Africa. Para Tadonki (1996, p. 47), o
mapeamento na imprensa deveria ir além da simples
localizacao, para desempenhar plenamente o seu papel de
ferramenta de comunicacdo, especialmente pela capacidade de
representacao dos elementos de informacao sobre movimentos.

No fim da década de 1990, o gedgrafo inglés David R.
Green, adepto de primeira hora das tecnologias geoespaciais,
lancaria um debate de cunho ético: a cartografia jornalistica
seria boa ou ruim? Para ele, a variedade de desenhos de mapas
encontrados nos jornais e revistas da época — dos mais
tradicionais aos que se aproximavam de uma arte gréafica ou de
um cartograma — deveria ser considerada como
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“pseudocartografia”, “cartografia popular” ou “cartografia-
gréfica”. Isto porque, em grande parte, nao era fruto do
“trabalho de cartdgrafos, mas sim criacdo de artistas graficos
que geralmente (embora nem Sempre) possuem um
conhecimento limitado de cartografia ou tém pouco
treinamento cartografico” (Green, 1999, p. 141).

Apbs assinalar a existéncia de poucos pesquisadores, além
de Monmonier, que tenham se dedicado a examinar a
cartografia jornalistica sob essa perspectiva critica, Green
(1999, p. 143) destaca trés aspectos relevantes para o estudo
dessa tematica: a) a regularidade do seu uso na vida cotidiana;
b) interesses dos cartografos pela cartografia como uma forma
de comunicacdo; e c¢) a importancia potencial do mapa
jornalistico como meio de educar um ptblico mais amplo, tanto
em cartografia quanto em geografia. Em seguida, Green (1999,
p. 143-144) propde algumas categorizagbes para andlise de
mapas jornalisticos, com um nivel de detalhamento impossivel
de ser resumido no escopo deste artigo. Seu objetivo foi
identificar a relacdo entre certos tipos de tratamento grafico (da
era pré-computacional) com seus usos midiaticos dominantes.
Por exemplo: tratamentos gréaficos simples, sem sombreamento
e o minimo de simbolos sdo mais usados em mapas de
localiza¢do de ruas (como noticias sobre mudangas no trafego
de veiculos ou acidentes de transito); ja mapas coloridos, com
diversos atributos cartograficos, sdo mais usados em
reportagens de revistas e suplementos de jornais.

Green (1999, p. 144) também lista e detalha seis funcdes
diferentes dos mapas para transmitir ao ptblico informacoes
espaciais ou geograficas no jornalismo, em diferentes escalas —
rua, municipio, regido, pais ou global — todas exemplificadas
com mapas publicados na imprensa de diversos paises na época,
mas ainda vélidos atualmente: a) sumarizar informacoes
geogréficas contidas no texto em uma representacao espacial;
b) apresentar informacdes adicionais ou suplementares a
matéria jornalistica ou artigo de opinido; c) situar as
informagoes referenciadas no texto em um contexto mais
abrangente (como a escala nacional, regional ou global); d)
exibir informacGes geogréficas detalhadas néo contidas no texto
(caso em que outros autores consideram que o proprio mapa é
uma narrativa autdnoma); e) mapas meramente ilustrativos,
usados na edicdo da matéria como atrativo estético (eye-
catcher), com pouca ou nenhuma informacdo adicional ao
texto; e f) o tipo menos usual, segundo Green, em formato
grafico que também funciona como atrator de atenc¢do, mas
contém uma quantidade significativa de dados relevantes.

A partir da primeira década do século XXI, os estudos sobre
cartografia  jornalistica  tornam-se  indissocidveis  das
geotecnologias, por um lado, e por outro, incorporam
questionamentos éticos e criticos cada vez mais contundentes,
seja na escala local (geralmente relacionados a conflitos urbanos
e socioambientais), seja na escala global (sobretudo envolvendo
guerras, crises humanitarias e mudangas climaticas).

Abordagens diacrénicas como a proposta por Churchill e
Stege (2006) também trazem questdes éticas e metodoldgicas
relevantes para o estudo das cartografias jornalisticas. Eles
analisam a produgao infocartografica (dados organizados sobre
mapas) na cobertura de dois acontecimentos historicos de longa
duracao e de sentidos interconectados, protagonizados pelos
EUA: a invasdo do Afeganistdo no fim de 2001, logo apds os
ataques terroristas ao World Trade Center e ao Pentdgono; e a
ocupagao do Iraque em 2003, sob a alegacdo de que o
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presidente Saddam Hussein mantinha um arsenal de armas
quimicas que ameacavam a paz mundial.

Aanélise abrange 189 mapas coletados entre 15 de outubro
de 2001 e 30 de setembro de 2003 em trés das principais
revistas semanais de informacao dos EUA — Newsweek, Timee
US. News and World Report — e destaca como as
representacdes infocartogréficas vao revelando as mudancas no
foco geografico da cobertura ao longo do tempo. Churchill e
Stege (2006) chamam a atencao, também, para o fato de apenas
dois dos quase 200 mapas analisados apontarem o interesse dos
Estados Unidos pelo petréleo iraquiano. Ou seja, as revistas
adotaram o discurso oficial sobre as supostas armas de
destruicdo em massa e guiaram a cobertura jornalistica por essa
perspectiva, refletida nos mapas por meio de dados e recursos
graficos (como pode ser observado em inimeras situagdes de
conflito geopolitico, como os entre israelenses e palestinos).

Mapas mididticos definem um lugar na mente do publico, mas 0s
mapas transmitem muito mais ao que localizagao, tamanho, forma,
nomes de lugares e outras ligoes de geografia rudimentar. Por serem,
em um sentido muito real, criagoes da sociedade vigente, os mapas
apresentam uma visao do mundo que é condicionada por normas
sociais e pelos valores e ideologias de seus criadores (Kosonen, 1999
in Churchill; Stege, 20006, p. 50, tradugao nossa).

Em outro estudo comparativo, desta vez entre as versoes
impressa e on-line dos sete maiores jornais estadunidenses,
veiculados ao longo de dois meses, Molly Holmberg e Kenneth
Foot (2008) observam como 0s entdo recentes avangos em
tecnologias multimidia e interativas estavam sendo utilizados
para integracdo de mapas a noticias e como essas cartografias
jornalisticas diferiam nas duas versdes. A comparacao envolveu
o exame do /ayout, o0 posicionamento (na pagina ou na tela), o
tamanho e a paleta de cores dos mapas nos dois suportes, bem
como uma tabulacdo e uma anélise das técnicas interativas e
multimidia encontradas em mapas on-/ine. No fim, os autores
constataram que a disparidade de tamanho e resolucao entre as
edicoes impressa e on-line, bem como as diferencas de
posicionamento do mapa em relacao ao texto em ambas
traziam implicagdes importantes para o ptblico.

3 Representagdes sociais, culturais e ideoldgicas nos
mapas midiaticos

No Brasil, Novaes (2007, 2008) reflete sobre a cartografia
jornalistica a partir de duas vertentes principais: as
representacdes dos espacos de fluxos das drogas ilicitas
(producao, circulagdo e consumo) pelos jornais brasileiros; e o
papel histérico dos mapas midiaticos veiculados pela chamada
“grande imprensa” do pais na construcdo de uma visao
estigmatizada de certos territérios, seja por distor¢ao
geopolitica em relacdo as areas de fronteira de paises da
América do Sul, seja pela dicotomia entre as favelas cariocas e
os bairros formais da cidade do Rio de Janeiro (Novaes, 2012,
2013,2014,2019).

O ponto de confluéncia dessa trajetéria de pesquisa é a
premissa de que a cartografia jornalistica é uma fonte de
referéncia relevante para reflexdes sobre como o0s jornais
percebem e representam certas teméticas em escalas
especificas, como, por exemplo, as drogas ilicitas em uma escala
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local (as favelas cariocas), nacional (Brasil como entreposto
distribuidor), regional (América do Sul concentrando paises
produtores das drogas organicas) ou internacional (as rotas do
tréfico transcontinental).

Como toda imagem gréfica, 0s mapas veiculados nos jornais sao
construidos com base nas imagens mentais e modelos explicativos
existentes sobre a tematica que representam. [...| As imagens mentais
atuariam como modelos que organizam e simplificam a realidade dos
fendmenos sociais, enquanto as imagens graficas seriam formas de
materializagio desses modelos (Novaes, 2007, p. 40-41).

Em seus estudos, Novaes chama a atencao para os fatores
que influenciam a produ¢do dos mapas jornalisticos e suas
interpretacoes e seus usos. Considerando que qualquer mapa
passa pelas operacdes de selecao (de informacao), classificacao,
simplificacdo e simbolizagdo, a carga de subjetividade de seus
produtores afeta diretamente a aparéncia da imagem
cartografica criada. Como afirmou Robinson (1993 in Novaes,
2007, p. 46), “hd muitos mapas possiveis para a mesma
informacao”, assim como “hé muitas leituras possiveis para o
mesmo mapa”. Para Harley (1988 in Novaes, 2007, p. 50), “é
a partir da identificacdo dos destaques, omissoes e praticas
cartograficas  selecionadas que podemos identificar os
propositos ideologicos de um mapa, aplicando assim uma
abordagem iconolégica na analise das imagens cartograficas”.

Segundo Novaes (2012), entre os diferentes conceitos
utilizados por gebgrafos e cartografos para estudar a influéncia
dos significados culturais nos mapas, dois referenciais tedricos
sdo particularmente enfatizados: a iconografia e a semidtica. Ele
defende a necessidade de mais estudos que explorem o papel
dos mapas mididticos na construcdo de imaginacdes
geopoliticas, especialmente no continente sul-americano. Em
pelo menos dois de seus trabalhos (2013, 2019) ele adota uma
perspectiva histérica e historiografica para buscar entender
como as imagens cartogréficas publicadas em jornais tém sido
estudadas e como essas representagdes mudaram ao longo do
tempo, embora com um significado persistente das fronteiras
como lugares ameacadores e perigosos.

Abordagem semelhante é utilizada para analisar mapas
publicados na grande imprensa brasileira ao longo do Gltimo
século, que muitas vezes retratam o Rio de Janeiro como uma
cidade dividida entre bairros formais, protegidos pelo aparato
do Estado, e areas de favela, onde politicas paralelas impdem
formas locais de governanga ou de intervencao (Novaes, 2014).
Para isso, este autor lanca mao de dois conceitos da cartografia
critica: siléncios cartograficos e célculos cartograficos, que
ajudam a identificar representacoes persistentes das favelas
como excluidas e estigmatizadas.

Citando Novaes (2014), entre outros autores, Greg Lowan-
Trudeau (2021) considera que os mapas jornalisticos sdo um
elemento indiscutivelmente sub escrutinado das producdes da
midia noticiosa, que detém um poder considerdvel para
influenciar nossa compreensdao acerca das relacOes e
hierarquias culturais, politicas e geograficas. Por isso adota uma
perspectiva descolonial (que envolve uma desconstrucao critica
do sistema colonial) e nativista para levantar questdes sobre as
representacdes cartograficas veiculadas pelo jornalismo acerca
de desastres socioambientais em contextos indigenas.

Sua leitura critica é referenciada em pesquisas das areas de
educacéo e alfabetizacdo visual, com foco ecomidiatico, que
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permitem identificar tanto os vieses quanto as omissdes dos
mapas jornalisticos, entendidos como “representagdes visuais
que exercem influéncia significativa sobre a compreensao do
plblico em geral sobre casos especificos” (Lowan-Trudeau,
2021, p. 3). Nesse processo de desconstrucao, o autor observa
exemplos de contramapeamento indigena, que funcionam
como “contranarrativas cartograficas [...] que desafiam e/ou
apresentam alternativas as representacdes coloniais de
territérios indigenas impactados por desastres socioecol6gicos”
(Lowan-Trudeau, 2021, p. 3).

4 Eficacia e ética dos mapas jornalisticos baseados
em dados

As reflexdes resenhadas nos topicos anteriores acerca da
producdo e das leituras de mapas associados a noticiarios e
reportagens levam a constatagdo de que as cartografias
jornalisticas nao sdo representacdes neutras do territorio e nem
garantem, necessariamente, a eficacia comunicativa por si so.
Isto porque a produgdo cartografica do espaco tem sido
geralmente concebida de cima para baixo.

No caso especifico do mapeamento ambiental, essa
projecéo fop-downnéo se devia apenas a falta de aplicativos de
mapeamento participativo, mas também a uma distin¢ao
epistemoldgica rigida entre natureza e sociedade, caracteristica
do pensamento moderno. Agora, 0 mapeamento expandiu-se
dos sistemas de informacao geogréfica e inteligéncia militar para
visualizagdes cotidianas do jornalismo. Em vez de apenas “ler
mapas como representacdes fixas, a cartografia digital é, por
natureza, uma pratica dindmica, performativa e participativa”
(Salovaara-Moring, 2016, p. 828-829).

A partir do “paradigma do jornalismo digital em base de
dados” (Barbosa; Torres, 2013), os mapas digitais tém ganhado
destaque como atributos visuais valorizados na midia,
sobretudo para o tratamento de fendmenos globais. Lev
Manovich (2011), apesar de ndo mencionar os termos “mapa”
ou “cartografia” em sua analise sobre 300 anos da “informacao
visual”, considera que a geoinformacdo é um segmento
amplamente beneficiado pela geoinformatica e pelos modelos
bidimensional (2D) e tridimensional (3D) para visualizagao do
espaco geogréfico, através de sistemas de informacao geografica
operados com bases de dados.

O processo de transformar “planilhas em mapas”,
interpretado por muitos como um dos novos modos de redacao
para a web, também ndo é neutro, visto que os discursos sao
construidos a partir das técnicas e metodologias de coleta,
selecdo e andlise dos dados. E esta selecdo implica incluir
aspectos e excluir outros; e dos que sao incluidos, alguns sdo
mais destacados (enfatizados) do que outros, por meio de zoom,
cores, icones etc. (o que fica mais evidente em mapas que
representam conflitos armados em certos territérios, seja em
uma cidade, seja em um pais). Trata-se, portanto, como
observou Novaes (2007), de operacbes de selecdo,
classificacao, simplificagdo e simbolizagdo de informagoes
espaciais, proprias do fazer cartogréfico.

Sushma Subramanian (2008, s.p.) afirma que “fazer um
mapa que sirva a um propdsito jornalistico requer uma
combinacao da capacidade de visualizar informacoes
estatisticas com o senso de julgamento de noticias de um
repérter”. O artigo reflete sobre como os dados podem ser
conservados ou manipulados na “era da infografia”, uma
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reflexdo que atravessa os mapas geograficos e como eles
também podem ser eficazes, do ponto de vista da comunicagdo,
e éticos para a cultura de cada sociedade.

Com base em uma literatura ainda esparsa, identificamos
preliminarmente ao menos cinco categorias de mapas
jornalisticos, sob o crivo da eficicia comunicativa e da ética
profissional: a) eficazes, b) ineficazes, c) éticos, d) antiéticos e
e) paradigmaticos.

A condigdo da eficicia dos mapas jornalisticos passa pela
confirmagdo analitica da objetividade e da atualidade dos fatos,
verificados por especialistas no assunto sempre que necessario.
O exemplo mais corriqueiro é o dos “mapas do tempo”
produzidos (ou orientados) por especialistas em Meteorologia e
apresentados por jornalistas, sobretudo em telejornais
(nacionais e locais). Incluem-se ai também os relativos a
mudangas no transito e interdi¢oes em estradas, por exemplo,
que correspondem ao que Novaes (2007) identifica como
representacoes dos espacos de fluxos.

J& acontecimentos mais complexos, como eventos
climaticos e conflitos armados, podem esbarrar em questoes
éticas ao enviesar a representacdo espacial dos fatos, seja por
motivagdes politicas, seja por motivacdes econdmicas ou
culturais. A ética dos mapas jornalisticos passa pela confirmacao
analitica do risco real ou potencial enunciado pela circulacio de
noticias, que pode, por exemplo, gerar desinformacéo via redes
sociais, em funcdo da suposta eficacia da imagem infogréfica
e/ou cartogréfica.

Mapas paradigméticos veiculados pela midia sdo aqueles
que conseguem equacionar a ética com a eficacia comunicativa.
Assim, estudos que se debrugam sobre a combinacdo entre
esses fatores de eficicia e ética podem implicar juizo de valor
sobre qual seria 0 mapa mais ou menos apropriado, de acordo
com os pardmetros de tradi¢do e inovagdo cartografica a ser
utilizado por publicagdes jornalisticas em cada contexto de
noticiabilidade, conforme exemplificado a seguir.

Em busca de avaliar mapas jornalisticos eficazes, Griffin e
Stevenson (1992, 1994) realizaram estudos com grupos focais
sobre infograficos baseados em mapas e textos veiculados de
1990 a 1993 e concluiram que os que continham informagao
geografica (como nomes de cidades e regides) aumentaram
efetivamente a compreensao do leitor sobre eventos mundiais
complexos, como no caso da Guerra do Golfo (em 1991).

Os resultados do experimento indicaram que a
compreensao dos leitores de jornais sobre o contexto geografico
de um evento estrangeiro (em relacdo aos EUA) pode ser
aumentada em curto prazo, tanto pela inclusao de informacoes
geogréficas no texto quanto pela inclusdo de um mapa nas
noticias. O artigo concluiu que a técnica mais eficaz, segundo o
teste, é fornecer as mesmas informacdes geogréficas tanto no
texto quanto na visualizacdo do mapa, o que corresponderia a
fungdo “a” dos mapas em relacéo ao pablico proposta por Green
(1999, p. 144): sumarizar informacdes geograficas contidas no
texto em uma representa¢ao espacial.

Sobre 0s mapas jornalisticos ineficazes, Tanveer Ali (2014)
analisa 0s usos e limita¢des do mapa jornalistico produzido pelo
Wonkblog, do Washington Post, sobre o consumo de maconha
por estados nos EUA, com base em dados da Pesquisa Nacional
sobre Uso de Drogas e Satide, o maior levantamento cientifico
sobre essa temética naquele pais. O artigo considera que a
subnotificacgdo do ntmero de pessoas que se declararam
consumidoras de maconha provavelmente é alta devido ao
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estigma social do usudrio, o que reflete diretamente na
visualizacdo do mapa, seja ha precisao, seja na propor¢ao do
consumo de maconha em estados em que a pratica é legalizada;
seja ainda por avaliacdo moral de um comportamento que ha
poucos anos era considerado ilegal em todo o territorio dos
EUA. O artigo conclui que, para sintese de evidéncias cientificas
como esta, um mapa noticiado pode ser ineficaz conforme seus
limites metodoldgicos e ndo apenas potenciais de visualizagao.

Sobre 0s mapas jornalisticos éticos, Adam Davidson (2009)
aborda os desafios de liderar uma equipe de jornalismo
econdmico que produziu o projeto Planet Money, lancado
durante a crise financeira de 2009 nos EUA. O autor afirma que
a proposta de desjgn era fornecer ao publico um “mapa
climético econdmico”, uma visualizacdo que oferecesse “uma
experiéncia de personalizacdo de dados econdmicos no formato
de mapa on-/ine” (Davidson, 2009, s.p.). No entanto, apesar de
ético, este exemplo de mapa tornou-se “alvo de disputas de
interesses entre produtores e usuarios, envolvendo
controveérsias entre os dados reais e o design ideal” (Davidson,
2009, s.p.). Trata-se de uma arriscada tarefa informativa
assumida por esse produto multimidia para representar um
tema sensivel para os economistas, como a transparéncia dos
fluxos de transferéncias e os dados de empresas na especulacao
do mercado financeiro mundial.

Como exemplo de mapas jornalisticos antiéticos, hd os
estudos realizados por duas autoras no contexto de votacao da
politica de armamento civil em dois condados do estado de
Nova York. O dilema ético neste caso foi o uso de bancos de
dados ptblicos no veiculo local Journal Newspara publicar um
mapa localizando os portadores de licengas de pistola nos
condados de Rockland e Westchester.

McGregor (2013) avalia que a publicagdo desse mapa levou
0 entao governador nova-iorquino a sancionar um projeto de lei
de controle de armas que incluiu disposi¢Oes para manter em
sigilo os enderecos dos portadores de armas. Nas palavras dessa
autora: “O mapa criou muito medo e pode ter
inadvertidamente colocado em perigo muitas pessoas, mas o
Journal News tinha o direito legal de imprimi-lo” (McGregor,
2013, s.p.). Ja Clark (2014) avaliou que o problema desse mapa
estava na possibilidade de se visualizar, de modo interativo e
on-line, os nomes e os enderecos de centenas de pessoas. Nas
palavras desta autora: “Embora o uso de registros de armas pelo
Journal News tenha sido controverso, mesmo dentro dos
circulos jornalisticos, as informacdes e dados ptblicos podem
adicionar contexto e rigor a reportagem” (Clark, 2014, s.p.).

Levando em conta essas referéncias anteriores, mapas
jornalisticos paradigméticos s&o aqueles que, além de éticos, sao
eficazes em suas propostas de produtos e projetos. Nao por
acaso a experiéncia do portal e rede InfoAmazonia e sua
proposta de geojornalismo tém sido alvo de varios estudos afins
as cartografias jornalisticas, como demonstrado no tépico a
seguir.

5 O paradigma do geojornalismo proposto pelo
InfoAmazonia

O InfoAmazonia apresenta-se como “um veiculo
independente que utiliza dados, mapas e reportagens

2 Disponivel em: https://geojournalism.org/.
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geolocalizadas para contar histérias sobre a maior floresta
tropical continua do planeta” (InfoAmazonia, 2014, s.p.).
Trata-se de um projeto de jornalismo ambiental que se expandiu
com a incorporagao do jornalismo de dados e diferentes
produtos digitais, tornando-se referéncia em inovagdo para
outros territorios do Sul Global, em paises da Africa, Asia e
Oceania.

A base tecnolégica que viabilizou o projeto é a JEO
(geojournalism platform), lancada em 2013 pela equipe
interdisciplinar composta por programadores, designers,
pesquisadores e jornalistas e coordenada por Gustavo Faleiros.
Atualmente a plataforma é gerida por uma organizagdo nao
governamental internacional? que fornece recursos on-/ine
(conceitos, tutoriais, estudos de casos) e treinamento para que
jornalistas, designers e desenvolvedores de software possam
mergulhar no mundo da visualizagdo de dados geogréficos. O
c6digo aberto da JEO viabilizou a primeira rede voluntaria de
“geojornalismo”, um arranjo jornalistico que originou uma
inovacdo de natureza tecnoldgica voltada para narrativas
jornalisticas sobre ecossistemas em torno de territérios em
disputa pelo mundo, a exemplo do rio Nilo e da montanha
Himalaia.

As informacoOes geradas por essa rede sao veiculadas pelo
portal InfoAmazonia, cujos contetidos jornalisticos sao
divididos em: reportagens especiais, entrevistas, noticias,
videos, story maps, webstoriese uma aba especifica para mapas,
definida como “visualizagdo de dados e geojornalismo para
entender os problemas e solucbes na Amazodnia”
(InfoAmazonia, 2024, s.p.). Os mapas tematicos sao
produzidos a partir de bases de dados atualizadas com
frequéncia (disponiveis para download) e organizados em
colecBes cartogréficas digitais, que vdo desde um panorama
cartogréafico da regido denominado “As cinco Amazdnias”3
(desmatada, florestal, florestal sob pressdo, nao florestal —
Cerrado — e urbana), a localizagdo de grupos armados na triplice
fronteira do Brasil com Coldmbia e Venezuela. Incluem
também desmatamento na area de colheita de milho da FS
Bioenergia; gado em terras indigenas; pecudria e pastos
degradado, entre outras.

Trata-se de um inovador arranjo jornalistico cuja sofisticada
produgdo cartogréfica tem despertado o interesse de diferentes
pesquisadores, resumidamente citados neste artigo, como
referéncia para futuros estudos. Tim Ebner (2011), por
exemplo, analisa a rede de voluntéarios do InfoAmazonia, que
teve como primeiro financiador a organizacao de tecnologia
digital Development Seed e um modelo de template do JEO
adotado por sites de jornalismo de oito paises. O artigo indica
que esta ferramenta foi criada no Brasil a partir de uma parceria
entre a Google News Initiative (GNI) e o WordPress, com o
compromisso assumido pelo InfoAmazonia de “fornecer
grandes quantidades de dados ambientais ao ptblico por meio
de mapas” (InfoAmazonia, 2024, s.p.), com objetivo de torna-
los legiveis e construir histérias investigativas jornalisticas a
partir das evidéncias mapeadas por geotecnologias.

Alexis Fitts (2013) destaca o trabalho de Gustavo Faleiros,
a época bolsista do /nternational Center for Journalists (ICH) e,
posteriormente, bolsista do Pulitzer Center of Journalism, como
um dos idealizadores do Ecolab, ambiente de

3 Disponivel em: https://infoamazonia.org/maps/as-cinco-zonas-

amazonicas/. Acesso em: 1 set. 2023.
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compartilhamento de conhecimentos digitais de uma
organizacao de jornalismo on-/ine com foco ambiental no Brasil.
Foi neste laboratério de uma organizacdo independente de
jornalismo digital dedicada a inovacdo (portal O Eco) que o
“geojornalismo” comecou a ser pensado e criado na perspectiva
global; como a correlagdo de eventos climéticos extremos entre
territério habitados de florestas tropicais da América, da Africa
e da Asia, por exemplo.

Curtis Brainard (2013) destaca que a parceria da agéncia de
jornalismo ambiental O £co com a rede /nternews possibilitou
a criacdo do primeiro website com uma interface jornalistica,
que, em vez de se basear em uma listagem das noticias,
apresentava um mapeamento digital (interativo e customizavel)
de noticias pelos territorios. Ja a dissertacdo de Vinicius Flores
(2017) sobre o InfoAmazonia considera o geojornalismo como
um estilo “sistémico-discursivo” que contempla a
complexidade das noticias em camadas geoespaciais da regiao
em questao.

Liana Rocha (2015) enxerga o geojornalismo como um
modelo pbs-industrial que altera o sistema em vigor com base
nos dados geoespaciais, impondo um novo paradigma em

relacdo ao modelo industrial. Tal paradigma emerge a partir da
configuracdo sistémica do jornalismo on-/ine orientado pela
temporalidade regida pelas dinamicas virtuais dos Aztsdas redes
sociais. Ja a proposta de um jornalismo orientado pela
espacialidade privilegia o Aype da cartografia digital, uma
tecnologia tradicional atualizada por novos recursos de
visualiagdo e combinacdo com narrativas jornalisticas.

Um desses recursos é o Discovery, que altera a qualidade da
comunicacdo ao permitir aproximagdo e distanciamento de
detalhes no mapa, como na Figura 1. Assim, essa aplicacao da
plataforma JEO permite uma leitura geoespacial de noticias por
meio “zoom in” e “ zoom out’ na supetficie do mapa, 0 que, no
caso do InfoAmazonia, possibilita compreender as camadas das
“Amazonias” que se cruzam em dado ponto do territorio.

Outro recurso de navegacao geoespacial utilizado pelo
portal é o “StoryMap JS', que permite visualizar dados
detalhados de reportagens especiais a partir do “clique” do
cursor do mouse em determinado ponto do mapa (Figuras 2 e
3). Trata-se de uma combina¢ao avancada dos tradicionais
recursos de infografia tipicos dos meios impressos com a
visualizacdo dindmica propiciada pelas geotecnologias.

Figura 1 — Exemplo de visualizacdo do InfoAmazonia com o recurso Discovery*
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Fonte: InfoAmazonia (2023).

4 A visualizagdo do mapa é feita a partir do icone de “Explorar” nas paginas
de noticias do portal.
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Figura 2 — Visualizacdo de dados geograficos a partir do recurso “StoryMap /S

&« > C & infoamazonia.org/storymap/

= INFOAMAZONIA .

Ramais ligados a BR-319 levam fogo a areas protegidas no Amazonas;
estado tem recorde de queimadas em setembro

9 de outubro de 2023

Fonte: InfoAmazonia (2023).

Figura 3 — Visualizagdo de dados geograficos a partir do recurso “StoryMap /S
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Fonte: InfoAmazonia (2023)
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6 Consideracoes finais para uma agenda de pesquisa

Sete anos antes da publicacdo deste dossié, o professor de
Geoinformética e Geovisualizacgdo da Universidade de
HafenCity (Hamburgo, Alemanha), Jochen Schiewe (2017),
constatou que poucos esforcos haviam sido feitos, desde o inicio
deste século, para o desenvolvimento da cartografia jornalistica
como um campo de estudos. Propds entdo uma agenda de
pesquisa abrangente e atualizada sobre o tema, centrada em
uma “nova categorizacdo” dos mapas veiculados pela “midia de
massa” e nas caracteristicas técnicas, de contetido e de desjgn
dessas representacOes espaciais. No entanto, metade da
bibliografia que lhe serviu de referéncia foi publicada nas duas
Gltimas décadas do século passado, o que significa que o
impacto das geotecnologias na produgdo cartografica nao
atingiu as reflexdes teoéricas e metodoldgicas propostas pelos
pioneiros do campo, todos eles com formacao e carreira em
Geografia.

Evidéncia dessa constatacdo é que a quase totalidade dos
estudos sobre cartografias jornalisticas localizados em quatro
idiomas e brevemente resenhados neste artigo debrucou-se em
mapas publicados em meios impressos, notadamente, jornais
didrios. Em que pese o fato de a linguagem da infografia
jornalistica baseada em mapas ter-se desenvolvido nesse
suporte, os recursos de geovisualizagdo atualmente disponiveis
ja justificariam estarmos em um outro patamar de pesquisas.
Além disso, as anélises estdo mais focadas nas intepretagdes
possiveis dos mapas veiculados (considerando-se que nao sao
neutros) do que sobre as suas possibilidades de producao
enquanto dispositivos informativos e comunicativos.

O surgimento e a consolidacao de um “intercampo” de
conhecimentos como o das cartografias jornalisticas tende a ser
indissociavel das ciéncias que o originaram, porém tensionando
as agendas de pesquisa de cada &rea a que possa Vir a ser
aplicada. Assim, outras reflexdes sobre as cartografias
midiaticas, em geral, e jornalisticas em particular, ainda estdo
por ser exploradas a partir dos referenciais epistemoldgicos da
Comunicacao e dos Estudos de Jornalismo.

Nesse sentido, 0 geojornalismo apresenta-se como um novo
paradigma de producdo jornalistica com recursos de navegacao
geoespacial, para o qual convergem as praticas e as reflexdes ja
acumuladas em relacdo ao jornalismo digital (para além do on-
line e da web) e ao jornalismo de dados. Nessa convergéncia
(tecnoldgica, narrativa e processual), a cartografia jornalistica se
refere a prioriao uso de uma linguagem geogréfica somada as
interpretagOes de bases digitais de dados, com a finalidade de
produzir e circular visualizagoes informativas na forma de
mapas eficazes, eficientes, efetivos e éticos. Sobretudo quando
é vital para a sociedade lidar com acontecimentos complexos
que trazem riscos (reais ou potenciais) para as populagdes de
um territorio ou suas vizinhangas, de pandemias a mudancas
climéticas, de queimadas a enchentes.

Nas teorias do jornalismo digital, os estudos admitem a
importancia do “mapa” enquanto objeto e também conceito,
ainda que de maneira polifonica, seja para pensar com mapas,
seja para agir com mapas. Levando em conta as necessidades
humanas de localizagdo e de orientacdo geografica (onde e
aonde) como as principais motivadoras dos usos dos mapas ao
longo da histéria, defendemos que jornalistas que pretendem
trabalhar em organizacdes digitais nos proximos anos precisam,
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a0 menos, compreender a cartografia como uma das linguagens
midiaticas contemporaneas. Assim, precisam ampliar suas
capacidades de “ler, escrever e interpretar mapas”, de modo a
compreender a cartografia enquanto codigo geoespacial
(matematico, gréafico e linguistico) para aquisicao e agregagao
inteligivel de dados e informagdes sobre acontecimentos,
situacoes, objetos reais e acoes materiais sobre a face da Terra.
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