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Introducao

Em todas as dreas do conhecimento, a formacao e
ensino do pensamento cientifico sao importantes devido
aos multiplos impactos para novas e diferentes perspecti-
vas sociais, tecnoldgicas, econdmicas, politicas e culturais.
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Resumo

Este artigo tem como objetivo refletir sobre as abordagens dos con-
teudos ensinados na disciplina de Teorias da Comunicacdo como
contribuicdo para subsidiar debates sobre a consolidacao da cién-
cia da comunicacao no Brasil. Para isso, foi realizada uma pesqui-
sa tedrico-bibliografica sobre os desafios enfrentados pela édrea e,
posteriormente, uma pesquisa documental, que analisou matrizes
curriculares, ementas e bibliografias de 19 cursos de graduacao em
dez instituices privadas de ensino superior do estado de Sao Paulo
(Brasil). Os resultados apontam alguns fatores sobre a disciplina e
seus reflexos para 0 pensamento em comunicagao.

Palavras-chave: comunicacao, Teorias da Comunicagao, perfil co-
municacional, cursos de Comunicacao, Sao Paulo (Brasil).

Abstract

This article aims to reflect on the approaches of the contents taught
in the subject of Communication Theories as a contribution to the
debates about the consolidation of the science of communication in
Brazil. For this purpose, the authors developed a theoretical-biblio-
graphic research about the challenges for communication science
and a documentary research that analyzed curricular matrices, dis-
cipline syllabuses and bibliographies of 19 undergraduate courses
in ten private higher education institutions of the state of Sao Paulo
(Brazil). The results point out some factors about the discipline and
its reflections for the thought in communication.

Keywords: communication, Theories of Communication, communi-
cation profile, Communication courses, Sao Paulo (Brazil).

Com isso, é importante refletir, nas diversas habilitacdes
profissionais, sobre se o que ¢ ensinado, desde a gradua-
¢ao, pode ter reflexos para o reconhecimento e desenvol-
vimento das dreas de estudo.

Nesse sentido, o campo da Comunicagao Social pos-
sui um grande desafio em relacio a formagdo de seu
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pensamento cientifico. Sua principal caracteristica,
segundo a problemética levantada por Hohlfeldt, Mar-
tino e Franca (2001), é a interdisciplinaridade, que, por
um lado, possibilita discussdes com multiplos enfoques,
mas, a0 mesmo tempo, configura-se como uma barreira
para a definicdo do seu objeto de estudo e construcao
metodoldgica.

[...] @ natureza dos estudos em Ciéncias Humanas — que
tém no homem um ser essencialmente comunicativo, seu
objeto comum — faz com que a andlise dos processos co-
municativos seja um ponto de passagem quase obrigato-
rio, o0 que dificulta a delimitacao mais precisa do objeto
da Comunicacio, uma vez que ele se encontra misturado
as andlises de outras disciplinas (Martino, 2001, p. 78).

Considerando esse desafio, acredita-se ser importante
refletir sobre a maneira como o0 pensamento em Comuni-
cacao é construido desde a formagao bésica para colaborar
com a consolidacdo cientifica da drea. Compreender esse
cenério fortalece a Comunicacdo nao apenas enquanto
disciplina ou campo de estudo, mas também como area de
conhecimento, com reflexos, consequéncias e transforma-
cOes para a sociedade.

Diante disso, é interessante refletir sobre as caracteris-
ticas das disciplinas ministradas nos cursos de graduagao
olhando para o ensino das principais correntes tedricas
que contribuem para formar o pensamento de profissio-
nais e pesquisadores. Nesse contexto, a disciplina de Teo-
rias da Comunicagao torna-se um objeto de estudo por ser
uma disciplina bésica e obrigatoria, sendo responsavel por
construir, refletir e explanar sobre a comunicac¢ao na socie-
dade, caracterizando os meios, representando suas acoes
e 0s processos que definem o ato comunicativo-midiatico.

Assim, entende-se que, como demonstra Russi-Duarte
(2010), discutindo o ensino das teorias da comunicacao
é possivel fazer as reflexdes sobre o que embasa 0 pensa-
mento da area. O autor considera que a esfera do ensino
é a chave para problematizar e refletir sobre o desenho
intelectual da Comunicagao a partir do reconhecimento
das prioridades conceituais nos cursos de Comunicacao
das universidades.

Dialogando com a compreensao de Russi-Duarte (2010),
discentes de mestrado do Programa de Pés-Graduacgao em
Comunicagao da Unesp (Universidade Estadual Paulista
“Jtlio de Mesquita Filho”) realizaram um estudo explora-
tério para a disciplina de Teorias da Comunicagdo, minis-
trada pela Prof. Adj.2 Maria Cristina Gobbi, com o obje-
tivo de discutir sobre as possiveis direcdes para as quais
os cursos de Comunicacao Social estao construindo o pen-
samento cientifico da area. Diante do desafio proposto, a
docente responsavel apontou como finalidade da pesquisa
a identificacdo dos estudos (nacionais e internacionais)
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na area para melhor dimensionar o universo tedrico e a
verificagdo das caracteristicas da disciplina nas universi-
dades brasileiras com o intuito de realizar reflexdes que
contribuam para subsidiar debates sobre a consolidacao
da ciéncia da comunicagao no Brasil.

A pesquisa baseou-se no ranking de universidades
realizado pelo Ministério da Educacdo (MEC), em 2014,
para elencar as institui¢des que seriam abordadas pelo
grupo de alunos. Foram analisadas aquelas que possuiam
cursos de Publicidade e Propaganda, Relages Publicas,
Rédio e Televisao e Jornalismo, nao precisando ter todos,
mas pelo menos um deles. A partir disso, as universidades
foram catalogadas considerando sua localizacdo geografica
(regido e estado), o tipo de instituicao (ptblica ou privada)
e o periodo do curso (semestral ou anual).

Devido ao grande ntimero de universidades, optou-se
por dividi-las entre os discentes que cursavam a disciplina,
de forma a possibilitar a analise de todas. As informacoes
coletadas por eles abordaram a matriz curricular do curso,
carga horaria da disciplina, ementa e bibliografia béasica —
que permitiria identificar as principais correntes teéricas
utilizadas como referéncia. A coleta das informacdes foi
realizada nos portais das universidades e por meio de con-
tato via e-mail ou telefone com as secretarias dos cursos.

Como metodologia, optou-se por desenvolver, inicial-
mente, uma pesquisa bibliogréfica e, posteriormente, a
partir das informacoes dos portais e do contato com as
universidades, uma pesquisa documental, objetivando
compreender o campo de conhecimento da Comunicacgao
e sistematizar os dados necessarios para a reflexao sobre
os fatores analisados que poderiam colaborar com futuros
estudos e debates sobre a drea de Comunicacao.

O presente artigo traz um recorte dos dados coleta-
dos e analisados na pesquisa de parte do estado de Sao
Paulo, pois, por ser uma regiao com um grande numero
de universidades, contando com mais de 120 instituicoes,
foi necessario dividi-las em alguns grupos. Assim, neste
estudo sao apresentados os resultados encontrados por
trés discentes que ficaram responsaveis por dez institui-
coes e 19 cursos de graduagdo na drea da Comunicacao
do estado de Sao Paulo, todas de ensino superior privado.
A proposta deste recorte é explanar, de forma qualitativa,
o0 possivel cendrio e os contextos da disciplina nessas ins-
tituicOes, colaborando com reflexdes que possam auxiliar
futuros estudos voltados para a consolidacao da ciéncia da
comunicagao no Brasil.

A comunica¢ao como campo teérico e a discipli-
na de Teorias da Comunicacao

O campo da comunicagao, posto como ciéncia, como

ressalta Marques de Melo (2000), ainda procura por legi-
timacao e reconhecimento institucional. O autor destaca
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a abrangéncia e cardter cientifico apontando questoes
histéricas que delineiam a pesquisa: “[...] as primeiras
pesquisas de comunicacao na América Latina surgem em
ambientes tipicamente profissionais. Sao demandadas
pelas emergentes industrias culturais |...]”, e as univer-
sidades adentraram nesse cenario, nao necessariamente
comprometidas com a pesquisa, mas fortemente ligadas
ao mercado (Marques de Melo, 2000, p. 13). Entretanto,
como sinaliza o autor, é a partir da criagdo do Centro
Internacional de Estudos Superiores de Comunicagao
para a América Latina (CIESPAL) que o estimulo a pesquisa
académica em comunicagao se intensifica.

Nas décadas de 1970 e 1980, seguindo a cronologia
destacada por Marques de Melo (2000), o campo de pes-
quisa em comunicacdo € apoiado, principalmente, pelo
fortalecimento dos cursos de pds-graduacao nas univer-
sidades latino-americanas. Assim, mesmo enfrentando
algumas dificuldades para legitimagdo, muitos pesquisa-
dores trazem, desde essa época, folego para a pesquisa
e para o reconhecimento da Escola Latino-Americana de
Comunicagao.

Desde entdo, pesquisadores da area estdo envolvidos
pelos desafios para a consolidacao da ciéncia, sendo funda-
mental o desenvolvimento de estudos que busquem com-
preender as caracteristicas do que é debatido, ensinado
e referenciado nas pesquisas de comunicagao. Diante
disso, uma analise da disciplina de Teorias da Comuni-
cacao, que exerce um papel fundamental por apresentar
aos estudantes conhecimentos que possibilitam a reflexao
sobre a origem da comunicacao, seus processos e efeitos
na sociedade, pode colaborar para 0 amadurecimento e
legitimacao do campo.

Considerando a importancia da disciplina de Teorias
da Comunicagdo para a legitimacdo da ciéncia, Martino
(2012, p. 3-4) problematiza a abrangéncia de conceitos
e as escolhas feitas pelos docentes para a exposicao e o
debate deles, pois, “|...] diante da diversidade epistemolé-
gica e da pluralidade de teorias da comunicacao, como e o
que ensinar na disciplina?”. Para o autor, frente a imensi-
dao de contetdo rico para estudo, existe “|...] uma falta de
consenso entre docentes na hora de formatar os saberes
comunicacionais dentro dos parametros de uma disciplina
universitaria”, fazendo com que o estudo dessa ciéncia
em universidades seja amplo e descentralizado, suscetivel
a escolhas aleatdrias.

Assim, os principais problemas enfrentados no ensino
da disciplina sao reflexos das barreiras e desafios deba-
tidos incessantemente pelos pesquisadores da area, pois

Como definir o que é, de fato, um projeto de Comunica-
¢cao se, efetivamente, a propria definicao de Comunicacao
ndo é objeto de consenso? [...] Isso se reflete na escolha
de autores e teorias que podem compor um determinado
referencial tedrico. Como definir, sobretudo nos casos de

Vol. 5, n° 10, julho-dezembro/2017

fronteira, quais sdo os “autores da drea”, se ndo a partir
de um cénone ja consagrado? Qual seria o destino, nesse
caso, dos autores fora desse canone, além das fronteiras
de um discurso de consagragao e referéncia responsavel
por garantir a presenga de determinadas ideias e nao de
outras? (Martino, 2012, p. 7).

A resposta para essas questoes depende do que se
entende por comunicacao e sob qual perspectiva o refe-
rencial € analisado — mais uma vez possibilitando que
escolhas aleatdrias sejam feitas, reforca Martino (2012).
Para colaborar com a elucidagao de alguns pontos, o autor
realizou um estudo, a partir de dados disponiveis nos por-
tais de 31 cursos do pais, cujo material e anélise dialogam
com o desenho metodolégico proposto neste trabalho,
demonstrando que: os contetidos programaticos giram em
torno de escolas de pensamento (ou escolas tedricas); é
notada a presenca de producoes e reflexdes que foram
formulados ha mais de 50 anos, nao havendo, majoritaria-
mente, espaco para referéncias novas nas ementas anali-
sadas; e nao existe unidade entre as ementas, pois poucos
autores se repetem nos documentos (Martino, 2011).

Diante disso, o autor destaca as limitagdes na escolha
da bibliografia dos cursos analisados por verificar que o
ensino sobre Teorias da Comunicagao nas universidades
privilegia cinco ou seis escolas de pensamento, enquanto
outros conceitos poderiam ser tratados. Olhando para
esses resultados, compreende-se a importancia do debate
entre o carater epistemoldgico do objeto e as nuances tra-
zidas para disciplinas de cursos superiores para qualificar
o0 ensino em Comunicacao e superar lacunas teoricas his-
téricas (Martino, 2012).

Nesse sentido, ¢ fundamental o desenvolvimento de
estudos que estimulem discussdes e reflexdes sobre o
pensamento em comunicacao para demonstrar fatores
que colaborem para a legitimacao da area, apontando indi-
cios para responder:

O que é, de fato, uma teoria da comunicacao? A juigar
pela pluralidade de autores, escolas, conceitos e teorias
incluidos nos programas, ha uma séria indefinicao a res-
peito das fronteiras entre o que é um estudo de comuni-
cacgdo. Nota-se a aplicacdo de teorias socioldgicas, psico-
ldgicas, antropoldgicas, filoséficas e mesmo matemadticas
ao estudo da comunicagdo. Haveria, nesse caso, uma
teoria da comunicacao ou teorias aplicadas a comuni-
caggo? Essa discussao parece ser o elo entre o ensino de
Teoria da Comunicacao e as questoes epistemologicas da
drea (Martino, 2011, p. 20).

Diante disso, 0 presente estudo busca colaborar com
esse debate a partir de dados sobre o perfil da disciplina
de Teorias da Comunicagdo em universidades privadas
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paulistas. Ainda que de forma exploratéria, os dados
encontrados estimulam reflexdes sobre possiveis cami-
nhos que sao adotados nos cursos de Comunicacao de
ensino superior no Brasil, trazendo informacoes importan-
tes para apoiar estudos sobre a consolidacao dessa ciéncia.

Teorias da Comunicacao: dados sobre a disciplina
em universidades privadas do estado de Sao Paulo

Diante do objetivo proposto, o corpus de andlise deste
trabalho totaliza 10 universidades com cursos de Comu-
nicacao, selecionadas a partir da sua localizacdo no estado
de Sao Paulo e do fato de serem integrantes do sistema de
ensino privado; sao elas: Faculdade Anhanguera de Jaca-
ref, Centro Universitario Claretiano, Escola Superior de
Administracdo e Gestao (Esags), Centro Universitario de
Votuporanga (Unifev), Fundagao Escola de Comércio Alva-
res Penteado (Fecap), Faculdade Eduvale de Avaré, Uni-
versidade Paulista (Unip), Pontificia Universidade Catdlica
de Sao Paulo (PUC-SP), Centro Universitario Adventista de
Sao Paulo (Unasp) e Pontificia Universidade Catélica de
Campinas (PUCCAMP). Dessas universidades, foram anali-
sadas as grades curriculares de 19 cursos de graduagao em
Comunicagao, como apresenta o quadro 1:

Quadro 1. Relacao do cursos analisados em
cada universidade

Cursos de Graduagao
Jornalismo Publicidade e Rglagées Rédio e
Propaganda Pablicas | Televisao
* Anhanguera * *
* Claretiano * *
* Esags * *
Unifev Unifev * *
* Fecap Fecap *
gg;‘;fs Eduvale Eduvale * *
Unip Unip * *
PUC-SP PUC-SP * *
Unasp Unasp * Unasp
PUCCAMP PUCCAMP PUCCAMP *
* Universidade nao possui o curso

Fonte: Elaborado pelas autoras.

Dentre as matrizes curriculares analisadas, o curso
de Publicidade e Propaganda da Faculdade Anhanguera
de Jacarei, o curso de Jornalismo da Unifev e os cursos
de Jornalismo e Publicidade e Propaganda da PUC de Sao
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Paulo nao possuem disciplina com o nome de Teoria ou
Teorias da Comunicacao. No total de 19 cursos pesqui-
sados, seis de quatro universidades disponibilizaram as
informacoes completas sobre a disciplina, sendo eles: o
curso de Publicidade e Propaganda da Esags, o curso de
Jornalismo da Unasp, os cursos de Jornalismo e Publici-
dade e Propaganda da Eduvale e os cursos de Publicidade
e Propaganda e RelacGes Publicas da Fecap. A partir des-
sas informacoes, foi possivel avaliar quatro fatores sobre o
perfil e contetdo das disciplinas de Teorias da Comunica-
¢ao oferecidas nessas universidades, sendo eles: nomen-
clatura; conteudo; referéncias e correntes teoricas utiliza-
das como bibliografia bésica.

Em relacao a nomenclatura da disciplina, verifica-se
que, dos 19 cursos analisados nas 10 universidades pes-
quisadas, apenas quatro nao possuem a disciplina com
nome de Teorias da Comunicacao. Os nomes encontrados
foram: Teorias da Comunicacao para os cursos da Edu-
vale, Unasp e Esags; Teoria da Comunicag¢do nos cursos
da Fecap, Claretiano e PUC de Campinas (cursos de Jor-
nalismo e Publicidade e Propaganda), Teorias da Comu-
nicacdo de Massa (curso de Publicidade e Propaganda da
Unifev), Teorias e Técnicas de Comunicacdo (cursos de
Jornalismo e Publicidade e Propaganda da Unip) e Teorias
da Comunicacao e das Relacbes Publicas (curso de Rela-
cOes Publicas da PUC de Campinas).

Os dados evidenciam a variacao de nomenclatura da
disciplina nos diversos cursos de graduacao. E interes-
sante observar que a alteragao dos nomes, aparentemente,
denota foco em conceitos importantes para cada uma das
profissdes, como, por exemplo, 0 conceito comunicacao
de massa para a Publicidade e Teorias das Relagbes Publi-
cas para RP. Além disso, expde o ensino de técnicas para
os cursos da Unip, o que indica um aprendizado pratico
da comunicagao.

Outro fator observado foi em relacdo ao conteudo
oferecido, sendo que, a partir dos dados levantados, €é
possivel verificar o objetivo da disciplina nos cursos das
diferentes universidades, os principais temas abordados,
as referéncias e correntes tedricas mais estudadas. Para
essa analise foi necessario conhecer a ementa das discipli-
nas, mas apenas quatro universidades a disponibilizaram:
a Fecap, a Esags, a Eduvale e a Unasp. Além dessas uni-
versidades, as informaces disponibilizadas pela PUC de
Campinas em seu site institucional permitiram coloca-la
na analise por apresentar os objetivos e explicaces sobre
a disciplina.

No geral, a disciplina dos cursos analisados objetiva
compreender o fend6meno comunicacional a partir de uma
analise epistemoldgica, histérica e tedrica, como apontam
as seguintes ementas:

* Fecap: para os cursos de Publicidade e Propaganda
e Relacoes Publicas a disciplina tem como objetivo
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desenvolver um estudo introdutério da trajetéria
histérica da comunicacao, analisando e interpretan-
do 0 meio ambiente social, a atividade comunicativa,
questdes politicas envolvidas, as diversas escolas e
suas teorias da comunicacao.

* Esags: no curso de Publicidade e Propaganda o ob-
jetivo é estudar os conceitos de comunicacao e o
cendrio histérico da é&rea, analisando as principais
teorias e pensadores.

e Eduvale: nos cursos de Jornalismo e Publicidade e
Propaganda o objetivo é analisar a comunicacdo hu-
mana e comunicagao de massa, estudar as diversas
correntes e escolas tedricas e verificar as contribui-
¢Oes interdisciplinares para a teoria da comunicacao.

* Unasp: no curso de Jornalismo o objetivo é estudar
os fundamentos epistemolégicos da comunicacdo
e os paradigmas teoricos das diversas escolas e tra-
balhar com contribuicoes interdisciplinares para a
comunicagao.

e PUC Campinas: no curso de Jornalismo o objetivo
¢ compreender a comunicacdo como um fenéme-
no social a partir da anélise de seus conceitos e das
principais correntes teéricas, buscando as implica-
coes e aplicacoes no campo jornalistico. No curso
de Publicidade e Propaganda o objetivo é estudar a
comunicagdo social, contextualizando sua trajetéria
histérica e sua relacdo com a sociedade, e a socieda-
de de massa, da informagdo e midiatica a partir das
principais correntes teéricas e tendéncias. No curso
de Relacoes Publicas o foco é estudar a comunicacao
como um fenémeno social, compreendendo sua fun-
¢ao e relagao com a sociedade.

A andlise das ementas de Teorias da Comunicacao
aponta trés interessantes pontos a se destacar. O primeiro
deles é o objetivo da disciplina na Eduvale e na Unasp, que
trabalham sobre como outras disciplinas contribuem para
a teoria da comunicacao, pois em nenhuma outra existe
uma discussao aparente sobre interdisciplinaridade e a
complementacao de teorias e assuntos ha éarea.

O segundo fator sao os objetivos das disciplinas ofere-
cidas nos cursos da PUC de Campinas que se adequam ao
perfil da profissao, como, por exemplo, as implicacoes e
aplicacbes no campo jornalistico no curso de Jornalismo;
a informacao como produto sendo contextualizada a par-
tir da sociedade de massa, da informacao e midiatica no
curso de Publicidade e Propaganda e a comunicagao como
um fendmeno social no curso de Relacoes Publicas. Vale
ressaltar que os trés temas sdo relevantes para os trés
cursos, mas o fato de estarem destacados como objetivo
demonstra um foco importante e pode possuir ligacao
com a futura atuagao profissional dos graduandos.

Finalmente, em relacao aos cursos de Publicidade e
Propaganda e RelacGes Publicas oferecidos pela PUC, as
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informacdes deixam evidente que o estudo é sobre a
comunicagao social, o que inclui nao apenas estudo sobre
os meios de comunicacdo, mas também estudos sobre a
comunicacao organizacional. Sendo assim, a disciplina
tem o foco de compreender a comunicacdo miditica e a
comunicacao nas organizacoes, estudando influéncias das
teorias para a Publicidade e Propaganda, para as Relacoes
Publicas e para o Marketing.

A partir desses apontamentos, ao realizar uma cate-
gorizacdo dos conteudos apontados nas ementas da dis-
ciplina das cinco universidades citadas acima, verifica-se
que os principais temas abordados sao os seguintes:

Quadro 2. Principais temas abordados nas ementas e
palavras-chave mais citadas

Tema N° de vezes abordado
Epistemologia da Comunicacao 10
Conceitos e processos de comunicacao 6
Escola de Frankfurt 6
Escolas e Teorias da Comunicagao 5
Teoria da Informacao 5
Comunicacao e cultura de massa 4
Escola Sociolégica Europeia 3
Funcionalismo 3
Teoria Estruturalista 3
Comunicacao e Sociedades Complexas 2
Interdisciplinaridade 2
Teoria Hipodérmica 2
Estudo critico latino-americano 1
Estudos Culturais 1
Informacao como produto 1
Sociedade da Informacao 1
Sociedade Mididtica 1
Teoria Social 1
Teorias da Comunicacao e Jornalismo 1

Fonte: Elaborado pelas autoras.

Diante dos dados apresentados, vale ressaltar que, em
alguns casos, o tema foi abordado mais de uma vez na
mesma ementa, ou seja, dois focos diferentes para o con-
teddo nos estudos da disciplina. Um exemplo disso € o
tema Comunicacao e Sociedades Complexas, que é traba-
lhado em dois topicos na disciplina do curso de Relacoes
Publicas da PUC de Campinas.

Além dos temas apresentados nas ementas de Teo-
rias da Comunicagao, quatro das universidades (Esags,
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Eduvale, Fecap, Unasp) disponibilizaram, por meio dos
dados fornecidos pela secretaria e por docentes, a biblio-
grafia indicada na disciplina aos discentes, 0 que permitiu
verificar as principais referéncias utilizadas e, consequen-
temente, as principais correntes tedricas ensinadas, como
demonstra o quadro 3:

Quadro 3: Principais correntes tedricas estudadas nos cursos

Quadro 4: Relagao de autores utilizados como

bibliografia bésica

Corrente Teérica N° de livros
Jornalismo
Compilacao de Escolas Tedricas 6
Estudos de Semi6tica 2
Estudos Culturais Britanicos 1
Comunicacao Organizacional 1
Publicidade e Propaganda
Compilacao de Escolas Tedricas 7
Estudos de Semidtica 1
Estudos Culturais Britanicos 1
Relacoes Publicas
Compilacao de Escolas Teéricas 3

Fonte: Elaborado pelas autoras.

Na maioria dos cursos analisados € visfvel o uso cons-
tante de coletdneas com compilacdes das diferentes teo-
rias existentes no campo comunicacional. Nesse sentido,
os dados demonstram que as principais referéncias utili-
zadas nos trés cursos de graduacao em Comunicacao sao
livros que trazem uma apresentacao e discussao sobre
cada uma das correntes teoricas, e eles aparecem até mais
de uma vez por curso.

Essa informacdo ilustra a consagracao das teorias mais
tradicionais (hipodérmica, culturolégica, funcionalista e
critica) e, a0 mesmo tempo, demonstra que alguns pen-
samentos de consagragao mais recente nao sao utilizados,
como, por exemplo, 0 pensamento latino-americano. E
interessante observar que todas essas universidades ana-
lisadas estdo localizadas no contexto latino-americano e
nao estimulam a formacao de um pensamento cientifico
que acompanhe essa corrente.

Como ja destacado, Martino (2012) aponta que algu-
mas correntes sao privilegiadas nas bibliografias, enquanto
algumas teorias nao sao incluidas nas ementas. Esse fato
fica evidente quando sao verificadas as referéncias (auto-
res e livros) da bibliografia bésica indicada para os discen-
tes dos cursos de Comunicagao no cenario analisado, apre-
sentadas no quadro 4:

N° de
Autor Nome do Livro vezes Curso (Faculdade)
presente
Jornalismo (Unasp)
MOLES, Abraham A.; | Teoria da Cultura 3 Publicidade e Propaganda
LIMA, Luiz Costa de Massa (Fecap)
Relagdes Publicas (Fecap)
Publici P
MATTELART, ublicidade e Propaganda
o . (Esags)
Armand; Historia das teorias 3 Publicidade e Propaganda
ul
MATTELART, da comunicagdo pag
s (Fecap)
Michele - .
Relacdes Puablicas (Fecap)
Semidtica Publicidade e Propaganda
COELHO NETO, J. otiea, ublicidade € Fropag
. Informacdo e 2 (Esags)
Teixeira - .
Comunicagao Jornalismo (Eduvale)
PEREIRA, José Curso B_ésico JorneAlliAsmo (Eduvale)
Haroldo da Teoria da 2 Publicidade e Propaganda
Comunicagao (Eduvale)
Informacao, Jornalismo (Eduvale)
PIGNATARI, Décio linguagem e 2 Publicidade e Propaganda
comunicacao (Eduvale)
THOMPSON, A‘ midia e a modeAr- ]orn;flli-smo (Eduvale)
John B nidade: uma teoria 2 Publicidade e Propaganda
’ social da midia (Eduvale)
X Publicidade e Propaganda
Teorias da
WOLF, Mauro o 2 (Fecap)
comunicacao O,
Relacdes Puablicas (Fecap)
Tem Alguém ai? As
AITCHISON, J ; Com r%ilia c‘Je: no 1 Jornalismo (Eduvale)
u u
AUSTIN, M. unicac
Século XXI
Para compreender
CARVALHO, Saussure: Funda- .
s 1 Jornalismo (Eduvale)
Castelar mentos e visao
critica
DE FLEUR, M. L; Teorias da comuni
BALL-ROKEACH, ~ 1 Jornalismo (Eduvale)
cacao de massa
S.J.
A Nova Midia — A
DIZARD JR. comunicagao em
; IR, unicag 1 Jornalismo (Eduvale)
Wilson massa ha era da

informacao

GONTIJO, Silvana

O livro de ouro da
comunicacao

Jornalismo (Eduvale)

Teorias da co-

HOHLFELDT, municagao: con- .
i i 1 Jornalismo (Unasp)
Antonio ceitos, escolas e
tendéncias
RUDIGER, Introducio a teoria )
. L 1 Jornalismo (Unasp)
Francisco da comunicagao

VILALBA, Rodrigo

Teoria da
Comunicacao

Publicidade e Propaganda
(Esags)
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Fonte: Elaborado pelas autoras.
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Com base nesse levantamento, observa-se que 0S
autores brasileiros mais utilizados na disciplina sao Luiz
Costa Lima (em conjunto com Abraham Moles), citado na
ementa de duas universidades e trés cursos; José Teixeira
Coelho Neto, usado também para dois cursos de univer-
sidades distintas; e, por fim, José Haroldo Pereira e Décio
Pignatari em dois cursos de uma mesma universidade.

E interessante entender a forma como os autores bra-
sileiros tratam a comunicacao em suas publicacdes para
compreendermos quais conteidos e perspectivas contém
esses estudos elencados na bibliografia das universidades.
Para tanto, Hohlfeldt (2010) demonstra as correntes inves-
tigativas mais recorrentes na produgao dos autores nacio-
nais, bastante trabalhados nos cursos vistos, e, portanto,
elucida qual o cardter tedrico que estd sendo repassado
aos futuros profissionais da area nesse recorte estipulado.
Para o autor, existe a divisao entre autores brasileiros que
se posicionam favoravelmente a teorias norte-americanas
e autores que desenvolvem suas teorias com forte sensi-
bilidade a linha critica e aos estudos frankfurtianos. Dois
autores citados por ele sao Luiz Costa Lima, utilizado em
trés cursos, e Francisco Riidiger, utilizado em um curso.
Além disso, os dados apresentados pelo autor dialogam
com os temas mais trabalhados nas ementas (quadro 2), ja
que entre as cinco abordagens mais citadas estao Escola
de Frankfurt e Teoria da Informacao.

No geral, os autores brasileiros sao usados 14 vezes
nas 24 referéncias mais indicadas nas bibliografias analisa-
das, sendo trés vezes mencionados pela Unasp, duas pela
Fecap, duas pela Esags e sete pela Eduvale — a universi-
dade que mais utiliza, em sua listagem, autores nacionais.
Esses autores estao divididos em dois cursos oferecidos
pela Eduvale: Jornalismo e Publicidade e Propaganda, que
utilizam, respectivamente, cinco e dois autores brasilei-
ros em suas referéncias-base. E interessante notar que
0s autores brasileiros totalizam mais da metade da biblio-
grafia bésica apresentada pela Universidade Eduvale, mas
que se destinam, principalmente, a formacéo de futuros
jornalistas, enquanto a porcentagem de referéncias nacio-
nais cai para menos da metade quando se trata dos demais
futuros profissionais da comunicacao.

Nas demais universidades analisadas, o nimero de
livros da literatura nacional se equipara ao da francesa,
inglesa e americana, atestando que diferentes referéncias
sao utilizadas nas instituicoes. Isso se deve a diversos fato-
res, inclusive ao fato da Comunicacgao ser um campo mul-
tidisciplinar, além de estar suscetivel as interpretacoes
e preferéncias de determinadas correntes por parte das
instituicoes e dos docentes responséaveis pela disciplina.
Um possivel motivo que colabora para o nao alinhamento
nas bibliografias encontradas pode ser a dificuldade em
definir o pensamento brasileiro da comunicacao, 0 que
torna multifacetado o ensino da disciplina.
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Outro ponto interessante é a inconstancia entre a
quantidade de vezes que autores brasileiros foram trata-
dos nas ementas e a pequena insercao de um pensamento
latino-americano acerca da comunicacdo na bibliografia
levantada. E certo que, como afirma Berger (2001), a
fundamentagao de uma escola latino-americana na area €
recente, mas o fato de os autores nacionais tratados nao
trabalharem sob essa perspectiva demonstra um carater
bastante tradicionalista dos cursos analisados.

Diante disso, Hohlfeldt (2010) sinaliza trés momentos
dos estudos em Comunicagao no Brasil que podem expli-
car a consolidacao de determinadas correntes teéricas
como base para a disciplina de Teorias da Comunicagao
nos cursos. O primeiro momento € a forca dos estudos
de referéncia norte-americana nas décadas de 50 e 60
retomados na década de 90 devido “[...] as tendéncias
das hipdteses de agenda setting e os estudos em torno de
newsmaking” (Hohlfeldt, 2010, p. 36). Essa proposicao
do autor dialoga com 0s dados coletados ao se observar os
autores brasileiros voltados, principalmente, para emen-
tas do curso de Jornalismo nas universidades investigadas.

O segundo momento, destacado como reflexo do
contexto social e histérico vivido no pafs, verifica-se nas
décadas de 1970 e 1980, diante de autores com posi-
cionamentos relacionados a teoria critica da Escola de
Frankfurt, teoria bastante encontrada nas bibliografias dos
cursos analisados neste artigo.

Por fim, no terceiro momento, o autor mostra que a
partir da década de 1990 “[...] hd uma forte abertura e a
ampliacao dos estudos comunicacionais” devido ao fim do
periodo militar e, “principalmente, gracas a implantacao
crescente de Programas de Pds-Graduacao, primeiro em
nivel de Mestrado e, logo depois, de Doutorado” (Hohl-
feldt, 2010, p. 36). Porém, diante dos pensamentos ja
consolidados, observa-se, nos dados coletados, que as
ementas do recorte analisado nao acompanharam, em sua
maioria, essa ampliacao dos estudos das teorias, mantendo
como referéncias autores com forte tradicao norte-ameri-
cana ou britanica, ndo incluindo, por exemplo, 0 conhe-
cimento de uma escola latino-americana e ampliando
significativamente as referéncias que acompanham novas
tendéncias da area.

E muito importante que a area possua diversas refe-
réncias, com diferentes abordagens para a formacao do
conhecimento. Tal fato torna o conhecimento mais rico de
debates e contraposicoes, porém nao possuir um referen-
cial especifico para conduzir o pensamento pode refletir
na formacao profissional e consolidacao da drea. Nesse
sentido, os dados coletados permitem delinear alguns
caminhos para a conducao do pensamento cientifico em
comunicagdo no Brasil. A seguir, sugerimos alguns levan-
tamentos que podem ser considerados para cumprirmos o
objetivo deste trabalho.
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Apontamentos e consideracoes finais

Diante das anélises realizadas neste estudo, € possi-
vel resgatar alguns questionamentos ja existentes na area
comunicacional, bem como sugerir algumas novas refle-
x0es como forma de nao encerrar a discussao devido as
complexidades que envolvem o tema debatido. Deve-se
ressaltar que as problematicas aqui encontradas podem
também estar relacionadas ao fato da comunicacdo,
enquanto ciéncia, ser relativamente nova diante de tan-
tas outras ciéncias com seus objetos de estudo definidos:
“[...] esta ‘jovem’ ciéncia jamais conseguiu definir de
maneira suficiente seu objeto de estudo, o qual permane-
ceu tao vasto e diversificado quanto as problematicas que
compdem a ciéncia do homem” (Martino, 2001, p. 27).

Tamanha complexidade pode ser considerada uma
hipétese para a constatacdo da grande diversidade de con-
tetidos que integram, atualmente, os cursos de Comunica-
cao no pafs. No decorrer da pesquisa, foi possivel observar
que os cursos de Comunicacdo analisados tém, em sua
maioria, aproximadamente 15 (quinze) anos de criacao,
0 que pode ser pouco tempo de funcionamento diante
de tantas questoes para serem debatidas. Os cursos, suas
disciplinas e seus docentes estao em fase de amadureci-
mento e, devido as condicdes histéricas que permeiam
esta ciéncia, se deparam com o desafio de definir conteu-
dos que permitam ajustar a formacao, a partir dos critérios
de cada universidade, ao futuro comunicélogo.

Assim, a partir do objetivo inicial da pesquisa reali-
zada, é possivel apontar alguns fatores, levantados no
estudo tedrico e nas informagdes coletadas sobre a disci-
plina de Teorias da Comunicacao, que podem contribuir
com reflex0es para subsidiar debates sobre a consolidagao
da ciéncia da comunicacao no Brasil. Nesse sentido, os
resultados apontam oportunidades para a consolidacao da
ciéncia, mas também alguns problemas e barreiras.

Diante disso, destacam-se, primeiramente, 0s proble-
mas referentes a presenca e nomenclatura da disciplina
nas grades curriculares, pois alguns cursos nao possuem
uma disciplina nomeada como Teorias ou Teoria da Comu-
nicacdo. Considerando que a disciplina é bésica e obri-
gatéria, entende-se que, possivelmente, alguns cursos
adotam outras nomenclaturas ou ministram o contetdo
de teorias dentro de outra disciplina. Nesse sentido, a
quantidade de nomenclaturas verificadas indica uma pos-
sivel problematica para a organizacao da disciplina devido
a falta de pardmetro de um assunto basico e fundamental
para a area. Acredita-se que isso possa gerar implicagdes
negativas, pois nao evidencia o que e como 0s cursos de
Comunicacgao estao debatendo e ensinando as principais
teorias que apoiam a ciéncia.

Com isso, em relacao aos conteudos e referéncias
abordados nas disciplinas, foi visivel na maioria dos cur-
s0s 0 uso intensivo de coletdneas com compilacoes das
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diferentes teorias existentes no campo comunicacional.
Nesse sentido, Martino (2007) considera que ha uma sis-
tematizacao e agrupamento de teorias que foram reconhe-
cidas como teorias da comunicagao, levantando a reflexao
sobre a falta de discussao sobre a autonomia da comuni-
cacao como area de conhecimento. Paralelamente, o autor
defende e problematiza que 0s livros introduzem um cor-
pus de diferentes teorias, familiarizando os leitores com
a ideia da existéncia, de fato, de teorias de comunicacao.
Entretanto, considera que os textos disponiveis estao “|...]
longe de poder apontar um ntcleo de teorias que caracte-
rize o saber comunicacional” (Martino, 2007, p. 20).

Diante disso, resgata-se que os principais temas e
correntes que embasam as disciplinas sao abordados e
apresentados a partir de referéncias compiladas sobre as
teorias. E importante compreender que, em nivel de gra-
duagéo, é fundamental que os discentes tenham conheci-
mento sobre todas as teorias e suas implicacOes na area,
porém sera que o fato de nao termos um pensamento
latino-americano consolidado é reflexo de o ensino ser
pautado apenas em teorias classicas da comunicacao?
Nesse sentido, é importante pensar novos contetidos
para a disciplina que abordem mais a realidade brasileira
e latino-americana, principalmente pelas universidades e
futuros profissionais estarem inseridos nesse contexto, e
novos contetidos tedricos que estejam alinhados com as
transformacoes da comunicacao na sociedade contempo-
rdnea, como, por exemplo, teméaticas sobre a cibercultura,
midiatizacao e mediacoes.

A partir dessas questdes que se destacaram na analise,
compreende-se que as barreiras e problematicas aponta-
das possam interferir e impactar a formacao do pensa-
mento latino-americano em comunicagao e, até mesmo,
acarretar reflexos para a formacao profissional dos estu-
dantes. Isso porque, como também demonstrou Martino
(2011), os contetidos estao ancorados em torno das mes-
mas escolas tedricas, sdo antigos em relacao ao contexto
atual da sociedade e nao estao unificados entre as disci-
plinas oferecidas em cada universidade para possibilitar
reflexdes e debates comuns sobre a area.

A partir disso, talvez seja interessante provocar alguns
questionamentos, como, por exemplo: precisaria de fato
haver uma linearidade e/ou padronizagao entre os con-
teddos oferecidos pelas universidades nos cursos de
graduacao? Os caminhos escolhidos por cada curso sao
reflexos de um processo historico que engloba os aspectos
da comunicacdo enquanto ciéncia ou apenas sao influen-
ciados pelas tendéncias ideolégicas preferidas por cada
uma das universidades e/ou dos docentes? Assim como
a ciéncia, essas sao questoes complexas que se fizeram
presentes ao longo do estudo proposto neste trabalho.

A complexidade do fendmeno comunicacional, que
permeia todas as atividades humanas e sociais, acarreta
uma grande diversidade de temdticas e abordagens do
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campo. Por isso, essa pesquisa nao pretende esgotar as
discussoes da problematica implicada pelas disciplinas de
Teorias da Comunicagido nas universidades do pafs. Pelo
contrario, a partir dos resultados alcancados, o seu prin-
cipal objetivo é subsidiar debates e novos estudos que
possam contribuir para a trajetéria da construcao e aper-
feicoamento da ciéncia da comunicacao.
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