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1 Introducao

Uma das perspectivas mais frequentes na pesquisa

Resumo

O artigo busca pensar o conceito de midiatizagao da religido como experiéncia vivida, tendo
como foco da andlise a experiéncia dos sujeitos na internet enquanto leigos catdlicos. Para
tanto, busca-se fundamentacgdo na etnografia como teoria e método, em sua interface com
o campo da comunicacdo. A andlise se dé a partir da observacao empirica da atuacao e de
relatos dos responsaveis pelo blog O Catequista, empreendimento criado e mantido por
leigos catdlicos com uma proposta de catequese digital que une contetdo doutrinério e
humor. Ao nos propormos pensar a midiatizacao como uma experiéncia vivida, percebemos
a existéncia de uma “internet dos leigos” marcada por questdes de autoridade, disputas e
expertise que mobilizam de forma significativa os fiéis em suas vivéncias como blogueiros
catolicos.

Palavras-chave: midiatizacdo da religido, etnografia para a internet, leigo catdlico.

Abstract

The article discusses the concept of mediatization of religion as a lived experience, fo-
cusing on the analysis of the subjects’ experience on the internet as Catholic laypeople.
For this purpose, our basis is ethnography as a theory and method in its interface with
the field of communication. The analysis is based on the empirical observation of ac-
tions and reports by those responsible for the blog The Catechist, an enterprise created
and maintained by Catholic laypeople with a proposal of digital catechesis that unites
doctrinal content and humor. When we propose to think about mediatization as a lived
experience, we notice the existence of an “internet of the laypeople” marked by issues
of authority, disputes and expertise that significantly mobilize the faithful in their expe-
rience as Catholic bloggers.

Keywords: mediatization of religion, ethnography for the internet, Catholic laypeople.

compreender a midia como o conjunto de praticas socio-
culturais realizadas a partir, sobre e para além dos meios
de comunicacao (Veron, 1997, p. 12), a midiatizacao se
refere a mudancas no entorno comunicativo das praticas

sobre midia e religido é a da midiatizacdo. A grande pene-
tracao de tal conceito nos estudos atuais de comunica-
cao deve-se, inferimos aqui, ao seu potencial de expli-
cagdo sobre o complexo contexto sociocomunicacional
da atualidade no qual se inscrevem as demais esferas de
experiéncia.

O conceito de midiatizacao diz respeito as modifi-
caghes nos processos comunicacionais e sociais trazidas
pela sua articulacdo com dispositivos midiaticos. Ao se
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e interac0es sociais. Como explica Fausto Neto (2012), a
presenca da midia e de suas 1dgicas afeta técnica, social
e discursivamente o funcionamento e a pratica das insti-
tuicdes de todos 0s campos sociais, gerando negociacoes
entre praticas, discursos e sentidos.

Ao destacar que as afetacdes das l6gicas e operacoes
mididticas se ddo nos tensionamentos com os demais
processos sociais e institucionais, o autor busca superar
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a ideia de que a midiatizacao é resultado apenas da insti-
tucionalizacdo da midia ou do crescimento de suas corpo-
racoes. Mais que se pensar em uma sociedade dos meios,
em que a midia é instrumento intermedidrio que organiza
a interacdo entre os demais campos sociais, o entendi-
mento que se consolida nos estudos recentes é “aquele
no qual o funcionamento das instituicoes e de suas prati-
cas é diretamente afetado pela presenca dos meios e de
suas légicas e operacdes” (Fausto Neto, 2012, p. 300).
Nesse sentido, estariamos diante de uma “sociedade em
midiatizacao” constituida pelo conjunto de tecnologias e
processos sociomidiaticos que complexificam a circulagao
de mensagens e configuram préticas e interagdes tidas
como referéncia na forma de ser da prépria sociedade.

Diante dessa breve retomada tedrica, percebemos
a midiatizagdo como um aporte tedrico que privilegia
a compreensao de um metaprocesso de transformacao
social em suas processualidades, pois o mais evidente no
desenvolvimento do conceito sdo as descricoes e explica-
cOes sobre as dimensoes sociais, culturais e tecnolégicas
de mudanca social. Nesse sentido, mesmo a midiatiza-
cao sendo compreendida como um metaprocesso antro-
polégico, social, tecnolégico e cultural, que molda as
condicoes de vida social a longo prazo (Verén, 2014), as
consideracdes sobre sua implicacao na pratica e vivéncia
dos sujeitos parecem ficar menos evidentes na maioria
dos estudos.

E neste ponto que buscamos desenvolver a presente
reflexdo. Se a midiatizacdo é um “novo modo de ser no
mundo” pelo qual “os meios nao sao mais utilizados como
instrumentos possibilitadores das relagcdes pessoais, mas
fazem parte da autocompreensao social e individual”
(Gomes, 2016, p. 18), como pensé-la enquanto uma
experiéncia vivida? Um possivel caminho de reflexao para
tal questdo pode ser a andlise dos estudos que aplicam
o conceito de midiatizacdo a uma esfera de experiéncia
especifica, pois possivelmente tais analises evidenciem
consideracdes mais proximas da vida cotidiana dos sujei-
tos que teorizacOes mais abrangentes sobre o processo de
midiatizacao da sociedade como um todo.

Nesse intuito, partimos de estudos recentes sobre
a midiatizacao da religiao (Hjarvard, 2014; Sbardelotto,
2016) dando énfase as caracterizacoes do fenomeno apre-
sentadas por tais pesquisas. Na sequéncia, propomos uma
interface dessa discussao com a etnografia, enquanto teo-
ria e método. Para tanto, apresentamos as contribuicoes
da etnografia em suas formulacdes em relacdo a pesquisa
para a internet (Hine, 2015) e sua aplicacao em questoes
acerca da religiao (Miller e Slater, 2000). Por fim, traze-
mos um recorte da analise em curso em nossa pesquisa de
doutorado, no qual desenvolvemos uma abordagem etno-
gréafica sobre a atuacdo de leigos catélicos em seu blog
sobre catequese.
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2 Midiatizacao da religiao: caracterizando o
fenomeno

Os estudos sobre os imbricamentos da midiatizacao na
configuragao do religioso na contemporaneidade eviden-
ciam nuances desse fenémeno e colaboram para o enten-
dimento mais amplo do conceito. Hjarvard (2014) busca
evidenciar os aspectos processuais e contextuais da midia-
tizacao da religiao. Ao afirmar que o resultado das afeta-
cdes entre religiao e midia “nédo é o surgimento de um
novo tipo de religido propriamente dita, mas de uma nova
situacao social e cultural em que o poder de definir e pra-
ticar a religiao foi alterado” (Hjarvard, 2014, p. 137), ele
ressalta o caréter histérico da midiatizagao da sociedade e
da religiao e sugere o enfraquecimento da autoridade das
instituicOes eclesiais. Nesse sentido, 0 autor propde uma
categorizacdo que descreve trés formas de organizagéo da
religido nessa nova situagao social e cultural midiatizada:
midia religiosa, jornalismo religioso e religido banal.

A categoria de midia religiosa seria como um primeiro
nivel de midiatizacdo, ja que, por ser controlada por agen-
tes confessionais, teria a possibilidade de garantir os fins
religiosos do projeto mesmo com as adequacoes ineren-
tes ao imbricamento do modus operandi dos dois campos.
Mesmo com essa seletividade nas escolhas dos géneros
midiaticos e das estratégias a serem utilizadas, sdo evi-
dentes as transformacoes acarretadas pela midiatizacao,
ja que, ao se valer de formas, contetidos e performances
préprias da midia, alteram-se as relagdes entre a religiao
e os fiéis, além de questdes sobre autoridade. Sobre esse
ultimo item, a reflexao leva em consideragéo tanto a plu-
ralidade de vozes que ganham projecao com a midia reli-
giosa, de forma mais consideravel na internet e nas redes
digitais, como o fato de atores midiéticos religiosos passa-
rem a desempenhar grande influéncia sobre sua audién-
cia, podendo questionar autoridades institucionalizadas e
incentivar uma vivéncia de fé mais individualizada. J4 ao
discorrer sobre o jornalismo religioso, o autor destaca o
fato da religido ficar refém do enquadramento das narra-
tivas jornalisticas. A relevancia desse fato se justifica pela
importancia que essas narrativas possuem na construcao
da representacdo social. Na tentativa de se adequar as
regras do jornalismo e conseguir garantir sua presenca
nesse discurso, ¢ fundamental que os atores religiosos
se encaixem nos padroes de noticiabilidade da imprensa,
além de saberem agir como fontes jornalisticas. Nesse
processo, as organizacoes religiosas precisam também se
adaptar as convencoes seculares do jornalismo, pois difi-
cilmente sermdes, oracdes, citacoes biblicas ou revelagdes
divinas serao aceitos pela imprensa. Assim, o jornalismo
religioso “desafia a capacidade dos atores religiosos (orga-
nizacdes e individuos) de definir a religiao e enquadrar as
questdes religiosas na esfera publica, na medida em que
os deixa muito expostos a criticas baseadas nos critérios
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sociais e politicos da sociedade secular” (Hjarvard, 2014,
p. 145).

Por fim, a ideia de religido banal lanca luz sobre uma
faceta de contetdo religioso/espiritual/midiatico que mui-
tas vezes ¢ esquecida. Por mais que alguns tipos de narra-
tivas espirituais, magicas, de autoajuda ou transcendentes
presentes em filmes, séries, programas de variedades e
demais produtos midiaticos sejam bem distantes das reli-
gides tradicionais, seria falho nao considerar que tais con-
teidos também constroem imagindrio religioso no domi-
nio da cultura. Pensar em religido banal também evidencia
a disputa de poder e legitimidade entre as representacoes
religiosas. Muitas vezes, elementos religiosos mais fol-
cléricos, supersticiosos (e, por que nao, mercadolégicos)
sao marginalizados por serem considerados incompletos
e rudimentares. Entretanto, tanto representacoes religio-
sas banais como as institucionalizadas colaboram com a
criacdo e manutencao da fé individual e do imaginario reli-
gioso coletivo.

As contribuicoes de Hjarvard, embora muito per-
tinentes para a compreensao da midiatizacao como um
processo de longo prazo em andamento, configuram-se
em uma perspectiva de analise que destaca a “prepotén-
cia midiatica sobre a religiao” (Sbardelotto, 2014, p. 75).
Quer dizer, a religiao parece nao ter alternativas diante
das légicas midiaticas que a impactam e modificam suas
praticas, minando a autoridade institucional. Segundo
Sbardelotto (2016, p. 120-122), ao se estruturarem a
partir de perspectivas que focam a dependéncia/subser-
viéncia da religido frente a midia, ou vice-versa, e/ou a
influéncia/prepoténcia de uma sobre a outra, tais pesqui-
sas se limitam a uma reflexao sobre os efeitos miditicos
na religiao ou sobre os usos religiosos da midia. Diante
disso, o mais interessante seria complexificar ainda mais
a analise e pensar as processualidades das articulacoes/
hibridacoes/integracoes entre midia e religido em aborda-
gens que abram mais espago para a atuagao dos sujeitos.
Para a reflexdao que propomos neste texto, as categorias
apresentadas por Hjarvard, apesar de nomearem diferen-
tes desdobramentos de experiéncia religiosa contempora-
nea, parecem propor que tal processo é resultado da acao
apenas de instancias institucionais, sem dar relevo para o
impacto da acdo dos sujeitos em tal processo.

Nesse sentido, Sbardelotto (2016) apresenta promis-
soras caracterizagoes sobre as especificidades da midiati-
zacao digital do catolicismo e sobre as principais tendén-
cias de apresentacao do sentido de catélico em circulacao
em sites de redes sociais. Em seu estudo, sao as categorias
de “leigo-amador” e de “heresias comunicacionais” que
mais se aproximam da preocupacao deste texto em pensar
a midiatizacao da religido como uma experiéncia vivida,
pois apontam para novas formas de atuacao dos fiéis leigos
na ambiéncia midiatizada que possibilitam a circulagdo e o
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compartilhamento em rede de experimentacoes em torno
dos sentidos do catolicismo.

Aideia do leigo-amador parte das formulagoes sobre as
possibilidades criativas e produtivas da internet apropria-
das pelas pessoas para produzir contetido e compartilha-lo
em rede com grupos de interesse comum. O leigo-amador
¢ alguém nao revestido de oficialidade religiosa e nem
de institucionalidade midiatico-corporativa, que age por
iniciativa prépria seja nas bricolagens sobre o conteudo
religioso jd produzido pela instituicdo eclesial ou outros
agentes religiosos, seja na producao de algo novo. “Mais
que circular conteudos, a acdo comunicacional das pes-
soas leigas faz circular as proprias acoes comunicacionais,
mediante reconexdes que se desdobram em redes comu-
nicacionais online diversas, desdobrando, assim, o proprio
‘catélico’ (Sbardelotto, 2016, p. 386).

Ja a ideia de heresia comunicacional chama a atencao
para os desvios, contestagdes e transgressoes dos sentidos
religiosos durante as reconexdes que formam a circulacao
em rede. Dessa forma, as heresias apontam para atitudes
conflitantes tanto no processo produtor em rede como
no produto final apresentado. Assim, a acao de sujeitos
e instituicoes pode gerar heresias comunicacionais, ou
seja, atuacOes que vao contra as 1dgicas das redes digitais
— como um perfil do Papa no Twitter que possui milhdes
de seguidores, mas nao segue nenhum usuério além da
versao em outras linguas do seu préprio perfil — e here-
sias doutrindrias, que se referem a acao dos sujeitos de
produzirem e circularem produtos comunicacionais com
discursos conflitantes com a doutrina catélica, sendo
exemplo de uma heresia dentro dos parametros canénicos
que regem a Igreja.

Ao refletir sobre as categorias apresentadas por
Hjarvard e Sbhardelotto, vemos um avang¢o nas formulagoes
propostas em direcao a compreensao sobre a vivéncia da
midiatizacao da religido. De uma visdao mais generalista
e que visa fornecer grandes enquadramentos para a reli-
gido midiatizada, como a proposta do pesquisador dina-
marqueés, chega-se mais perto das experiéncias pessoais
com as formulagdes sobre formas de atuacao e préticas
relacionadas ao catolicismo nas redes digitais cunhadas
pelo autor brasileiro. Tal comparagao parece sugerir que 0
elemento que evidenciou esse movimento de analise dos
fendmenos macro para os micro na pesquisa de Sbarde-
lotto foi o foco na prépria internet e suas potencialidades
participativas e de compartilnamento.

Assim, é possivel supor que o estudo do viés digital da
midiatizacao da religido seja um caminho promissor para o
entendimento de tal fen6meno como experiéncia vivida.
Dessa forma, a proxima secao serd dedicada a reflexao
sobre as contribuicoes que a etnografia, principalmente
em suas consideragOes acerca da internet, tem a oferecer
para a discussao aqui proposta.
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3 Etnografia: teoria e método para entender a
experiéncia dos sujeitos

Depois do breve panorama sobre os estudos da midia-
tizacao da religido, a proposta de apresentar a etnografia
enquanto arcabouco tedrico e metodoldgico objetiva dar
conta das especificidades do fendmeno religioso em sua
interface com o digital, a partir de um olhar que privile-
gia a acao e a fala dos atores sociais sobre suas proprias
praticas. Em outras palavras, a ideia é ter subsidios para
tentar compreender como as pessoas vivenciam essa
midiatizacao da religiao no contexto digital a partir do
entendimento de como elas vivem a internet enquanto
leigos. Tomando a “sociedade em midiatizacao” como
uma ambiéncia, parece-nos que a etnografia, por ser um
método que privilegia o “estar 14” da andlise cientffica,
tem muito a contribuir com tais reflexoes.

A origem da etnografia esta ligada ao relato dos viajan-
tes que, ao passarem um determinado tempo convivendo
com grupos geografica e culturalmente diferentes dos
seus, escreviam narrativas sobre eles. Ao ser incorporada
pela tradicao antropoldgica, a etnografia se constituiu em
um tipo de investigacdo e um género de escrita que se
presta principalmente para investigacdes com objetivos
de busca pela alteridade nos mais diversos contextos e
ambientes. Para realizar uma pesquisa etnografica em
comunicacao, por exemplo, Travancas (2012) postula
que é fundamental um movimento de deslocamento do
pesquisador dentro de sua prépria sociedade. E preciso
buscar enxergar a sociedade em que se vive com olhos
de um estrangeiro em busca de significados. Além disso,
¢ preciso também uma escuta desarmada para ouvir e
entender a verdade dos “nativos” sem questionat, apontar
equivocos ou tentar determinar verdades.

Nesse sentido, a etnografia muitas vezes é entendida
como um conjunto de técnicas e processos determinados:
estabelecer relacOes, selecionar informantes, manter um
diério de campo. Entretanto, como destaca Geertz (2012,
p. 4), essa nao é uma questao de método, pois o que define
o empreendimento etnografico € o tipo de esforco intelec-
tual que ele representa. Esse esforco é chamado de des-
cricao densa, na qual o etnégrafo busca construir leituras
de uma cultura a partir do estudo de casos particulares.

O que o etndgrafo enfrenta, de fato [...] é uma multipli-
cidade de estruturas conceituais complexas, muitas delas
sobrepostas ou amarradas umas as outras, que sao simul-
taneamente estranhas, irregulares e inexplicitas, e que ele
tem de, de alguma forma, primeiro apreender e depois
apresentar (Geertz, 2012, p. 7).

Nesse processo de apreender as multiplas estrutu-
ras conceituais complexas, a imersdo do etnégrafo nos
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universos culturais que constituem o seu objeto de estudo
¢ condicao fundamental para que a descrigdo construida
nao seja apenas a narracao de acoes e fatos, mas seja uma
descricao densa capaz de produzir conhecimento aprofun-
dado, imersivo e criticamente engajado.

Para Hine (2016), no contexto social contemporaneo
em que as tecnologias sao parte cada vez mais intrinseca
da vida cotidiana e as fronteiras entre a midia e a vida
social sao cada vez mais borradas, a realizacao de estu-
dos de midia com abordagem etnografica contribui para
a construcao de analises que nao sejam demasiadamente
focadas apenas na midia em si. Para tanto, segundo a
autora, é preciso buscar desentranhar os significados mais
profundos da midia como parte da vida cotidiana, procu-
rando “engajamento com os detalhes confusos daquilo
que as pessoas realmente fazem com a midia na pratica”
(Hine, 2016, p. 12). Com isso, a abordagem etnografica
pretende evitar: entendimentos da midia como uma rea-
lidade separada dos demais contextos da vida, julgamen-
tos sobre significados e usos que seriam inerentes as
midias e andlises restritas aos textos mididticos em
si, sem considerar as relacoes que antecedem o enga-
jamento com o texto mididtico e resultam dele. Dessa
forma, nos estudos de midia, ou mais especificamente
de internet, a etnografia mantém compromisso com seus
principios basilares de descricdo densa, imersao e estra-
nhamento, mas adapta-se principalmente em relacao as
técnicas, no sentido de dar conta das especificidades do
contexto digital.

Ao propor uma etnografia para a internet, Hine (2015;
2016) pontua algumas caracteristicas contemporaneas da
rede que colaboram para a definicao das estratégias meto-
dolégicas de pesquisa. Para a pesquisadora, a internet é
atualmente um fenémeno incorporado, corporificado e
cotidiano. A internet incorporada diz respeito as multiplas
e imprecisas conexodes entre o on-line e o off-line. Cada
vez mais a internet é uma rede de interconexdes entre
contextos on/off-line e nao um conjunto de espacos on-
-line separados dos demais aspectos da vida. Assim, pensar
a internet incorporada é destacar que o seu uso adquire
sentido nas contextualizacOes fornecidas pelas institui-
¢Oes, locais de trabalho, escola, redes de amizade, lares,
entre outras.

J& a internet corporificada chama a atencao para a
complementaridade entre a experiéncia on-line e as
outras formas de atuar no mundo. Essa caracteristica
também ressalta a presenca das emocdes nas experién-
cias on-line — prazeres e frustracoes — ja que nosso corpo
responde emocional e sensorialmente a um estimulo na
internet como a qualquer outro. A internet corporificada
ainda ajuda a refletir sobre a corporeidade do etnégrafo
durante a pesquisa, no sentido de estimular a sua pre-
senca engajada e ativa junto ao seu campo, atuando e inte-
ragindo como em qualquer etnografia, e nao apenas como
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observador “encoberto” e “nao participativo” que coleta
dados sem deixar rastros.

Um terceiro aspecto da internet contemporanea € a
sua cotidianidade. A internet tem se tornado um aspecto
tao comum na vida cotidiana que, frequentemente, é
tomada como uma estrutura transparente, nao percebida,
naturalizada. Na maior parte do tempo, as pessoas nao
percebem mais a internet, apenas a usam para realizar
atividades diarias. Pensar sobre em que circunstancias a
internet é imperceptivel e em que momentos ela é tema-
tizada também podem ser questées interessantes para o
etnégrafo e fornecer pistas significativas sobre o campo
estudado.

Como ja afirmamos, as caracteristicas elencadas por
Hine se referem a internet contemporanea, mais especifi-
camente ao quadro de desenvolvimento midiatico digital
que marca essa segunda década dos anos 2000, em que as
redes Wi-Fi, os smartphones e demais dispositivos moéveis
se popularizam cada vez mais. Tal ressalva é importante
para que a internet nao seja tomada como algo dado,
fechado em si mesmo e imutdvel, mas deixe evidente o
emaranhado de inter-relacoes que a fazem ser o que €.
Dessa forma, a abordagem etnografica da internet vai além
de uma analise sobre a sua apropriacdo ou domesticacao,
pois pretende “olhar para como os membros de uma
cultura especifica estao, eles mesmos, lidando com esse
ambiente de comunicacdo transformadora, como estdao
se encontrando nisso e como estdao tentando molda-10”
(Miller e Slater, 2000, p. 1, tradugao nossa).

Nesse sentido, Miller e Slater (2000) apresentam
quatro modos principais de como a internet impactou a
vivéncia da religiao através de exemplos retirados de uma
pesquisa etnografica desenvolvida no pais caribenho de
Trinidad no fim da década de 1990. E interessante obser-
var que cada mudanca apresentada, apesar de dizer res-
peito ou estar baseada em um aspecto técnico da prépria
internet, busca ressaltar as dindmicas de apropriacao dos
sujeitos em suas vivéncias religiosas. Assim, os autores
apresentam quatro dinamicas: dindmica de posiciona-
mento, dindmica de liberdade normativa, dindmica de
mediacao e dindmica de objetificacao.

A dindmica de posicionamento se refere a como as
pessoas se engajam com as possibilidades trazidas pela
internet de criar redes de relacionamentos e transcender
sua localizacdao geografica. Para exemplificar, os autores
relatam que muitos cristaos catdlicos de Trinidad tinham
desejo de participar mais ativamente da vida paroquial da
catedral localizada na capital do pafs, mas nao podiam por
questdes de distdncia. Com a internet e a criacio do site
da catedral, eles puderam ter algum tipo de ligagdo com
aquela igreja especifica e se envolver, de certa forma, com
a dindmica dessa comunidade. O mais relevante nessa
questdo € perceber que, quando um novo género cultural
se apresenta, seu mais importante impacto normalmente

Vol. 5, n° 9, janeiro-junho/2017

nao € algo totalmente novo, mas a realizacao de um desejo
que antes era frustrado por ndo haver meios de realiza-lo.
Nesse exemplo, a internet atuou no restabelecimento da
comunicacdo e possibilitou que os fiéis experimentassem
aquilo que eles ja achavam que eram, uma comunidade.

Outra dindmica pontuada por Miller e Slater é a da
liberdade normativa. A nova tecnologia possibilita a explo-
racao de novas praticas, e isso oportuniza a experiéncia de
novas liberdades e novas angustias sobre o uso e o con-
trole dessas novas capacidades. Na Igreja Catdlica, essa
questao pode ser exemplificada com a desintermediacao
possibilitada pela internet. Por exemplo, as declaracoes do
Papa passam a ser mais amplamente acessiveis sem inter-
mediarios hierdrquicos como bispos e padres. Os fiéis
podem se sentir mais proximos do Papa, através de suas
declaracoes disponibilizadas na rede, que da comunidade
da sua prépria localidade. Dessa forma, a vivéncia das
dimensoes locais e globais da religiao ganha novas dinami-
cas. Além disso, a possibilidade de mais pessoas atuarem
como produtores de conteudo religioso na internet pode
fazer crescer a autoridade de niveis intermedidrios da hie-
rarquia, disputando poder e/ou legitimidade com niveis
mais elevados.

J& a dinamica de mediagdo corresponde ao reconhe-
cimento da materialidade especifica da internet e seu
impacto. Discussoes sobre as novas temporalidades e
novas espacialidades trazidas pela internet ganham desta-
que e mobilizam muitas reflexdes sobre o seu impacto na
religido. As questOes mais comuns giram em torno da pri-
mazia da comunicacao presencial, entendida como mais
completa e rica, em comparagido com a possivel superficia-
lidade da comunicacao mediada, além de reflexdes sobre
a validade das transposi¢oes dos rituais para o contexto
digital. Nesse sentido, o exemplo apresentado fala das
discussoes entre catdlicos sobre a possibilidade ou nao
de se realizar confissdes pela internet. Enquanto alguns
argumentavam que o0 sacramento pela web era valido por-
que presencialmente a confissao também tinha mediacoes
como o gradeado do confessiondrio que separa o padre do
fiel, outros achavam imprescindivel a presenca fisica do
sacerdote para a validade da confissao. Apesar de a Igreja
Catolica ser categdrica sobre a impossibilidade da minis-
tracao de sacramentos sem 0 contato presencial, 0 mais
relevante de ser notado é que com tais discussoes a mate-
rialidade da internet deixa de ser invisivel e € percebida e
problematizada.

Por fim, os autores apresentam a dindmica de obje-
tificacdo, que fala sobre a capacidade de se criar coisas
novas que dificilmente seriam possiveis sem a tecnologia,
mostrando como as pessoas se engajam com a internet. E
0 que acontece no exemplo de uma Igreja Apostolica de
Trinidad. Por entender que a internet tinha sido criada por
designio divino com o objetivo de proporcionar a difusao
da sua doutrina por todo o globo, a igreja deixou de lado
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seus trabalhos desenvolvidos presencialmente, em comu-
nidades geograficamente localizadas, e passou a atuar
exclusivamente pela internet. Se nas dindmicas de media-
cao ha discussoes sobre a pertinéncia ou nao da transposi-
cao de ritos e outras praticas religiosas para a rede, nesse
exemplo, a internet é tomada como parte constituinte da
concepcao da prépria igreja sobre si mesma.

Todas as dinamicas acima explanadas evidenciam as
contribuigdes da abordagem etnogréfica para o estudo da
relacdo religiao e internet. Ao entender que a internet nao
¢ uma entidade que existe em si mesma, mas que tem o
seu devir nos usos especificos que os diferentes grupos
e individuos fazem dela e nos significados com os quais
a revestem, o olhar etnogréafico garante que todos esses
usos sao igualmente legitimos (Miller e Slater, 2000, p.
192). A partir dessa visao, pensar como a midiatizacao da
religido se torna experiéncia vivida na internet nao é pen-
sar um processo deslocado do seu lugar préprio, ja que é
no fazer dos sujeitos que a internet se torna aquilo que
ela é. Mesmo que no cotidiano da rede, muitas vezes, cit-
culem discursos que afirmam que “internet nao € igreja”!,
a etnografia nos permite dizer que a igreja também pode
ser internet.

4 Internet dos leigos: o que eles fazem da rede
e 0 que a rede se torna na mao deles

O fragmento de anélise etnografica que apresentamos
a seguir se propde a pensar a midiatizacao da religiao como
uma experiéncia vivida ao buscar entender o que um casal
de blogueiros faz com a internet enquanto leigos catoli-
cos. As evidéncias aqui trazidas sdo um recorte da pes-
quisa em nivel de doutorado ainda em desenvolvimento
e tém como objeto a atuagdo do casal de leigos catélicos
responsavel pelo blog O Catequista. A escolha do blog se
justifica tanto pelo alcance do projeto, que possui mais de
400 mil seguidores no Facebook, quanto pelo diferencial
da proposta que une a discussao de assuntos doutrinarios
e morais com humor e as referéncias a cultura popular/
midiatica. A abordagem etnogréfica foi construida através
de observacdes on-line, troca de e-mails e conversas pre-
senciais, realizadas de maio de 2014 a setembro de 2016,
que serao apresentadas sem diferenciacao por “tipo” de
interacdo ou data por entendermos que fazem parte de
uma mesma experiéncia de observacao.

Tais elementos possibilitaram a percepcao de que a
relacao dos blogueiros com a internet e com a midia em
geral se estrutura no fato deles serem catélicos e em suas
posturas atuantes enquanto leigos. Assim, entendemos

1 Frase largamente utilizada em sites de redes sociais para mostrar in-
satisfacdo frente ao grande volume de conteddo religioso compartilhado
por alguns fiéis.

Questoes Transversais — Revista de Epistemologias da Comunicacao

ser possivel falar sobre a internet dos leigos, uma tentativa
inicial de caracterizacdo da experiéncia de midiatizacao
da religido experimentada e exercida pelos fiéis enquanto
blogueiros catolicos, dando énfase para questdes contex-
tuais que parecem estruturar a vivéncia e as praticas des-
ses leigos. Nesse contexto, a internet experimentada por
eles é marcada por questdes de autoridade, expertise e
disputas.

O projeto de O Catequista teve inicio em 2011, quando
o0 casal de catequistas do Rio de Janeiro/RJ sentiu necessi-
dade de algo que complementasse 0s encontros de cate-
quese que eles ministravam para jovens e adultos em duas
paréquias cariocas. “A ideia era levar para o blog as dis-
cussoes sobre questdes polémicas que saiam na imprensa
e acabavam tomando muito tempo dos encontros”. Com
essa ideia do blog ser uma extensao do trabalho da paré-
quia, 0s blogueiros estruturam seu projeto com foco na
catequese e tendo em vista atingir um ptblico de pessoas
que ja sao catélicas, mas que, na opinido deles, nao sio
realmente catequizadas: “Um percentual muito baixo dos
catolicos é realmente catequizado e entende tudo o que
a Igreja fala e propoe”. Diante disso, as postagens sempre
buscam ensinar sobre a fé, a doutrina e a moral mesmo
quando comentam algum outro assunto ou acontecimento
atual. “Podemos estar comentando sobre futebol, mas a
mensagem geral do post precisa ensinar algo sobre a vida
crista e sobre a Igreja. Do contrario, nao é para 0 nosso
blog”. Tais ensinamentos também se configuram, com fre-
quéncia, em discursos apologéticos: “Fazemos apologética
— defendemos a Igreja dos ataques e caltnias realizados
por pessoas de outras crencas”.

Com uma visao da internet como uma oportunidade
de “mostrar a identidade catélica”, uma das caracteristicas
da internet dos leigos é a busca pela autoridade que se
expressa na necessidade de mostrar conhecimento sobre
doutrina, tradicdo e moral catélicas, através das constan-
tes referéncias a documentos oficiais da Igreja ou a fala
de papas e santos. Quando perguntados sobre 0 processo
de producao do conteddo, os catequistas reafirmam, a
todo momento, que se baseiam em “fontes confidveis”:
“Gostamos de pegar referéncias seguras, de preferéncia,
fontes primarias para produzir nossos textos”; “é o con-
tetido do catecismo”; “alguns temas sao explicitos na dou-
trina, na patristica ou nos documentos da Igreja, e esses
sao os mais faceis de expor. Outros, entretanto, ndo sao
explicitamente tratados pela Igreja, entao, requerem uma
analise mais trabalhosa”. Ao se apropriarem de possibili-
dades de atuacao mais autonomas que aquelas oferecidas
na vivéncia religiosa off-line, os leigos acabam recorrendo
a estratégias que legitimem seus discursos e agdes princi-
palmente porque sao frequentemente questionados sobre
suas prerrogativas para falar sobre assuntos de fé:
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Falar sobre fé era uma coisa muito restrita ao clero. Mas
com o Concilio Vaticano II, os leigos foram chamados ao
apostolado. Claro que vocé ndo pode sair falando... tem
que sempre explicar a doutrina, nao pode sair divulgando
heresias. Mas dentro desse bom senso o leigo s6 ndo pode
como deve falar de Cristo. Mas muitas pessoas tao com
cabega pré-conciliar. Al perguntam: tem padre af revisan-
do o que vocés publicam? Vocés deviam ter um padre
dando chancela ao que vocés escrevem... (A Catequista).

Com novas liberdades de acesso, interpretacao e pro-
ducao dos contetudos religiosos experimentadas pelos
leigos na internet, novas necessidades de aprovagao, vali-
dagdo e até de vigilancia de tais préaticas passam a surgir.
Nesse contexto, outra marca dessa internet vivenciada
pelos leigos sao as constantes disputas entre pessoas de
diferentes vertentes do catolicismo, entre leigos e padres
e entre catélicos e pessoas de outras crencas. As “tretas”?
certamente nao sao uma exclusividade de O Catequista e
mobilizam multiplos atores na rede.

Como ja sugeriam as nossas consideracoes sobre a
busca pela autoridade, ao se colocarem no papel de quem
sabe e, por isso, ensina, os blogueiros desafiam membros
da hierarquia e geram tensoes entre leigos de posiciona-
mentos diferentes. Nessa dindmica, os catequistas cunha-
ram até classificacbes para diferentes “tipos” de catélicos.
O “jujuba” ou “catdlico jujubinha”, expressao criada pelos
catequistas e que se tornou giria entre catélicos na inter-
net, seria aquele tipo de fiel considerado “muito adoci-
cado e sem sustentagdo” por possuir uma vivéncia mais
emocional e devocional da fé e que é interpretada como
sem aprofundamento doutrinario e demasiadamente rela-
tivista. Em oposicao a esses, os “rad-trads”, abreviacao de
radicais tradicionalistas, seriam aqueles leigos conhecidos
pelo conservadorismo doutrinario e moral e pelo rigor
litargico. Diante de tais polarizacdes, mais interessante
que enquadrar os catequistas em alguma defini¢dao nos
parece ser a percepcao de que a ideia de catélico emerge
como uma qualidade de distingao, nao apenas frente aos
nao catolicos, mas inclusive entre os préprios fiéis, dando
a entender que existem alguns mais catélicos que outros.
Além disso, parece-nos que as tensdes e 0s enfrentamen-
tos proporcionados pela ampliacao e a diversificagao das
relacOes entre sujeitos na internet oportunizam que 0s
leigos busquem reforcar as marcacoes acerca de seus posi-
cionamentos, opinides, filiacdes, evidenciando com mais
clareza sua identidade religiosa.

A midiatizacdo da religido também é vivenciada na
internet dos leigos pelas demonstragcoes de expertise que
se expressa tanto pelo profissionalismo no gerenciamento
do projeto, aplicando conceitos de marketing e design
no blog, quanto pelo uso do humor. Ao proporem uma

2 Nome dado para discussoes e embates na internet.
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abordagem da fé que privilegia o jocoso, o popular e a
interlocucao com os assuntos do momento, traduzidos
principalmente pelo uso dos memes, os catequistas bus-
cam afirmar sua capacidade de adequacao ao contexto cul-
tural da internet e se diferenciar de outros blogs catolicos
que, segundo eles, usam “uma linguagem muito catélica,
um catoliqués”, e “s6 usava a internet como um meio
mas nao usava a linguagem da internet”. Na internet dos
leigos, 0 apreco pela “zoeira”® pode ser entendido como
demonstracao da expertise dos blogueiros em relacao a
se manterem atualizados sobre o “clima” e o “ritmo” das
experiéncias em rede. Acreditamos que a forga que essa
expertise tem na atuacdo de O Catequista se da também
porque ela se torna um diferencial frente as atuagdes mais
institucionais da Igreja na internet. Enquanto a institui-
¢ao, amarrada ao peso da sua oficialidade, precisa de mais
tempo para processar seus atos e respostas aos apelos do
mundo, os leigos, valendo-se de sua autonomia, partici-
pam da zoeira e das tretas em tempo real, fazendo com
que a internet dos leigos nao seja tao diferente da internet
vivenciada por outras pessoas.

5 Consideracoes finais

Ao nos propormos pensar uma interface entre os estu-
dos de midiatizacao da religido e a etnografia para a inter-
net, nosso intuito, além de falar sobre as experiéncias
vivenciadas pelos leigos a partir de sua prépria visada, foi
encontrar pontos de contato entre as duas linhas teéricas.
Nesse sentido, o ganho para os estudos parece estar na
problematizacao sobre a prépria internet como realidade
incorporada, corporificada e cotidiana, pois, ao trazer para
o esfor¢o reflexivo a preocupagéo sobre como a prépria
internet é vivenciada pelas pessoas, mais nos distancia-
mos da percepcao da midia como uma esfera separada e
auténoma da sociedade.

Nesse sentido, a internet dos leigos nos ajuda a per-
ceber a midiatizacdo da religido como experiéncia vivida
e evidencia que a internet faz parte da autocompreensao
dos blogueiros sobre seu ser e fazer enquanto fiéis catoli-
cos, pois € pela expertise e pela autoridade demonstrada/
construida/conquistada nas redes que eles se tornam ato-
res nas disputas sobre e em torno do catolicismo.

3 Expressao que se refere as piadas que circulam nas redes sociais e sao
construidas coletivamente pelas pessoas.
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