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Resumo. O presente estudo buscou fazer uma bre-
ve andlise da sociedade contemporanea sob a pers-
pectiva de teorias psicossociais para entender como
esta sociedade cria sentidos, valores e concebe sua
propria realidade. Dado que o trabalho assume
importancia central na vida do homem contem-
poraneo, procedeu-se a andlise do contexto e dos
aspectos da vivéncia do trabalho sob a légica do
capitalismo e da economia soliddria, contrapondo
seus elementos, valores, significagdes e praticas.
Neste sentido, o estudo procurou demonstrar os
meios pelos quais a economia solidaria busca alter-
nativas, ainda que incipientes, em alguns ambitos
da vida humana para fazer frente ao modelo hege-
monico do capitalismo; apesar das dificuldades e
contradi¢des que estas iniciativas necessariamente
acarretam em seu amago, buscam ser polifonicas,
legitimas, plurais, inclusivas e comportam em seu
desenvolvimento a qualidade de vida do homem e
do meio em que esta ambientado.

Palavras-chave: contemporaneidade, subjetivida-
de, trabalho, economia solidaria.

Abstract. The present study aimed to make a brief
analysis of contemporary society from the perspec-
tive of psychosocial theories to understand how
this society creates meanings, values and designs
its own reality. Since work has a central importance
in modern life, we analyzed the context of work and
the aspects of the experience of it under the logic of
capitalism and the logic of solidarity economy, con-
trasting its elements, values, meanings and prac-
tices. Therefore, the study sought to demonstrate
the means by which the solidarity economy seeks
alternatives, albeit incipient, in some spheres of hu-
man life to face the hegemonic model of capitalism;
despite the difficulties and contradictions that these
initiatives necessarily entail at their core, they seek
to be polyphonic, legitimate, plural, inclusive and
include in their development the quality of human
life quality and the environment.

Keywords: contemporaneity, subjectivity, work,
solidarity economy.

Psicossociologia e teorias socioculturais

O presente estudo busca analisar a relagao
de sociedade e trabalho a partir da perspectiva
psicossocial e de teorias socioculturais para se
entender a realidade e sua construcao, sob a
otica da sociologia do conhecimento, e o con-

texto socioecondmico na qual se insere. Para
tanto, serdao brevemente abordados alguns
conceitos tedricos para conceituar a compreen-
sao e convergéncia de elementos que serao
agrupados em torno deste estudo.

A contemporaneidade estd marcada por
caracteristicas como a efemeridade nos desejos
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e prazeres, a superficialidade nos comporta-
mentos, 0 consumismo, a sobrevalorizagao de
aspectos estéticos e imagéticos, a busca de uma
pseudoindividualidade marcada pela padro-
nizag¢ao imposta ao coletivo, que influem tanto
na eterna dialética da construgido da realida-
de social quanto na formacao de identidade e
subjetividade dos atores desta sociedade. Con-
tudo, para se compreender as subjetividades
contemporaneas e identidades, é necessario
o entendimento de como a realidade e a vida
social sao criadas dentro de uma perspectiva
psicossociologica, bem como o entendimento
sociocultural amplo das mudangas ocorridas
nas sociedades que as precederam e dotaram
de sentido histérico.
Vemos em Nasciutti que

Esse coletivo é ainda atravessado por um imagi-
ndrio que ele proprio se constréi continuamente,
através do qual a sociedade designa sua identi-
dade e se representa. O social ndo atua simples-
mente sobre o comportamento individual, mas
faz parte dele, se inscreve no corpo, no psiquismo
mais profundo, na representagio que o individuo
faz de si mesmo e dos outros, nas relacoes que ele
mantém com o mundo que lhe é exterior. [...] este
social é regulado, simbolizado e idealizado por
processos psicossociais que ultrapassam a proble-
madtica psiquica do sujeito, embora dela oriundos
(Nasciutti, 1996, p. 52).

Segundo Berger e Luckmann (1972) em
sua teoria sobre a “Construcao social da
realidade”, o homem ¢é constituido por uma
base bioldgica limitante porque sozinha nao
encerra comportamentos mais adequados
e tampouco o adapta a seu ambiente. E ne-
cessario que ele reconstrua e signifique tudo
que se encontra ao seu redor. Ademais, o in-
dividuo possui uma incrivel necessidade de
exteriorizar-se, de amoldar suas caracteris-
ticas biologicas a configuracdo do ambiente
para uma maior adequagao deste a si mes-
mo. Dessa forma, introjeta os dados que seu
meio lhe oferece, elabora-os a partir de sua
visdo de mundo e exterioriza esses produtos
ao objetiva-los em habitos, crengas, verdades
e padroes comportamentais bem-sucedidos,
por exemplo. Objetiva-os como também obje-
tiva seus instrumentos, parametros e valores.
A proxima etapa, de acordo com a teoria, é a
internalizacao dessa nova realidade para que
possa finalmente pertencer a subjetividade,
estar presente no psiquismo e posteriormente
na linguagem. Finalmente legitima-os para se
tornarem construtos sérios, padrdes exempla-
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res. O dltimo passo é legitimar a configuragao
da realidade criada, torna-la coesa e justifi-
cada para que assim seja institucionalizada e
sobreviva longo tempo.

Dessa forma, o homem ¢é tanto agente da
cultura que produz munido de sua lingua-
gem, relacOes e recursos sociais dos quais
dispde, sendo construida coletivamente,
quanto paciente desta cultura que age sobre
ele, muitas vezes ditando regras, normatiza-
¢Oes e padrdes em ser, pensar, vestir e agir
no mundo. Dentro desta perspectiva socio-
cultural, estd a abordagem do interacionis-
mo simbodlico que, muito longe de afirmar
que o homem apenas sofre influéncias de
seu meio, sustenta ser ele a base da produ-
cao de sentidos e da propria realidade em
que vive. E por meio de suas relagdes com o
outro que o homem funda a perspectiva sim-
bolica conferida as suas proprias agoes, sen-
do regulado, dialeticamente, pelos demais
elos simbdlicos, construidos coletivamente.
As estruturas simbdlicas construidas nas in-
teragbes passam a controlar a si mesmas e a
outras intera¢des das quais o individuo par-
ticipa, formando uma circularidade.

Trabalho e subjetividade
na contemporaneidade

No bojo do cenario da sociedade contem-
poranea, o trabalho assume inegavel impor-
tancia como fonte de discussao e estudo para o
entendimento de como esta realidade se cons-
truiu, se mantém continuadamente e ¢ fonte
perene de gozo e sofrimento para o sujeito
contemporaneo.

Para se tratar do trabalho na contempora-
neidade, devem-se rever seus significados e o
carater plural e de multiplas significagoes que
assume. Para além de a atividade laboral ser
fonte de experiéncia psicossocial, é também um
fator central na vida das pessoas, ocupando im-
portante espaco e tempo em que se desenvolve
a vida humana contemporanea. O trabalho sur-
ge nao apenas como meio para a satisfacao das
necessidades basicas, mas como fonte de identi-
ficacdo, de autoestima, de desenvolvimento das
potencialidades humanas, de alcangar senti-
mento de participagao nos objetivos da socieda-
de (Navarro e Padilha, 2007) e, principalmente,
de construcao identitaria e sentimento de per-
tenga a um grupo, conferindo, assim, carater de
legitimidade ao individuo.

Entende-se aqui o conceito de trabalho a
partir do principio marxiano como algo in-
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trinsecamente ligado ao ser humano, como a
atividade dirigida com o fim de criar valores
de uso, de apropriar os elementos naturais as
necessidades humanas; ele é condi¢ao neces-
saria do intercambio material entre o homem
e anatureza, condi¢dao natural e eterna da vida
humana, e por meio ele 0 homem se torna um
ser social (Marx e Engels, 1989). Contudo, sa-
be-se que este € o conceito do trabalho abstra-
to, sendo dificil afirmar se alguma civilizagao
ja viveu a plenitude do trabalho apenas como
fonte de realizacao de necessidades, pessoais
e profissionais, em simbiose com a natureza e
os homens, sem a vertente perversa e concre-
ta do trabalho que causa mais sofrimento que
saciedade. Como apontam Navarro e Padilha,

[...] as pessoas, apesar das transformacdes que
testemunhamos hoje, continuam ancorando sua
existéncia na atividade laboral, mesmo aquelas
que se encontram em situacio de desemprego. A
centralidade do trabalho dd-se ndo sé na esfera
econdmica (o trabalho é a fonte de renda da maio-
ria da populagdo mundial) como também na es-
fera psiquica — o que, certamente, representa um
paradoxo, uma vez que a atividade laboral ainda
parece ser uma importante fonte de satide psiqui-
ca (tanto que sua auséncia, pelo desemprego ou
pela aposentadoria, é causa de abalos psiquicos)
a0 mesmo tempo em que se registram cada vez
mais pesquisas que evidenciam o trabalho como
causa de doencas fisicas, mentais e de mortes. E
preciso perguntar: que tipo de trabalho adoece
corpo e mente e até mata? Certamente, ndo é o
trabalho criativo, produtivo, prazeroso, que de-
veria ser central na vida das pessoas (Navarro e
Padilha, 2007, p. 14).

Com isso, observa-se que a construgao da
realidade social na perspectiva de Berger e
Luckmann (1972), tanto do trabalho quanto do
desemprego, consiste em vivé-los na constan-
te dicotomia entre parcelas de prazer e sofri-
mento, tornando esta concep¢ao normalizada
e banal. No ambito do trabalho, Tavares (2004)
afirma que as organizacdes empresariais sao
produtoras de subjetividades, manipulando o
consumo (e os consumidores) através das mar-
cas, como uma forma de alegoria (emblema)
pos-moderna, que atuam no imaginario como
sedutores dispositivos de controle.

As grandes poténcias industriais e financeiras
produzem, desse modo, nio apenas mercado-
rias, mas também subjetividades. Produzem
subjetividades agenciais dentro do contexto
biopolitico: produzem mnecessidades, relagoes
sociais, corpos e mentes (Hardt e Negri in Ta-
vares, 2004, p. 127).
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Perspectivas do trabalho no
capitalismo contempordineo

Tal como proposto por Navarro e Padilha
(2007), o capitalismo traz consigo uma série de
contradi¢Oes, muitas delas relacionadas a0 mun-
do do trabalho. Ao mesmo tempo em que o tra-
balho é fonte de humanizacao e é fundador do
ser social, sob a ldgica do capital eventualmente
ele pode se tornar degradado, alienado, estra-
nho. O trabalho perde a dimensao original e in-
dispensavel ao homem de produzir coisas uteis
(que visariam satisfazer as necessidades huma-
nas) para atender as necessidades do capital.

Ao mesmo tempo e desde o seu surgimento,
o capitalismo criou o aprofundamento abissal
de contradi¢des sociais e econdmicas inerentes
ao seu modelo de produgao, tal como afirmou
Marx, criando pequenas ilhas de riqueza em
meio a oceanos de uma pobreza que vive mar-
ginalizada e refém de sobras. O trabalhador de-
cai a condi¢ao de mercadoria e se torna tao mais
pobre e pequeno quanto mais riqueza produz,
quanto mais sua producao aumenta em poder
e extensao. O capitalismo traz a exacerbada va-
lorizagdo do mundo das coisas, no mesmo fluxo
da desvalorizagao dos homens (Marx e Engels,
1989), e a consequéncia disto consiste em o tra-
balhador ndo produzir apenas a mercadoria,
mas em acabar por conceber sua identidade
como uma mercadoria, configurando todo o
cendrio de sucateamento da existéncia humana.

Neste sentido, o ethos humano e o processo
de construgao de sua realidade composta por
sua identidade, subjetividade, as relagoes hu-
manas que estabelece, os conceitos e os modos
deletérios e perversos de viver criados pela
sociedade contemporanea jamais poderiam
ser compreendidos fora do contexto do capi-
talismo. Compreende-se aqui o capitalismo
ndo apenas como um modelo de producao
econdmico, mas como forma de organizagao
e construcao da sociedade que dita normas e
padrdes de trabalho, de sobrevivéncia e, por
conseguinte, da existéncia humana embasada
em seus proprios valores e ética, onde o sujei-
to é impelido a ser alienado de si e a acreditar
que nao € dono do poder de decisao sobre seus
padrdes de existéncia e de consumo.

Consumismo e narcisismo no
capitalismo contemporaneo

No que tange ao entendimento das mudan-

cas ocorridas na sociedade, Severiano e Estra-
miana (2005) advogam que, com a globaliza-
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¢ao do capitalismo contemporaneo, o processo
de homogeneizagao da cultura acaba por ser
obtido mediante o uso de padrdes simbolicos
a servico da dinamica do mercado. Mas, para
que tal intento tenha sucesso, é necessario que
os individuos estejam susceptiveis a este tipo
de apelo, e o retorno a uma personalidade nar-
cisica atende a esta necessidade.

A personalidade narcisica caracteriza-se por uma
grande exigéncia de diversidade e pluralidade.
Clama constantemente por auto-realizagdo. Ego-
centrado, particularista e hedonista, o narcisista
busca viver intensamente o momento, desprezan-
do o passado e negligenciando o futuro (Severia-
no e Estramiana, 2005, p. 42).

Autores como Lasch alertam para o fato de
que o retorno a uma personalidade narcisica
através do consumo € decorrente de uma de-
silusdo dos ideais coletivos e de racionalidade.
Instala-se ai uma cultura da sobrevivéncia, que
cré que a individualidade e a felicidade serao
alcangadas por meio do ato de consumir.

A cultura organizada em torno de consumo de
massa estimula o narcisismo [...] ndo porque
torna as pessoas gananciosas ou agressivas, mas
porque as torna frigeis e dependentes. Corréi a
sua confian¢a na capacidade de entender e formar
o mundo e de prover as suas proprias necessida-
des. O consumidor sente que vive num mundo
que desafia o entendimento e o controle praticos,
um mundo de imensas burocracias de “sobrecar-
ga de informagdes” e de complexos interligados
sistemas tecnoldgicos, vulnerdveis a subitos co-
lapsos... (Lasch in Soar Filho, 2002, p. 13).

Para Bauman, “A vida organizada em tor-
no do consumo, por outro lado, deve se bastar
sem normas: ela é orientada pela seducao, por
desejos sempre crescentes e quereres volateis”
(Bauman, 2001, p. 90-91). Para Harvey (2006)
, vivemos num mundo em que a ldgica da
producao e distribuigdo das mercadorias esta
calcada na énfase em qualidades como instan-
taneidade e descartabilidade. A contempora-
neidade se concretiza, no ambito individual,
na associacdo entre o ato de consumir e a sua
autorrealizacdo. Para Santos (2011), o consu-
mo, além de oferecer pistas sobre as dinamicas
sociais, estabelece um dos principais eixos de
construcdo da identidade através de uma teia
de significados construidos e validados social-
mente, onde os bens nao se resumem a produ-
tos e servicos, mas a bens simbdlicos, ideias,
representacdes mediaticas e estilos de vida em
que os individuos operam simbolicamente so-
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bre o mundo e re(constroem) cotidianamente
suas identidades e realidades sociais.

Neste sentido, os autores mostram o quan-
to o consumismo pode participar ativamente
da vida dos individuos contemporaneos in-
fluenciando suas subjetividades, identidades,
seu autoconceito e orientando seus desejos e
pulsdes. No entanto, esse mesmo consumismo
nao sacia e nem preenche a vida de sentido.
Para Harvey (2006), ele estaria carregado de
volatilidade e efemeridade, tonando dificil a
manutencado consistente de qualquer sentido.

Nas palavras de Debord,

O consumidor real torna-se um consumidor de
ilusdes. A mercadoria é esta ilusdo efetivamen-
te real, e o espeticulo a sua manifestagio geral
[...]. Sem duvida, a pseudonecessidade imposta
no consumo moderno ndo se opde a nenhuma
necessidade ou desejo auténtico, que ndo seja, ele
proprio, modelado pela sociedade e pela sua his-
toria. Mas a mercadoria abundante estd ld como
a ruptura absoluta de um desenvolvimento orga-
nico das necessidades sociais. A sua acumulacio
mecdnica liberta um artificial ilimitado, perante
o0 qual o desejo vivo fica desarmado. A poténcia
cumulativa de um artificial independente con-
duz em toda parte a falsificacdo da vida social
(Debord, 1997, p. 27 e 39).

O consumo surge como um marcador iden-
titario e meio de expressao do coletivo como
pratica social, constituindo-se um importante
sistema de comunicacdo, em que se podem co-
nhecer os valores, concepcdes e representacoes
dominantes em um determinado contexto so-
cio-histdrico. O fato de poder traduzir e conce-
der acesso ao imaginario coletivo demonstra o
quanto o consumo € decisivo na configuragao
das relacgOes e vinculos sociais, nos mecanis-
mos de pertenca e diferenciagio. E por exce-
léncia um grande produtor de invisibilidades
e auséncias e dissemina um sistema homogé-
neo de representacgdes, legitimando uma tinica
racionalidade socioeconOmica, em detrimento
de outros modos possiveis de organizagao e
reprodugao da realidade social (Santos, 2011).

Outro importante aspecto a observar so-
bre o consumo é a desvaloriza¢ao progressiva
dos bens, estando sempre vinculado as expe-
riéncias que traz, bem como a obsolescéncia
programada ja na producao que permite ele-
var ainda mais o consumo e sustentar a re-
producao do capitalismo e de pessoas aliena-
das da busca ativa e critica por seus proprios
valores, experiéncias, saberes, pluralidades,
desejos e identidades.
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Subjetividade e identidade
na contemporaneidade

Em vista da volatilidade e instabilidade
intrinsecas de todas ou quase todas as identi-
dades, € a capacidade de ‘ir as compras’ no su-
permercado das identidades, o grau de liber-
dade, genuina ou supostamente genuina, de
selecionar a propria identidade e de manté-la
enquanto desejada, que se torna o verdadei-
ro caminho para a realizacao das fantasias de
identidade. Com essa capacidade, somos livres
para fazer e desfazer identidades a vontade
(Bauman, 2001). De acordo com este autor, o
conceito de modernidade liquida € o que des-
vela a subjetividade contemporanea postulada
em um estado de fluidez, no devir de sujeitos
inacabados, liquidos e plasticos, prontos para
a metamorfose de identidade, a ser ditada pela
proxima logica de mercado.

Bauman (2001) também afirma que a en-
tao “subjetividade liquida” ¢ sublimada atra-
vés do compartilhamento no qual o sujeito e
o social estdao interconectados (e se produzin-
do mutuamente) e mediados por um coletivo
que os atravessa. Essa subjetividade plastica é
agenciada por uma poderosa operacao de mar-
keting, que faz o individuo acreditar que para
“ser” € preciso pertencer e consumir, recon-
figurando-se aos diversos espagos/territdrios
percorridos a busca de uma aceitagao circuns-
tancial. Assim, a ilusao de uma identidade fixa
e estavel, caracteristica da sociedade contem-
poranea e industrial, vai cedendo terreno aos
“kits de perfis padrao” ou “identidades prét-
-a-porter”. Identidades locais fixas desapare-
cem para dar lugar a identidades globalizadas
flexiveis (Rolnik in Tavares, 2004). Trata-se de
modelos identitarios efémeros, descartaveis e
sempre vinculados as propostas e aos interes-
ses do mercado (Sibilia in Tavares, 2004).

No capitalismo da sociedade contempo-
ranea, o trabalho surge como uma atividade
estranha e fetichizada que cria valor de tro-
ca, onde o uso perde valor para a troca e os
produtos nao sao mais produzidos priorita-
riamente para serem usados até o fim. Surge
e reina o conceito de descartabilidade tanto
da mercadoria, tdo essencial ao consumismo
no capitalismo independentemente de sua
qualidade, quanto o conceito de subjetivida-
de liquida (Bauman, 2001) que se coaduna
perfeitamente ao padrdo de descarte e con-
sumo de identidades efémeras e kits padrao
prét-a-porter. O fetiche da mercadoria é a apa-
réncia que se sobrepde a esséncia, é o mundo
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das coisas como objetivo final, provocando o
comprometimento e/ou supressao da subjeti-
vidade: a “coisa” sufoca o “humano”. O feti-
chismo — este carater misterioso das merca-
dorias — provém do fato de que elas ocultam
a relagdo social entre os trabalhos individuais
dos produtores e o trabalho total (Navarro e
Padilha, 2007, p. 16).

As marcas comerciais constroem simbolos
que se desconstroem em gozos polissignifi-
cantes. Através de processos comunicacionais
e midiaticos perversos, produzem e fabricam
subjetividades, que sao identidades revoga-
veis e flutuantes a busca de um consumo fre-
nético. Por ser intermindvel, o desejo que nao
se realiza perpetua uma patologia constante de
sujeicao ao consumo e enquadra-se dentro de
uma subjetividade que escolhe as marcas tanto
para nutrir um suposto “amor de si” quanto a
um narcisismo socialmente estimulado.

O sujeito psiquico (dotado de pulsoes,
afetos, defesas e proje¢des, identificacdes e
desejos, proprios do social que o constitui) e
social (de uma cultura, de um contexto sdcio-
-histérico, com valores de pertencimento e de
aceitac¢do, um individuo que vive no coletivo e
busca se representar) se metamorfoseia, se do-
bra, desdobra e redobra; se ondula desterrito-
rializando-se no espago liso de uma sociedade
pos-moderna (Tavares, 2004).

Retomando a perspectiva do trabalho no
capitalismo, pode-se afirmar que este mode-
lou a sociedade em parametros individualis-
tas e autocentrados, com a intensificacao do
desemprego e da precarizagao do trabalho nos
diferentes setores da economia. Assim como
apontado por Navarro e Padilha (2007), a fle-
xibilizagao trazida pela reestruturacao produ-
tiva exige cada vez mais trabalhadores ageis,
abertos as mudangas em curto prazo e que as-
sumam riscos continuamente, causa nao ape-
nas sobrecarga, mas acarreta grande impacto
para a vida pessoal e familiar de todos os tra-
balhadores, sejam eles empregados ou desem-
pregados:

Os direitos sociais duramente conquistados pe-
los trabalhadores estdo sendo substituidos ou
subtraidos nos quatro cantos do mundo. O de-
semprego forga as pessoas, desesperadas pela falta
de dinheiro e de reconhecimento social, a enfren-
tarem filas aviltantes para tentar uma vaga no
mercado do emprego formal, mesmo que este seja
alienado e estranhado. Tragicamente, até mesmo
o trabalho que pode comprometer a saiide fisica e
psiquica passa a ser objeto de desejo (Navarro e
Padilha, 2007, p. 19).
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Perspectivas do trabalho
na economia solidaria

A associagao de homens e mulheres para
sobreviver materialmente € parte da esséncia
do trabalho e da histéria da humanidade, mes-
mo apds o surgimento das sociedades de clas-
ses e da chamada civilizagao. Por toda parte e
por muito tempo, as comunidades campone-
sas baseadas no trabalho coletivo continuaram
sendo uma parte significativa dos sistemas
econdmicos. Com o advento da propriedade
privada e a contratagao do trabalho remune-
rado monetariamente, estes passaram a ser o
fundamento das relacdes sociais, e, ainda as-
sim, continuam existindo experiéncias e ideias
de cooperacgao para produgdo e consumo (Cruz
e Santos, 2011). Na segunda década do século
XIX, toda uma geragao de pensadores sociais
propos o estabelecimento de colonias coletivas
e experiéncias sociais que pretendiam superar
as misérias produzidas e intensificadas pelo ca-
pitalismo a partir da disseminagao de formas
associativas e cooperativas de existéncia eco-
nomica (Cruz e Santos, 2011). Tais propostas
ocorreram no bojo do crescimento e da expan-
sao social e politica das institui¢des capitalistas
para resgatar da pobreza e da miséria os traba-
lhadores atingidos pelas sucessivas crises eco-
ndmicas que acompanhavam a mecanizac¢ao
da economia moderna, tanto quanto os movi-
mentos politicos que a Europa enfrentava.

Tempos depois, apos a criacao de algu-
mas associagdes que representaram a oposi-
cao e resisténcia ao modelo econdmico capi-
talista, surge em 1844 a primeira experiéncia
moderna de cooperativismo na Inglaterra,
fruto de teceldes que provinham de diferen-
tes setores politicos e sindicais, denotando,
assim, que o associativismo econdmico e o
cooperativismo sempre estiveram ligados a
contestacgao das relagdes capitalistas. Desde
entdo, surgiram varias iniciativas de traba-
lho cooperativado que, longe de apontar
para uma revolugdo nas estruturas sociais
e econdmicas, tinham o modelo de produ-
¢ao capitalista em seu interior e estavam
necessariamente subordinadas a légica do
mercado que as obrigava a estabelecer for-
mas “autoexploratérias” de trabalho, e que
jamais poderiam sustentar-se frente a con-
corréncia capitalista, tal como apontou Rosa
Luxemburgo (2005); contudo, estas mesmas
iniciativas nem por isso deixaram de denun-
ciar a pobreza e todos os tipos de misérias
humanas produzidas pelo capitalismo.
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Apos o colapso dos modelos soviéticos
e do welfare state, o associativismo ressurge
na periferia do capitalismo em um meio com
condi¢des muito mais precarias para a sobre-
vivéncia dos trabalhadores do que a época dos
modelos desenvolvimentista e do welfare state.
Contudo, trouxe consigo os valores sociais in-
corporados pelos trabalhadores durante o pe-
riodo de lutas precedentes, tais como: partici-
pacao, democracia, igualdade, solidariedade,
etc. (Cruz e Santos, 2011).

Em todo o mundo passa a surgir uma in-
finidade de empreendimentos da “economia
popular”, ora fruto da recuperagao de empre-
sas falidas pelos seus trabalhadores, ora pela
organizacao de camponeses, clubes de troca,
cooperativas de crédito solidario, etc., sempre
reconhecidas como economia solidaria, com-
partilhando os principios comuns de autoges-
tao, participagdo e solidariedade como forma
de contestagao as relagdes sociais tipicas do ca-
pitalismo. Desse modo, a economia solidaria
traz em seu amago valores antagonicos aos in-
dividualistas do liberalismo, contrapondo-se
novamente a hegemonia vigente.

Devido ao avango das consequéncias da in-
tensa pobreza e formas de exploragao do tra-
balho no capitalismo,

A economia solidaria nasce numa situagio his-
torica diferente, em que o problema da pobreza ja
ndo estd mais apenas vinculado a exploracdo di-
reta do capital sobre o trabalho, sendo que aparece
como wuma resposta a sua auséncia: estd vincula-
da ao desemprego e a saturagio do mercado infor-
mal autdnomo, a disseminacdo de formas ilegais
(e até mesmo violentas) de sobreviténcia econo-
mica; estd vinculada as tradigdes rurais transmi-
tidas a periferia das grandes cidades através dos
migrantes, de solidariedades vdrias em meio as
dificuldades cotidianas, das ajudas e dos auxilios
reciprocos etc. Enfim, formas precarizadas de tra-
balho expressas como principais reflexos da ques-
tdo social (Cruz e Santos, 2011, p. 63).

Carta de Principios
da Economia Solidaria

Em junho de 2003, durante a III Plenaria
Nacional da Economia Solidaria, é elaborada
a Carta de Principios da Economia Solidaria,
construida de forma plural, abarcando as vozes
dos principais atores afetos da economia solida-
ria no pais. A carta teve como objetivo contex-
tualizar e remontar os principios gerais e espe-
cificos norteadores da economia solidaria como
conceito e praxis, prevendo sua evolugao atra-
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vés do desenvolvimento de cadeias produtivas
solidarias e pela construgao de uma politica da
economia soliddria em um Estado democratico.

Com o foco no propdsito desta discussao,
serdo abordados alguns importantes trechos
que dissertam a respeito do trabalho na eco-
nomia solidaria e dos principais valores que
pautam sua atuagao.

As demais formas (comunitirias, artesanais,
individuais, familiares, cooperativadas, etc.)
passaram a ser tratadas como “resquicios atra-
sados” que tenderiam a ser absorvidas e trans-
formadas cada vez mais em relagdes capitalistas.
A atual crise do trabalho assalariado, desnuda
de vez a promessa do capitalismo de transformar
a tudo e a todos/as em mercadorias a serem ofer-
tadas e consumidas num mercado equalizado
pela “competitividade”. Milhoes de trabalhado-
res/as sdo excluidos dos seus empregos, amplia-
-se cada vez o trabalho precdrio, sem garantias
de direitos. Assim, as formas de trabalho chama-
das de “atrasadas” que deveriam ser reduzidas,
se ampliam ao absorver todo esse contingente de
excluidos (Forum Brasileiro de Economia Soli-
ddria, 2003, p. 1).

O trecho acima recobra a crise do trabalho
assalariado e a tentativa perversa dos agen-
tes do capitalismo em transformar produtos e
pessoas em coisas, criando logicas de mercado
tal como a competitividade em um modo de
legitimar valores a exemplo do individualis-
mo e egoismo. Para além disso, o trecho deno-
ta a tentativa fracassada do capitalismo em es-
tigmatizar as formas cooperativas e associadas
de producao como algo atrasado que se deve
superar em prol da evolu¢ao da humanidade.

Hoje, no Brasil, mais de 50% dos trabalhadores/
as estdo sobrevivendo de trabalho a margem do
setor capitalista hegemonico, o das relagdes assa-
lariadas e “protegidas”. Aquilo que era para ser
absorvido pelo capitalismo passa a ser tdo grande
que representa um desafio cuja superagdo sé pode
ser enfrentada por um movimento que conjugue
todas essas formas e que desenvolva um projeto
alternativo de economia soliddria (Forum Brasi-
leiro de Economia Soliddria, 2003, p. 1).

Este ponto é de extrema importancia e deve
ser foco de atengao de gestores publicos: meta-
de dos trabalhadores (as) sobrevive a margem
do corrente modelo hegemonico de producao.
Em outras palavras, este dado denuncia o ca-
rater essencialmente excludente do capitalis-
mo na sociedade, devendo-se conceber um
projeto alternativo para a subsisténcia digna
de metade da populacao brasileira.
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Mas seu horizonte vai mais além. Sdo priticas
fundadas em relagoes de colaboragdo soliddria,
inspiradas por valores culturais que colocam o
ser humano como sujeito e finalidade da atividade
econdmica, em vez da acumulagdo privada de ri-
queza em geral e de capital em particular (Férum
Brasileiro de Economia Solidaria, 2003, p. 1).

Além dos valores antagdnicos ao capita-
lismo, este trecho aponta para a assuncao do
homem como sujeito, e ndo mais como mer-
cadoria, massa de manobra, e sua identida-
de a ser construida a partir dos valores cul-
turais mais amplos e ndao somente daqueles
de mercado, com finalidade economica, e que
acabam por acarretar sofrimento psiquico e
inimeras psicopatologias, amplamente co-
nhecidas na sociedade capitalista. A econo-
mia solidaria busca outra qualidade de vida
e de consumo, e isto requer a solidariedade
entre os cidadaos do centro e os da periferia
do sistema mundial.

O padrao de consumo também é entendido
de forma antagdnica ao capitalismo. O produto
subsiste e é utilizado pelo tempo de vida util
que possui, e o consumo se da pela necessidade
e nao pelo fetiche ou para tamponar falsamente
outras faltas existenciais. Nesta concepgao, ter
nao € ser e tampouco a existéncia humana sera
considerada como ser para ter e acumular. A
solidariedade prevalece sobre a individualida-
de frente as necessidades do homem.

Para a Economia Soliddria, a eficiéncia ndo pode
limitar-se aos beneficios materiais de um em-
preendimento, mas se define também como efi-
ciéncia social, em fungdo da qualidade de vida e
da felicidade de seus membros e, ao mesmo tempo,
de todo o ecossistema (Forum Brasileiro de Eco-
nomia Soliddria, 2003, p. 2).

Neste sentido, prevé-se como objetivo a
felicidade e sanidade mental como eficiéncia
social e ndao a mera produtividade material,
e este método de producao econdmica deve-
ra subsistir em sinergia com o meio-ambiente
sem depreda-lo como meio para o desenvol-
vimento.

A Economia Soliddria é um poderoso instrumen-
to de combate a exclusdo social, pois apresenta
alternativa vidvel para a geragdo de trabalho e
renda e para a satisfacdo direta das necessidades
de todos, provando que é possivel organizar a
produgdo e a reprodugdo da sociedade de modo a
eliminar as desigualdades materiais e difundir os
valores da solidariedade humana (Férum Brasi-
leiro de Economia Soliddria, 2003, p. 2).
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O trecho acima denota o reconhecimento
do homem e suas necessidades como legiti-
mos, situando-o o mundo de forma inclusi-
va e participativa, por meio de seu trabalho
e relagdes que se estabelecem na construgao
e reconstrucdo da realidade, eliminando as
desigualdades por meio da vivéncia da soli-
dariedade.

A Economia Soliddria é também um projeto de de-
senvolvimento integral que visa a sustentabilida-
de, a justica econdmica, social, cultural e ambien-
tal e a democracia participativa. [...] A Economia
Soliddria estimula a formagdo de aliangas estraté-
gicas entre organizagdes populares para o exerci-
cio pleno e ativo dos direitos e responsabilidades
da cidadania, exercendo sua soberania por meio da
democracia e da gestdo participativa (Férum Bra-
sileiro de Economia Soliddria, 2003, p. 3).

A economia solidaria busca conceber-se
como um projeto plural e integral que entende
que o sujeito € legitimo por si sO, possui voz
e esta deve ser ouvida, esta inserido de forma
ativa e democratica em outras esferas que nao
apenas a econ0mica, e deve subsistir em pa-
rametros sustentdveis com o ambiente, cultura
e sociedade.

A economia soliddria confronta-se contra a logica
do mercado capitalista que induz a crenga de que
as necessidades humanas sé podem ser satisfeitas
sob a forma de mercadorias e que elas sdo opor-
tunidades de lucro privado e de acumulagdo de
capital (Férum Brasileiro de Economia Soliddria,
2003, p. 4).

A economia solidaria, apesar de estar inse-
rida no préprio capitalismo, busca romper com
0 consumismo, a efemeridade da identidade
através do consumo, a busca pelo sentimento
de pertencga através do consumo, a descartabi-
lidade do produto, o fetiche da mercadoria e a
insaciavel logica de acumulacdo de bens que
imperam no capitalismo. A economia solidaria
as reconhece como mazelas sociais, frutos da
logica do mercado capitalista, e concebe uma
existéncia livre destas amarras do consumis-
mo prevendo uma sociedade mais igualitaria,
polifonica, diversa e solidaria, onde a coisa tem
valor de coisa e 0 homem tem valor de homem.

Consumo na economia solidaria sob
a otica dos Clubes de Trocas

Este topico se dedicara a abordar alguns
elementos do capitulo intitulado “Os Clubes
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de Troca na Economia Solidaria: por um mo-
delo critico e emancipatério de consumo”, do
livro “Economia solidaria: questdes tedricas e
metodoldgicas” de Luciane Santos (2011).

O objetivo deste tdpico é, portanto, con-
soante com o objetivo proposto no estudo
supracitado: refletir sobre possibilidades de
uma constru¢do epistemoldgica alternativa
para a economia, bem como para o consumo
que a anima, que define como inexistente ou
irrelevante toda experiéncia que confronte os
valores ocidentais. Ou seja, sera possivel de-
sarticular a monocultura do consumo (conceito
derivado pela autora) que se instala no tecido
social e torna invisiveis saberes, ritmos, esca-
las e produtividades divergentes do modelo
ocidental, evidenciando as limita¢des das cons-
trugdes epistemologicas acerca do consumo,
com vista a uma percepgao mais abrangente e
rica do mundo de trocas? Para responder a esta
questao, serao explanados alguns pressupos-
tos tedricos utilizados como base pela autora.

Sabe-se que o capitalismo e a globaliza-
¢ao hegemonica otimizaram circuitos de cir-
culagdo de produtos e servigos a revelia do
que isto poderia representar como custo so-
cial, cultural ou ambiental e dita quais logicas
e padroes de vida em todos os ambitos hu-
manos, em que se deve viver para ser aceito,
benquisto e considerado legitimo dentro do
seio da sociedade capitalista. Esta logica per-
versa da falta de alteridade € violenta e busca
0 g0zo na sujei¢do do outro em mercadoria,
na submissao violenta do outro para satisfa-
¢ao de pouquissimos; e, a partir do momen-
to em que o outro se torna coisa, passa ape-
nas a ser meio a ser usado para o alcance da
acumulagao de riquezas, onde, por exemplo,
a competitividade que supostamente exige
custos salariais extremamente baixos em con-
di¢Ges sub-humanas de trabalho e existéncia,
em contrapartida, acomoda-se perfeitamente
aos custos patronais dos mais elevados.

A autora remonta o conceito de monocul-
tura da obra citada de Boaventura de Sousa
Santos (2006, 2007a, in Santos, 2011) em que
descreve a produgao de auséncias nos espagos
da vida cotidiana referindo-se as invisibilida-
des produzidas pelo pensamento hegemonico
ocidental, onde o que é produzido fora do con-
texto da racionalidade ocidental dominante é
produzido como inexistente, o que implica o
estigma de irrelevante ou incompreensivel.
Deste modo, todos os saberes, temporalidades,
escalas, produtividades e diversidades que de-
safiem ou ponham em questao a construcao da
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realidade sob a 6tica do mundo ocidental sdo
veementemente silenciados.

A sociologia das auséncias, termo cunhado
pelo mesmo autor, seria a forma transgressi-
va de desvelar todos os silenciamentos e criar
modos alternativos de viver e construir sen-
tido. Remeto aqui a teoria da construgao da
realidade social (Berger e Luckmann, 1972),
onde se afirma que o ser humano ¢ sim ca-
paz de conceber e construir outra realidade a
partir do coletivo e das relagdes sociais que se
estabelecem a partir das convergéncias de sen-
tido. Ou seja, o conceito de sociologia das au-
séncias seria perfeitamente possivel ainda que
sob uma sociedade e cultura majoritariamente
opressoras e silenciadoras.

Dentre as formas de silenciamento e invisi-
bilidade, a sociologia das auséncias evidencia
cinco formas atuais de monocultura e produ-
¢do de auséncias: monocultura do saber, do
tempo linear, da naturaliza¢ao das diferencas,
da escala dominante e do produtivismo ca-
pitalista. A monocultura do saber define que
fora da ciéncia ndo ha saber valido, desconsi-
derando todas as outras formas de saber que
sao construidas fora do discurso cientifico.
A do tempo linear naturaliza e dissemina a
ideia de que o tempo possui relagao direta ao
dinheiro e converte a simultaneidade em nao
contemporaneidade (Santos, 2007 in Santos,
2011). A monocultura da naturalizagdo das di-
ferencas transforma todo tipo de diferenca em
um mote para hierarquizar que torna as dife-
rengas sempre desiguais, utilizando-as como
fundamentos e recursos para criar e justificar
o escalonamento social. Ja a monocultura da
escala alia-se ao discurso cientifico e cria a ilu-
sao de que apenas as solugdes universais sao
relevantes e validas para a construgao da reali-
dade, e silencia experiéncias locais como casos
isolados e irrelevantes para uma (re) produgao
universal. A quinta forma de producao de au-
séncia, a monocultura do produtivismo capi-
talista, consiste em um parametro norteador
da producao que fundamenta a intensificagao
da mais-valia.

Neste sentido, Santos (2011), ao analisar o
consumismo na sociedade contemporanea e
ao debrucar-se sobre a teoria da monocultura
de Boaventura de Sousa Santos, cunha o ter-
mo monocultura do consumo como forma de
aglutinagao das cinco formas de produgao de
auséncia e de ilustrar a constru¢ao cotidiana de
invisibilidades, constituindo-se como espago
social que, por exceléncia, constréi parame-
tros de racionalidade ocidental e molda como

44

bem quer a realidade que considera subjacen-
te. Considerando que todas as monoculturas
se materializam simultaneamente nas expe-
riéncias de consumo, a autora acredita ser esta
uma sexta categoria de monocultura que inter-
vém pela consolidagao de uma representacao
social totalmente dependente das perspectivas
de identidade e distingao social tipicas da reali-
dade ocidental, justamente porque o consumo
como sistema simbodlico moderno-ocidental co-
loniza o desejo e prepara o territdrio para que
as sementes neocoloniais encontrem solo fértil
mediante dominagdo simbdlica. Sobre como
a monocultura do consumo articula saberes e
mercado, Santos aponta:

A (meta) monocultura do consumo evoca o dis-
curso cientifico como base legitimadora para a
pesquisa e o desenvolvimento continuo de novos
produtos, agora disponiveis segundo a légica do
mercado. A todo o momento, propagandas, em-
balagens e matérias jornalisticas, sustentadas
pelo discurso cientifico, sugerem ao individuo
que ele pode ter o corpo que quer, o rosto que
deseja, a idade que precisa. Ao mesmo tempo, a
l6gica temporal do capitalismo se espalha por to-
das as dimensoes da vida cotidiana, pontilhando
de competicio e desempenho ndo sé os momentos
de trabalho, mas também os de lazer. O tempo
nervoso do capital atravessa rotinas, prometendo,
pela via do consumo e através dos bens, costurar
relagdes e fazer circular sentidos. [...] De modo
geral, a dindmica do mercado se encarrega de
tudo atrelar ao sistema de especulagdo financeira,
dilacerando os valores de uso e submetendo-os as
oscilagoes de troca (Santos, 2011, p. 185).

A autora segue seu pensamento denotan-
do o quanto o mercado capitalista reduz em
importancia, quando nao inviabiliza, as expe-
riéncias locais de troca, valendo-se de todas
as formas de produgao de invisibilidade para
deslegitimar realidades outras que nao partici-
pem da ordem hegemonica ocidental, utilizan-
do os recursos naturais de modo nao susten-
tavel e perverso para maximizar a produgao
de bens na quantidade e intensidade para as
quais pressupde 0 consumo.

Para Lévi-Strauss (1976, in Santos, 2011),
a sociedade se funda no mundo das trocas,
ainda que as trocas na contemporaneidade te-
nham sofrido uma intensa mercantilizac¢ao, o
que faz com que sua compreensao seja reduzi-
da a seu carater econdmico. A partir da analise
em sociedades nao ocidentais, Santos verifica
que ndo ¢ a acumulacdo que fundamenta a
reprodutibilidade, mas a reciprocidade e a re-
distribui¢do que aparecem como fendmenos
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estruturantes da vida social. Neste sentido, a
autora aponta para as trocas como alternativa
de organizacao social e econdmica para a cons-
trugdo de outra racionalidade, ainda que nao
aponte para a ruptura com o mercado capita-
lista, mas espera que o alastramento de expe-
riéncias pautadas em modos alternativos que
enfrentem os interesses hegemonicos cause in-
comodos a reproducao no sistema do capital e
empodere politicamente coletividades. Intro-
duz o conceito de dadiva (Mauss, 2003 in San-
tos, 2011), fundamental para a compreensao
das relagdes que se estabelecem nas trocas e se
define como a acdo sem garantia de retribui-
¢ao, mas nao destituida de obrigatoriedade.
Ao mesmo tempo, € obrigatoria e espontanea,
gratuita e interessada, incondicional e condi-
cional, e tem por finalidade a criagao, manu-
tengdo ou regeneragao do lago social, por se
tratar de um processo sem fim, onde a relagao
importa mais do que a coisa dada.

No que tange a economia solidaria, ainda
que esta nao seja uma economia da dadiva, San-
tos (2011) afirma que as relagdes de troca sina-
lizam para a emergéncia de outros objetivos no
circuito das trocas, como o da coesao social e do
fortalecimento das identidades coletivas. Afir-
ma que o principio da dadiva deve ser resga-
tado como uma forma de construir uma ponte
relacional com o outro, calcada na valoracao de
sistemas cognitivos diversos, na compreensao
da diversidade como fator de enriquecimento,
na coesao social e, portanto, na constitui¢ao de
redes colaborativas e solidarias.

Neste sentido, Santos (2011) apresenta
exemplos que ilustram a rela¢do de troca como
parcerias colaborativas que apontam para a
criagdo de uma realidade subjacente as trocas
capitalistas. Sao eles: feiras de troca de semen-
tes crioulas que promovem diversidade biold-
gica e o silenciamento dos saberes que foram
marginalizados.

A riqueza epistemologica de uma “outra econo-
mia” vai na contramdo do sistema classificatorio
que o consumo, como for¢a motriz do mercado,
aciona. Neste caso, as trocas materializadas no fe-
nomeno social de um consumo alternativo criam
espaco de circulagdo para sistemas cognitivos di-
versos, gerando coesdo, protagonismo econdmico
e social e a desarticulacido de sistemas dominantes
(Santos, 2011, p. 192).

O primeiro de outros dois importantes
exemplos citados, que nao se configuram como
clube de trocas, mas também acenam com a
possibilidade de uma ruptura com a logica de
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acumulacdo dos mercados hegemonicos, € a
“Feira de Trocas de Sementes Tradicionais e
Crioulas” de Sao Paulo, onde agricultores fa-
miliares e interessados fazem ressurgir e cir-
cular espécies raras de sementes, reduzindo a
dependéncia econémica da industria transna-
cional de alimentos.

As trocas de sementes firmam a identidade co-
letiva do agricultor. Ao valorizar e disseminar o
saber camponés, promovem uma acdo afirmativa
pela soberania alimentar e uma barreira indireta,
no tecido microssocial, a indiistria de transgeé-
nicos. [...] Uma vez que as sementes, aqui, nio
seguem o protocolo especulativo tipico das indiis-
trias transnacionais de beneficiamento, a tempo-
ralidade nas trocas ndo remete ao ritmo nervoso
das commodities. Nem tampouco a produtividade
remete ao circuito usual de exploracdo do traba-
Iho; antes segue o ritmo da terra e do saber tradi-
cional do campo (Santos, 2011, p. 193)

O exemplo das trocas de sementes denota
a nao sujeicao de pessoas a monocultura das
seis ordens vigentes no mercado do capital e
reconhece a diversidade como um recurso in-
dispensavel para a boa qualidade de vida, sem
opressao e os ditames das industrias transna-
cionais, permitindo ao individuo colocar-se
no mundo da forma que lhe apraz através de
um processo autonomo de escolha, mudando
e ressignificando novos sentidos para o consu-
mo e a propria realidade a sua volta.

A segunda experiéncia significativa que vale
destacar é a do mercado solidario da Granja do
Ulmeiro em Portugal. Este grupo organizou
um clube de trocas em 2006, predominante-
mente rural, que promove multiplas possibi-
lidades de trocas a partir de sua moeda social
— GRANJAS - com a qual ¢ possivel adquirir
roupas, tecidos, pecas de artesanato, verduras,
legumes, podendo circular até servigos como
cuidados médicos basicos. Além disso, o clube
proporciona um espago de convivéncia e troca
de experiéncias em oficinas, jantares comunita-
rios e eventos culturais que proporcionam um
espaco unico de reflexao individual sobre sua
insercao em um meio plural e diverso.

Neste sentido, a autora afirma que a econo-
mia solidaria e a economia popular como for-
mas alternativas de produgao, distribuicao e
consumo provocam um rearranjo de forcas no
tecido microssocial, no ambito de uma “etnoe-
conomia” do consumo, para promover novas
alternativas de compreensao do mundo dos
bens e sua circulagdo para construir e validar
as trocas.
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Para a autora, os clubes de troca constituem
uma experiéncia democratica e participativa
que vai na contramao da monocultura do con-
sumo, neutraliza auséncias, suscita emergén-
cias e redimensiona aspectos sociais e politicos
da troca. Com os mercados solidarios, fortale-
cem-se as condicoes de acao e palavra do in-
dividuo, contribuindo para que ele, o coletivo,
seja copresente, contemporaneo e nao residual.

Do mesmo modo, ao proporcionar um encontro
ndo residual entre conhecimentos e estabelecer
uma temporalidade que respeita os ritmos diver-
sos dentro do clube, a rede de trocas soliddria res-
gata a questdo identitdria, sem atreld-la ao con-
sumo que diferencia hierarquicamente (Santos,
2011, p. 196).

Neste sentido, é permitido ao sujeito ressig-
nificar sua identidade dentro dos pressupos-
tos autdnomos que sua individualidade quiser
eleger como relevantes, no espectro da socio-
logia das auséncias, onde a diversidade e poli-
fonia imperam e as redes de trocas consistem
em um mecanismo possivel para demonstrar
como o consumo pode ser entendido de outra
forma e pode abarcar formas de socializacao
que ressignifiquem toda a realidade posta com
as consequéncias deletérias em todos os niveis
da légica do capital.

Para Santos (2011), os clubes nao so resga-
tam o valor das trocas locais para autonomia
material e simbodlica das comunidades, como
apresentam potencial significativo para a soli-
dariedade entre escalas, podendo constituir-se
como experiéncia compartilhada. No que se
refere a sociologia das auséncias, os mercados
solidarios se mostram como uma alternativa
transgressiva a ordem homogénea e apontam
respostas as cinco monoculturas definidas an-
teriormente: configuram uma situagdo em que
os saberes diversos enriquecem a experiéncia,
o ritmo da produgao e da troca nao ¢é ditado
pela necessidade do mercado, mas pelo com-
promisso com a autonomia material e sim-
bodlica do grupo, verifica-se potencial para a
solidariedade crescente entre escalas, ha um
incentivo explicito a diversidade epistemolo-
gica, e a produtividade é proporcional as ne-
cessidades econdmico-sociais dos envolvidos.

Construcao de identidade e o
sujeito na economia solidaria

Do mesmo modo como foi abordada a
construgao de identidade e subjetividade na
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sociedade contemporanea e capitalista, este
topico tem o objetivo de contribuir para a
compreensao da articulagdo entre a vivéncia
do trabalho na economia solidaria e o proces-
so de construcao de identidade e subjetividade
neste ambito.

Pelo lado das teorias socioldgicas sobre
identidade, temos o interacionismo simboli-
co, citado anteriormente, concepcao na qual a
identidade ndo seria fixa, mas sujeita as trans-
formacdes ocorridas ao longo do processo de
interagao do individuo com seus grupos so-
ciais. Para Berger e Luckman, (1972), a identi-
dade é sempre assimilada através de um pro-
cesso de interacdo e s6 depois de confirmada
pelos outros é que pode tornar-se real para o
individuo ao qual pertence.

Para Silva (2004 in Esteves e Veronese,
2011), identidade e diferenca sdao produzidas
ativamente na linguagem, na cultura e no so-
cial e referem-se as identidades como “cria-
turas da linguagem” hibridas, multiplas e
plurais e mostram que ndo existe mais espago
para oposic¢des simplistas e binarias, e tampou-
co existem identidades validas e outras nao,
provindas das relagdes de poder assimétricas,
reproduzindo desigualdades e auséncias (San-
tos, 2004 in Esteves e Veronese, 2011, p.153).

Dado o carater central do trabalho na vida
humana e considerando-se que distintas situa-
¢Oes e modos de trabalhar produzem distintas
perspectivas da realidade e de viver, o traba-
lho surge como importante eixo condutor da
analise do processo de construcao de relagdes
sociais e identidade.

Sobre a participacdo central do trabalho na con-
formagdo da subjetividade, hd muito se sabe que
as vivéncias compartilhadas entre os trabalha-
dores abrangem dimensoes cognitivas, afetivas
e politicas, possibilitando que eles/as construam
representacbes de si diretamente ligadas as si-
tuacoes e relacdes de trabalho, que sdo também
atributos de um eu (Jacques, 2002 in Esteves e
Veronese, 2011, p. 159).

Neste sentido, importa saber quais caracte-
risticas identitarias diferem o sdcio-trabalhador,
cooperado e trabalhador associado dos demais
sujeitos sociais unicamente voltados ao traba-
lho na légica capitalista — ainda que a economia
solidaria se desenvolva no seio do capitalismo
e apresente algumas de suas caracteristicas em
sua praxis. Se for possivel listar algumas carac-
teristicas identitarias que fazem deste novo su-
jeito social, distinto e singular, portador de uma
identidade psicossocial propria, é porque eles
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mesmos falam sobre isso (Esteves e Veronese,
2011). Em outro estudo, as mesmas autoras es-
tudaram cooperativas entrevistando os coope-
rados a fim de avaliar quais as caracteristicas
psicossociais de quem vive a condic¢ao social de
um socio-trabalhador e, a0 mesmo tempo, refu-
ta outras como oposta a esta condigao.

O resultado foi: “um cooperador, na visao
dos membros das cooperativas UNIWIDIA E
METALCOOP, deve apresentar engajamento e
compromisso com O sucesso e o bem-estar do
grupo e cooperadores, dentro e fora da coo-
perativa; responsabilidade e pré-atividade com o
trabalho proéprio e alheio no cotidiano de tra-
balho; envolvimento e prontidio no atendimento
as demais necessidades da cooperativa (para
além do trabalho); transigéncia e comedimento
ao considerar opinides, posi¢des e interesses
diferentes dos proprios; consideragio e solidarie-
dade com a comunidade e o local onde reside a
maioria dos membros e/ou onde esta situada
a cooperativa. Simetricamente, sdo caracteris-
ticas refutadas pelos membros dessas coopera-
tivas: pensar em si sem implicar-se com o sucesso
ou bem-estar do grupo; ser reativo ao trabalho, es-
perando que o mandem trabalhar; indispor-se
e distanciar-se das demais necessidades da coope-
rativa; ser presuncoso e intransigente ao ouvir a
opinido alheia; desapreco e descaso com a comuni-
dade” (Esteves e Veronese, 2011).

Nao raro, ao analisar as caracteristicas su-
pracitadas, percebe-se um antagonismo entre
cada uma que nao reflete apenas o que é e o
que nao é, mas quais caracteristicas presentifi-
cam a identidade do socio-trabalhador e quais
as caracteristicas do trabalhador no sistema ca-
pitalista. Aqui, o processo de construgao iden-
titaria pode ter ocorrido na fronteira, no limite
entre quais sao as caracteristicas subjetivas do
trabalho no capitalismo e quais se quer con-
quistar com o trabalho na economia solidaria.

A construcdo dessa identidade prototipica
¢ realizada no cotidiano da cooperativa auto-
gestionaria durante o trabalho, nas refeicoes,
na hora do cafezinho e por meio de conversas
espontaneas e se configura numa construgao
coletiva e psicossocialmente compartilhada
(Esteves e Veronese, 2011), mas que permita a
singularizacao de cada sujeito, o que fortalece
e empodera as comunidades ao terem auto-
nomia para delinear as caracteristicas que, de
fato, convirjam para o que desejam concretizar
em seu trabalho e em sua vida pessoal.

Na concepgao de Santos (2002 in Esteves
e Veronese, 2011), para recriar a promessa de
emancipagao social, é necessario recriar a subje-
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tividade que anima cada pessoa na sua singula-
ridade. Desse modo, o sécio-trabalhador pode
criar, junto com sua prdpria identidade, novas
maneiras coletivas de viver, pautadas pelos va-
lores da cooperagao e da solidariedade.

Conclusao

A realidade e os significados produzidos
a partir dela, e que compartilhamos nao sao
algo estanque e limitado. O homem ¢é consti-
tuido por meio das intera¢des simbdlicas em
que participa tanto como agente quanto como
paciente da construgdo simbdlica da cultura,
estruturas sociais, e interagdes que estabelece
formando uma circularidade constante entre a
formacao de sua identidade e da realidade em
que habita. Neste sentido, tem-se como produ-
to desta circularidade a sociedade contempo-
ranea com todo o espectro de signos e sentidos
que ela acarreta nesta conformacao interativa.

Dentro da sociedade contemporanea, o tra-
balho deveria assumir uma inegavel importan-
cia como fonte de satisfacao de necessidades
basicas, identificacdo, autoestima, desenvol-
vimento das potencialidades humanas, e de
alcancar sentimento de participacdo nos objeti-
vos da sociedade. Porém, o que se observa na
atualidade é completamente antagonico a esta
ideia: o trabalho € vivenciado como fonte pere-
ne de desigualdades, hierarquizacao, exclusao,
opressao e sofrimento para o sujeito contempo-
raneo, consequéncias todas que refletem o mo-
delo hegemonico de produgao capitalista.

Tal como foi abordado, as consequéncias
deste modelo nao se limitam ao trabalho: o
consumo assume papel central na sociedade,
definido por valores que seguem a légica e in-
teresse do capital, o que implica consumir para
subsistir e nao o contrdrio, onde as pessoas tém
o valor daquilo que consomem e nao daquilo
que sdo. A mercadoria passa a ser fetichizada
e tanto brilha que pouco importa aos consumi-
dores o que aconteceu com o meio ambiente e
os individuos, tao legitimos quanto ele, para
que determinado produto estivesse pairando
como uma solugdo “divina” nas prateleiras
das lojas. Os produtos sao criados para terem
curta validade, prevendo a manutencao ciclica
e nervosa do consumo e, como nao, para tam-
bém sustentar a reprodugao do capitalismo e
de pessoas alienadas da busca ativa e critica
por seus proprios valores, experiéncias, sabe-
res, pluralidades, desejos e identidades.

Como resposta ao grito calado dos varios
silenciamentos e auséncias que as formas de
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monocultura criam e reiteram continuamente
na sociedade ocidental, tem-se a manifestacao
opositiva e de nao aceitagdo do modelo vigen-
te capitalista que, muito longe de ser inclusivo
e participativo para todos, gera padrdes legiti-
mados pela sua propria légica de segregacao,
hierarquizagao, dominagao e tipos de identi-
dade preconcebidos para todos os ambitos da
vida que podem ser consumidos cotidiana-
mente nas prateleiras da forma mais esquizo-
frénica e insana que se possa introjetar na bus-
ca incessante pela aceitagao do outro social.

Estas respostas surgem com a construcao
de alternativas possiveis de existéncia que nao
se coadunam com a hegemonia da monocultu-
ra e, muito pelo contrario, denunciam e revol-
vem tantos silenciamentos e auséncias criadas
ao longo de décadas, e que apontam para uma
logica da inclusdo; do trabalho solidario, au-
togestionario, democratico, ndo precarizado,
justo e equanime; da assung¢ao das necessi-
dades humanas de forma legitima e integral,
impregnado dos principios éticos, solidarios
e sustentaveis.

Para Cruz e Santos (2011), cada vez mais
um numero maior de seres humanos buscam
alternativas concretas, e o periodo historico
em que surgem essas alternativas é marcado
por turbuléncias, incertezas e novas disputas
hegemonicas. A economia soliddria se apre-
senta como portadora de um sentido antitético
a dupla contradigao do capitalismo contem-
poraneo. Ela se confronta com relagdes sociais
de producao capitalistas, propondo formas
igualitarias de apropriacdo econdémica ou, na
pior das hipodteses, tolerando a existéncia de
desigualdades, mas que sao controladas e atri-
buidas em sua magnitude pelo controle social,
pelo coletivo de empreendedores.

Da mesma forma, ela representa espaco
possivel onde a solidariedade é expressa na
forma de valores compartilhados por todos e
onde o trabalho aparece como substrato ma-
terial da consciéncia coletiva, o que permite a
comunidade ou sociedade reproduzir-se eco-
nomicamente, refor¢ando os valores comuns
que foram construidos de forma coletiva por
todos, legitimados e reiterados todos os dias.
Na economia solidaria, o exercicio de integra-
¢ao ao grupo econdmico, pela via do trabalho,
recupera a insercao econdmica e social dos
individuos, o que permite também a recom-
posicao da propria sociedade, a medida que
garante inclusao do individuo no grupo social
da empresa coletiva e no proprio mercado: o
individuo recupera a crenga no carater coleti-
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vo do processo social, o que permite aos traba-
lhadores associados a sentirem-se parte, outra
vez, da sociedade, recuperando a autoestima
de seus participantes, empurrando-os a novos
desafios e conquistas pessoais — voltar a es-
tudar, participar politicamente, libertar-se de
relagdes opressivas, etc. (Cruz e Santos, 2011).

Na concepgao de Esteves e Veronese (2011),
¢ de extrema importancia que a organizacao
autogestionaria do trabalho permita a singula-
rizagao do sujeito que trabalha, pois esta signi-
fica o processo no qual o sujeito se converte em
agente e criador de ruptura. Contudo, apon-
tam que ainda é necessario esclarecer como se
manifestam as mudancas na dimensao iden-
titaria a partir de uma inser¢do no campo da
economia solidéria, e que a avaliacdo da efi-
ciéncia dos Empreendimentos Econdmicos
Solidarios (EES) deve estar ligada nao apenas
a remuneracao dos socios, mas a avaliagao de
ganhos subjetivos, como rupturas nas relagoes
tradicionais de género, empoderamento, am-
pliacao dos horizontes intelectuais, etc. Afinal,
como prever uma alternativa ao capitalismo,
baseando-se a avalia¢ao da economia solidaria
nos mesmos pressupostos apenas de ganhos
financeiros?

Ainda, para Santos (2011), a economia so-
lidaria sinaliza a emergéncia de outros objeti-
vos no circuito das trocas, do fortalecimento
das identidades coletivas e daestruturacao da
experiéncia simbdlica a partir do lago social
que talvez seja a chave para a constituigao de
mercados criativos e o fio condutor para outra
racionalidade. Afirma que ela talvez seja uma
das formas ocidentais mais complexas de tro-
ca-capitalista, constituindo os alicerces de uma
teoria emancipatdria do consumo que preconi-
za mudancas relevantes nas formas de socia-
lizagdo. Dado que, se a moeda social nao for
gasta, perde seu valor, esta corre na contramao
da acumulacgao e institui diversos efeitos nos
valores individuais e na dinamica social que
evoca certa polifonia de saberes, identidades
e ritmos.

As alternativas de consumo a partir dos merca-
dos soliddrios ndo devem ser vistas apenas como
uma alternativa econdmica: o teor emancipatério
destas experiéncias vincula-se a percep¢do mais
ampla daquilo que se obtém no circuito das tro-
cas. Se um dos pontos mais importantes do con-
sumo capitalista é a construgdo identitdria, no
caso do consumo soliddrio, a questdo nio perde
valor. E fundamental que, com o redimensiona-
mento politico da troca, a identidade individual
e coletiva se forje a partir de outros ganhos, que
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ndo a distingdo: a coesdo social, o enriquecimento
pelo encontro com a diferenca, o protagonismo
econdmico e social, o fortalecimento da agdo e da
palavra (Santos, 2011, p. 198).

Contudo, é também evidente que nem to-
dos os trabalhadores envolvidos em iniciativas
no ambito da economia soliddria se percebem
como socios-trabalhadores. Na pesquisa sobre
o processo de construgdo identitaria de Este-
ves e Veronese (2011), foi demonstrado que
muitos se percebem nao como sécios-trabalha-
dores, mas como empregados, ja que em sua
vivéncia da condigdo societaria de sdcios-tra-
balhadores ndo percebem suficientes carac-
teristicas do protdtipo para se identificarem
com ele e, por outro lado, identificam nessa
vivéncia caracteristicas daquilo que é proprio
da condicao de empregado. As pessoas que
ndo assumem a identidade prototipica sofrem
com a ndo conformidade entre sua condi¢do
societdria e sua identidade psicossocial: umas
se calam e seguem trabalhando, outras aban-
donam a cooperativa. As informagdes apon-
tadas demonstram a condicao de se viver em
um modelo hegemonico extremamente impo-
sitivo. Apesar de muitas vezes tentar construir
alternativas, os individuos acabam por carre-
gar muitos estigmas e valores que consequen-
temente minam o alcance dos objetivos reais e
concretos da economia solidaria.

Neste sentido, incorre-se na mesma pergun-
ta abordada no estudo de Esteves e Veronese
(2011, p. 79): Em que medida os trabalhadores
associados serao capazes de se transformarem
de “classe-em-si em classe-para-si” e articula-
rem de forma coerente um projeto macrosso-
cial (econdmico e politico) a experimentagao
microecondmica? As autoras concluem que
a resposta a esta indagagao somente o tempo
histdérico podera dar, mas que sua conforma-
¢ao aponta para o futuro e a emancipacao.
A este ponto, agrego a tese de Santos (2011,
p- 199) em que seu entendimento pode se ge-
neralizar ndo apenas ao consumo, mas a todas
as iniciativas de economia solidaria por par-
ticiparem das mesmas condi¢des e contradi-
¢Oes: as experiéncias soliddrias de consumo,
bem como outras de carater popular, nao de-
vem ser prematuramente desconsideradas ou
descartadas quando configuram experiéncias
pontuais. O que pode parecer fracasso, dada
a descontinuidade, deve ser entendido como
um processo. Deve-se levar em conta que este
processo implica, antes mesmo do resultado
econdmico, a aprendizagem de novas formas
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de sociabilidade e que, talvez, resida ai uma
de suas maiores contribui¢des, ao oxigenar o
mundo capitalista com outras racionalidades.

O fato que se aclara com os exemplos e a re-
visao literaria € de que outra realidade nao so6
€ possivel, como ja esta sendo construida ape-
sar de todas as suas contradicOes e seu carater
de escala reduzida. A pretensao da economia
solidaria nao é a revolucao econdmica e poli-
tica, mas apontar problemas provindos da 16-
gica capitalista, conceber alternativas viaveis,
ainda que dentro do capitalismo, e coloca-las
em pratica mesmo com todas as dificuldades
e percal¢os do caminho. O carater de proces-
so é inerente a todo tipo de mudanga e, como
tal, demanda tempo e construcao coletiva para
seu crescimento e consolidacao, de iniciativas
a iniciativas.

No ensejo de se pensar a consolidagao
da economia solidaria, é inevitavel a assun-
¢ao por parte do Estado sobre a necessidade
de construgao de politicas ptiblicas para seu
apoio, ampliacdo e fortificagao. Contudo, uma
politica desta ordem so sera efetiva a partir do
amplo conhecimento aprioristico da sociedade
contemporénea em todas as suas vertentes,
principalmente para os efeitos de uma daque-
las que mais move o mundo: a subjetiva, em
suas nuances identitarias, simbolicas, de re-
presentagao comportamental pelo consumo,
de satide mental e todas as significagdes da
realidade que esta vertente possa construir.
Também se faz necessario o mesmo tipo de
conhecimento prévio das dificuldades e dis-
tor¢des no momento da pratica da economia
solidaria, para que seja possivel criar acOes
voltadas a um contexto real e previamente co-
nhecido para se alcangar a tao almejada cons-
trucdo de uma sociedade plural, igualitaria,
inclusiva, justa e solidaria.
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