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Resumo. Este artigo tem o objetivo de fazer uma re-
visdo dos conceitos da Nova Sociologia Econdmica
(NSE) e sua aplicacdo dentro da andlise do campo
da Economia Solidaria. Utiliza-se, primeiramente, o
conceito de enraizamento (embeddedness), de Karl
Polanyi, da imersdao da economia na vida social. A
partir deste e de outros conceitos-chave (como habitus,
racionalidade, interesse e dadiva), busca-se analisar a
construgao social do campo da economia solidaria e
como os agentes atuantes neste campo reproduzem os
meios de vida de forma integrante, coletiva, buscando
uma sociabilidade mais plena. A NSE opde-se a visao
economicista e busca criticar esta visao, ao considerar
fatos econdmicos como fatos sociais. Em consonancia
com esta proposta analitica, na economia solidaria
é possivel averiguar um habitus caracteristico e uma
cultura solidéria, que escapam a logica do interesse
econdmico e se orientam para alvos nao materiais que
nao obedecem a uma logica estritamente econémica.

Palavras-chave: economia solidaria, sociologia eco-
nomica, enraizamento.

Abstract. This article reviews the concepts of New
Economic Sociology (NES) and its application on
solidarity economy’s field. At first, we use Karl Po-
lanyi’s concept of embeddedness. Based on this and
other key concepts (such as habitus, rationality,
interest and gift), we try to analyze the social con-
struction of the field of solidarity economy and how
its agents reproduce their livelihoods, seeking a full
sociability. The NES opposes to economic view and
criticizes it, by considering economic facts as social
facts. In line with this analytical proposal, in soli-
darity economy is possible to ascertain a character-
istic habitus and a supportive culture, which escape
from the logic of economic interest and are guided
to targets that are not material and that do not fol-
low a strictly economic logic.

Key words: solidarity economy, economic sociolo-
gy, embeddedness.

Introducao

O principal objetivo do presente trabalho é
refletir acerca das contribui¢des da Sociologia
Econdmica para a analise da economia solida-
ria. Além de autores classicos, que sao referén-
cias para o tema, utilizam-se também novas
abordagens trazidas pelos autores da Nova
Sociologia Econémica (NSE). O principal autor
de referéncia é Karl Polanyi e seu conceito de
“imersao” ou “enraizamento” (embeddedness).

A NSE traz alguns elementos importantes para
uma abordagem de algo que se propde ser uma
economia também baseada nos lacos sociais.

A Sociologia Econdmica sempre englo-
bou, no seu campo de estudos, diversas areas,
como: producao, estratificacdo, empreendedo-
rismo, crédito, ocupagdes, propriedade, papel
do Estado, etc. Os autores classicos da Sociolo-
gia, como Marx, Weber ou Durkheim, sempre
atribufram uma posicao central as questdes
econdmicas em suas obras.
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Karl Marx (2008), em sua obra, criticou a
mercantilizagdo da for¢a de trabalho no regi-
me capitalista de produgao. Max Weber (1999)
deu énfase a elementos carismaticos e “irracio-
nais” na atividade econ6mica, além da relagao
entre as esferas econdmica e religiosa e de uma
visao cultural das atividades socioecondmicas.
Emile Durkheim (2008) analisou a importan-
cia das representagdes coletivas nas atividades
econdmicas. Segundo Raud (2003), grandes
sociologos tentaram demonstrar os pressu-
postos tedricos e metodologicos de como uma
ciéncia social como a Economia reivindicava
ser independente do meio social, através de
estudos socioldgicos do mercado em termos
de construcao social.

Karl Polanyi (2000) é um dos principais au-
tores da Sociologia Economica e em sua obra
principal, A grande transformacdo, de 1944, de-
fende a tese de que a economia de mercado
havia se transformado em um plano ideoldgi-
co, segundo expressao do autor, “um moinho
satanico que reduz trabalho, terra e dinheiro
a mercadorias ficticias”. Polanyi, ao término
da obra, exalta a nao consumacao do mito do
livre mercado segundo o pensamento liberal,
além de afirmar que a autonomia do mercado
conduz a destruicao social.

Polanyi defende a ideia de “imersao” ou
“enraizamento” (embeddedness) da economia
na vida social, retomando a funcao inicial da
economia, como regida e tendo como objetivo
a vida em sociedade, antes de ser perdida pela
analise neocldssica. “Em vez de a economia
estar embutida nas relagdes sociais, sdo as re-
lagbes sociais que estao embutidas no sistema
econdmico. A importancia vital do fator econo-
mico para a existéncia da sociedade antecede
qualquer outro resultado” (Polanyi, 2000, p.
78). Esse autor passou a estudar as agdes eco-
ndmicas a partir de sua origem — a vida social
— buscando observar como a economia se con-
figurava como um fato e uma instituicao social.

Talvez a questao de enraizamento seja um
dos principais conceitos da Nova Sociologia
Econdmica. Para Polanyi, a sociedade deve ser
pensada e modelada de forma que o sistema
funcione de acordo com as suas proprias leis
e a economia seja uma institui¢do controlada
pela sociedade e em funcao dela, e nao o con-
trario, ou seja, uma economia enraizada, limi-
tada por regras institucionais que conecta os
agentes econdmicos ao tecido moral da socie-
dade. Caso isso ndo ocorra, segundo o autor,
uma sociedade pautada por uma economia de
mercado se torna uma sociedade de mercado.
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O conceito de habitus

Bourdieu (2004), outro importante autor da
Sociologia Econdmica, diz que o enraizamento
se da pelo habitus. O autor defende que, menos
importante do que a maneira como se dao as
relagdes econdmicas é como as pessoas viven-
ciam suas vidas na economia, ao enfrentar e ao
mesmo tempo sofrer o impacto das condigoes
econOmicas.

O autor baseia-se nos quatro conceitos-cha-
ve: habitus, campo, interesse e capital (social,
cultural, etc.). Ele trabalha com o conceito de
campos, que sdo as diversas arenas em que
se efetuam distintas atividades sociais e se
travam lutas, embates por distingdes hierar-
quicas e poder, sendo o campo econdmico a
traducao perfeita de um campo de lutas, em
que ha, por exemplo, empresas dominantes e
empresas dominadas. Bourdieu defende que a
no¢do de campo rompe com a légica abstrata
da Economia (como ciéncia) da determinagao
automatica, mecanica e instantanea dos precos
pelos mercados livres de uma concorréncia
sem constrangimentos.

Segundo Raud (2007), Bourdieu busca evi-
denciar que o comportamento dos consumi-
dores depende de uma variedade de fatores,
como o capital econdmico e cultural, a trajetoria
social, a situacdo familiar/matrimonial e a loca-
lizacdo da moradia. Isso implica também a ana-
lise da dimensao coletiva dos agentes sociais
(ao contrario do que propde a visao econdmica
neocléssica de individuos atomizados), rom-
pendo com a ideia de homo economicus.

Bourdieu entende por capital a distribui-
¢ao de poderes que determinam as posigdes
relativas em determinado campo. O capital
pode ser, por exemplo, econdmico, cultural,
politico, social e simbdlico, sendo este ultimo,
conforme ressalva do autor, em geral chamado
de prestigio, reputagao, fama, o que se aplica a
uma expressao de confianga ou de (re)conhe-
cimento.

A teoria do campo de Bourdieu pode ser
relacionada a nocao de enraizamento dos so-
cidlogos da NSE que trabalham com a concep-
¢do da acdo econdmica em redes de relagdes
sociais, contidas dentro do campo. O que ¢é
avaliado nos campos difere, dependendo de
como o jogo do campo € jogado e que tipo de
capital (e valores) do lado vencedor se impde.

Bourdieu considera mercado como uma
relacdo entre campos de producdo e dareas
de consumo. Assim, campos autébnomos, tais
como os campos literario ou artistico, sao
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parcialmente construidos em relagdo ao mer-
cado, ou seja, em relagao aos consumidores.
Conforme o autor francés, capital social é o
conjunto, o agregado de recursos existentes
ou potenciais ligados a posse de uma rede du-
ravel de ligagdes, de vinculos mais ou menos
institucionalizados de conhecimento ou reco-
nhecimento (Bourdieu in Raud, 2007).

A analise de Pierre Bourdieu traz também
o fator de interesse e estratégia, contra uma vi-
sdao que entende as relacdes de reciprocidade
como “encantadas” e livres de conflitos. Para
Bourdieu, “interesse é ‘estar em’, participar,
admitir, portanto, que o jogo merece ser joga-
do e que os alvos engendrados no e pelo fato
de jogar merecem ser perseguidos; € reconhe-
cer o jogo e reconhecer os alvos” (Bourdieu,
1996, p. 139). Mas ha uma diferenga: o interes-
se nao seria apenas internalizado, poderia ser
situado fora do individuo.

Economia da dadiva

Mauss (1974) foi um autor classico que de-
senvolveu o tema através do “paradigma da
dadiva”. Godbout (1998), que se baseia em
Mauss, leva em conta termos e principios éti-
cos ao expor a ideia da dadiva concebida para
garantir o bom andamento das relagdes eco-
ndmicas, pois, para ele, o individuo moderno
nao é mais capaz de pensar o que circula na so-
ciedade sem partir das no¢des de otimizacao,
racionalidade e individualidade. “No contexto
dessa ruptura do modelo comunitario, o que
todos amamos espontaneamente no mercado
é essa liberdade. E essa facilidade de sair de
uma relagao que ndo se aprecia, de ir procurar
outra coisa” (Godbout, 1998, p. 3).

Para Mauss, era no nivel das relagdes so-
ciais que se podia ver a esséncia daquilo que
pretendia a Sociologia, por serem as relagdes
sociais reflexos tanto da estrutura quanto da
acgao do individuo e seu ponto de interseccao.
Neste sentido, Mauss adotou a no¢ao de sim-
bolo nas relagdes sociais, estendendo-a para
muito além do campo linguistico, ao se radi-
calizar a concepg¢ao da natureza simbdlica da
relacdo social. De acordo com Camille Tarot,
em Caillé (1998) “o simbolo maussiano nao é a
palavra ou o fonema, é a dadiva. As palavras,
as saudacoes, 0s presentes, solenemente troca-
dos e recebidos e obrigatoriamente retribuidos
sob o risco de guerras o que sdo senao simbo-
los?” (in Caillé, 1998, p. 9).

A partir danogao de simbolismo como forma
estruturante das rela¢des sociais, Mauss desen-
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volveu o paradigma da dadiva como o principio
destas relagdes. A dadiva tem, segundo Caillé,
como qualquer agdo sem expectativa imediata
ou certeza de retribuicao, o objetivo de “criar,
manter ou reproduzir a sociabilidade, compor-
tando, portanto, uma dimensdo de gratuidade”
(Caillé, 1998, p. 14). A dadiva, ou dom, tem um
sentido simbolico de iniciar uma relagdo e man-
ter um vinculo, seja apenas de gratidao, seja de
uma divida silenciosa e nao dita.

A dadiva é um importante conceito para
abordarmos a economia solidaria sob a dtica
da Sociologia Econémica, pois pode ser con-
siderado como uma explicagdo da interagao
social, ou seja, uma forma que descreve como
se dao as relagOes sociais, situando-se entre a
concepgdo comunitarista de sociedade e a ra-
cional; nem mecanica, nem ao acaso, a partir
de uma “mao invisivel”. Esta nogao recupera-
ria o proposito de aglutinador social e propo-
ria uma nova racionalidade.

Esta visao foi considerada por alguns como
utopica, e talvez aqui residam algumas contra-
di¢des que possam ser, injustamente, atribui-
das ao pensamento de Marcel Mauss, como
a de considerar que as relagdes sociais sao,
exclusivamente, dadivosas, desprovidas de
interesse. Como ressalta Caillé, Mauss insiste
continuamente na imbricacdo entre utilitario e
simbdlico. Esta é, portanto, uma das formas de
abordagem da dadiva, proposta por Mauss: o
dom, a cooperacao entre iguais.

Mauss propde tanto uma doutrina norma-
tiva para uma vida em sociedade, em contra-
ponto ao utilitarismo, quanto uma forma de
analise da acdo individual quando ela se torna
social; a logica da dadiva aparece em contra-
ponto a esta visao economicista.

Nova Sociologia Econémica

Segundo Swedberg (2004, p. 12), a Nova
Sociologia Econdmica apoia-se, principalmen-
te, no enfoque de Weber e

estuda tanto o setor econdmico na sociedade (“fe-
ndmenos econdmicos”) como a maneira pela qual
esses fendmenos influenciam o resto da sociedade
(“fendmenos economicamente condicionados”) e
o modo pelo qual o restante da sociedade os in-
fluencia (“fendmenos economicamente relevan-
tes”).

Com esta proposta, Sociologia Econdémica res-
surge com forca principalmente ao final do sécu-
lo passado, especialmente a partir de 1970, com
a publicagdo de diversas obras, sobretudo nos
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Estados Unidos, com destaque para as reflexoes
de Mark Granovetter (1974). Esses autores pas-
saram a desenvolver uma teoria que descartasse
a teoria do homo economicus. Ou seja, que de-
monstrasse que 0 homem ndo é, em sua esséncia,
um homem econdmico, movido por uma razio
econdmica, mas “apenas atores econdmicos con-
cretos que possuem uma determinada idade, uma
determinada insercdo, pertencem a um género, e
assim por diante” (Swedberg, 2004, p. 8).

A Nova Sociologia Econdmica vem apoia-
da nas ideias de Polanyi, Bourdieu e outros
autores classicos, na contramao da visdo eco-
nomicista. Porém, segundo Swedberg, a Nova
Sociologia Econdmica tem uma diferenga em
relagdo a “velha” Sociologia Econdmica: a
nova deveria focalizar as institui¢cdes econo-
micas centrais, em uma visdo que parte das
institui¢des econdmicas para a sociedade. Ain-
da segundo esse autor, a Sociologia Economi-
ca poderia ser definida como “a aplica¢do de
ideias, conceitos e métodos sociologicos aos
fendmenos econdmicos” (Swedberg, 2004, p.
9). Desta forma, contemplaria os fatos sociais
que de alguma maneira relacionam a vida so-
cial com as questdes econOmicas.

Atribuir a andlise de um fendmeno eco-
ndémico estritamente a questdes de andlise
quantitativa faz com que muito se perca nesta
analise. Por outro lado, a simples analise so-
cioldgica de fatos relacionados a racionalida-
de e fatos de natureza econdmica, explicados
simplesmente de maneira empirica e tedrica,
fazem com que também nao seja uma andlise
completa. Para o autor, existe ainda um sen-
timento cada vez maior de que a Sociologia
Econémica e a Economia Comportamental
tém muito em comum.

A NSE traz alguns elementos importantes
para uma abordagem de algo que se propoe
ser uma economia também baseada nos lagos
sociais. A Nova Sociologia Econdémica propoe
uma leitura da realidade na contramao da vi-
sdao economicista, buscando observar como a
economia se configura como um fato e uma
institui¢do social, considerando fatos econd-
micos como fatos sociais.

Na visao de Polanyi (2000), mercados nao
regulamentados ou regulados pelas préprias
leis de mercado, e nao por leis sociais, pelas
quais e para as quais sao feitos, nao podem ser
mais do que uma forma patoldgica de organi-
zar o preenchimento de fungdes adaptativas
na sociedade e conduzem a anomia social.

O conceito de enraizamento é, dentro des-
sa logica, o que define o mercado. A forma de
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enraizamento do social com o econdmico na
economia soliddria nao se da através da logi-
ca convencional de mercado, que na economia
solidaria nao é pautado pelo lucro, nem basea-
do no trabalho assalariado. O enraizamento se
da por conta de outras questdes, relacionadas
ao habitus, como disse Bourdieu. E esse habitus
¢ uma cultura de uma relac¢ao igualitdria e de
cooperagao entre os trabalhadores, outros em-
preendimentos e o consumidor — encontrada,
certamente, em maior ou menor grau, na reali-
dade empirica da economia solidaria.

Segundo Raud (2007), ao analisarmos a eco-
nomia quanto as disposi¢oes dos agentes, de-
vemos atentar para a nogao de habitus, isto é,
disposicdes incorporadas, condicionamentos
sociais, com alguma margem de liberdade, “es-
pécie de senso pratico do que se deve fazer em
dada situagao” (Bourdieu in Raud, 2007, p. 6).
Pela concepgao de economia soliddria, como
movimento e como politica publica, ela se da
principalmente através da dimensao politica.

Durkheim — o primeiro a desenvolver o
conceito de habitus — definia habitus como a
um grupo realizando de maneira regular uma
uniformidade intelectual e moral, onde tudo
seria comum a todos. A educacao, neste caso,
é organizada de maneira a produzir um efeito
profundo e duradouro, a se enraizar nos indi-
viduos.

Assim também € na economia solidaria. Os
valores sdao passados constantemente através
de processos de formacao, por trabalhadores
militantes, assessores e pesquisadores. Esses,
muitas vezes, se apropriam mais destes valo-
res do que os trabalhadores da base dos pro-
prios empreendimentos. Nos empreendimen-
tos ocorrem disputas internas entre liderangas;
externamente, entre empreendimentos, por es-
pagos ou recursos.

Esse habitus, portanto, nao é algo consoli-
dado, mas percebe-se o seu desenvolvimento
e incorporagao por seus agentes, seja pelo pro-
prio movimento, seja pelo desenvolvimento
do capital social dentro do grupo. Conceitos
como “solidariedade”, “autogestao”, “outra
economia” e a filosofia de que “todos sao do-
nos” sao sempre trabalhados, referidos, mes-
mo que muitas vezes ndo tao assimilados,
compreendidos ou praticados de fato. Mas sao
algo que estd enraizado dentro da economia
solidaria e a acompanha. Cada um assimila e
se compromete com esses valores, de acordo
com sua propria assimilagao do contexto — as-
sim como no conceito de habitus original — e
com as instancias de participagdo em que esta
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atuando. Isso é claro ao vermos que alguns
féruns possuem disputas internas duras, en-
quanto outros praticam a autogestao de ma-
neira mais pacifica e integrada. Isso mostra o
quanto cada um — e cada grupo — assimila cada
principio diferentemente. Nao cabem, portan-
to, nesse contexto, idealiza¢des ingénuas dos
principios que estdo ligadas ao “tipo ideal” de
empreendimento de economia solidaria.
Segundo Bourdieu, o habitus

tem seu principio na instituicdo escolar, inves-
tida da fungdo de transmitir conscientemente e
em certa medida inconscientemente ou, de modo
mais preciso, de produzir individuos dotados do
sistema de esquemas inconscientes (ou profun-
damente internalizados), o qual constitui sua
cultura, ou melhor, seu habitus (Bourdieu in
Raud, 2007, p. 14).

A economia solidaria possui uma formagao
forte em termos de seus principios nas oficinas
ministradas por apoiadores, em cursos, centros
de formacdes e incubadoras, em todo o Brasil.
Muitas vezes, a disputa entre os apoiadores é
justamente a sobreposicao de atividades. Al-
gumas destas atividades sao especializacdes
técnicas para o trabalho diretamente voltadas
a atividade-fim do grupo e outra grande parte
é um reforcgo destes principios solidarios.

Segundo Raud, o habitus é um instrumento
conceitual que auxilia a apreender uma certa
homogeneidade nas disposi¢oes, nos gostos e
preferéncias de grupos e individuos produtos
de uma mesma trajetdria social. Nao pode ser
interpretado apenas como sindnimo de uma
memoria sedimentada e imutavel; é também
um sistema de disposigao construido continu-
amente, aberto e constantemente sujeito a no-
vas experiéncias. Pode ser visto como um esto-
que de disposi¢Oes incorporadas, mas postas
em pratica a partir de estimulos conjunturais
de um campo.

Economia solidaria

Na economia solidaria, como em qualquer
outro campo, mais se assimila o que se vive do
que o que se aprende por defini¢do. Em mui-
tos casos, a formacao € integral, assimilada de
maneira natural e assim reproduzida dentro
do grupo. Entretanto, em outros grupos so-
lidarios ocorrem disputas internas, nao ha o
solidarismo praticado cotidianamente e, mes-
mo que os conceitos sejam repetidos, o sdo de
maneira desconexa, apenas como um ideal, ou
nem mesmo isso.
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Pode-se dizer que existe uma “cultura da
economia solidaria”. Nao é necessariamente
uma cultura de solidarismo, mas tem seu pro-
prio campo, valores, interesses, regras e mo-
dos de agir e de se posicionar. E uma cultura,
naturalmente, que tem pontos em comum com
a de outros movimentos, advindos dos proces-
sos de formagao, de militancia, a exemplo do
Movimento dos Sem-Terra (MST), Movimento
dos Trabalhadores Desempregados (MTD) e
outros movimentos sociais.

As estratégias surgem como agOes praticas
inspiradas pelos estimulos de uma determina-
da situagdo, como diz Bourdieu. Sao incons-
cientes, pois tendem a se ajustar como um sen-
tido pratico as necessidades impostas por uma
configuragao social especifica que esta intima-
mente relacionada com o conceito de campo.

Nem a logica capitalista é tdo diabdlica,
nem a logica solidaria é tao pura; porém, de
certa forma, os principios da economia solida-
ria sao analisados e reconhecidos, em maior e
menor grau. Mesmo quando as praticas — ou
a¢des — dao toda a aparéncia de desinteresse,
porque escapam a logica do interesse estrita-
mente “econdmico” e se orientam para alvos
ndo materiais e dificilmente quantificaveis, as
praticas nao obedecem a uma logica estrita-
mente solidaria.

A logica de interesse da economia solidaria,
além do aspecto econdmico, pode ser a parti-
cipagao nas esferas de decisdes politicas e de
representacdo, seja nos foruns municipais, seja
disputando a representacao nos féruns regio-
nais e, por sua vez, disputando representacao
nos féruns estaduais e nacionais, como dele-
gados. Essa disputa envolve mais as entidades
de apoio do que os empreendimentos. Ocorre
também a disputa na participagdo em projetos,
seja na busca por recursos de fomento, seja na
propria representatividade, como capital social.

Participar de qualquer evento é sempre im-
portante, mesmo que seja apenas para saber
quais sao as estratégias das outras entidades.
Isso varia de entidade para entidade, de pes-
soa para pessoa, de lugar para lugar (habitus),
mas € algo que esta sempre 1a. Segundo Bour-
dieu, atras do desinteresse aparente da dadiva
escondem-se célculo e interesse. “Os univer-
sos sociais nos quais o desinteresse é a norma
oficial ndo sdo, sem duvida, inteiramente re-
gidos pelo desinteresse: por tras da aparéncia
piedosa e virtuosa do desinteresse, ha interes-
ses sutis, camuflados” (1996, p. 152).

Por isso, a verdadeira economia solidaria
se da nos empreendimentos, no cotidiano,
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interno as suas células produtivas. Esses em-
preendimentos sdo os responsaveis e os maio-
res representantes dessa economia — muitas
vezes esquecidos por algumas entidades ou
em alguns projetos.

Mas mesmo em um ambiente de grande so-
lidarismo e cooperagdo, outro interesse, além
do préprio empreendimento, pode existir; ge-
ralmente por parte da lideranga do grupo. A
partir desta lideranca, a pessoa passa a apare-
cer em esferas a que até entdo nao tinha acesso,
como imprensa, esfera politica, universidades
e nos proprios meios da economia solidaria,
como os foruns locais e regionais. Nesse tltimo
caso, 0 agente toma uma posi¢ao mais poh’tica
e deixa o empreendimento para outra lideran-
¢a interna, passando a representar o empreen-
dimento nessas outras instancias. Nao é raro o
empreendimento ter uma pessoa apenas para
isso, o que geralmente nao é revertido em ne-
nhum bem econdmico para esta pessoa, porém
em capital social e em oportunidades para seu
empreendimento.

Porém, segundo Franca Filho (2008), esta
visdo nado se caracteriza como se o proprio da
acdo humana fosse proceder sempre e exclu-
sivamente segundo um calculo utilitario de
consequéncias, numa visao que enfatiza a di-
mensao estratégica dos comportamentos indi-
viduais.

A perspectiva da economia soliddria, porém,
abre-se muito mais para uma visdo complexa do
humano. Este é pensado como antes de tudo um
ser simbélico, dotado de valores, e cujo compor-
tamento ndo pode ser entendido em termos de
previsibilidade, mas, sobretudo, é marcado pela
incerteza (Franga Filho, 2008, p. 65).

Certamente, na economia solidaria, em
concordancia com a concepgao da Sociologia
Econdmica, a racionalidade da ac¢ao é econd-
mica, mas ndo é baseada em um homo econo-
micus. Sendo assim, € preciso repensar a iden-
tidade deste individuo ndo exclusivamente
econdmico, nado inserido apenas em uma so-
ciedade de mercado, mas um sujeito integrado
(ou imbricado, segundo Polanyi) a determina-
do meio social e suas multiplas determinagdes
e possibilidades.

Para Weber, a primeira forma de raciona-
lidade (baseada apenas na razao econdmica)
refere-se a aplicacdo rigorosa da légica fria do
calculo de custo e beneficio; ja a segunda per-
mite introduzir uma avalia¢do valorativa das
consequéncias sociais da atividade econdmica.
Esta outra racionalidade garante a possibili-
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dade de se avaliar a atividade econémica sob
outros pontos de vista, avaliando os resultados
dessa atividade em termos de reparticao dos
bens entre os diversos grupos sociais, em ter-
mos de hierarquia social, ou ainda em termos
de outros critérios de valor. Para Weber, essas
duas formas de racionalidade nao sao conco-
mitantes, mesmo que possa ocorrer ocasional-
mente uma coincidéncia.

A racionalidade estritamente econOmica,
segundo Franca Filho e Laville (2004), é uma
compreensao estreita e discriminatoria da eco-
nomia que domina o0 nosso senso comum, gra-
cas a trés reducionismos introduzidos desde o
séc. XIX pela economia neoclassica e seus axio-
mas utilitaristas: (a) a reducao de toda econo-
mia a economia de mercado; (b) a reducao de
todo mercado ao mercado autorregulado; (c) a
reducao de toda empresa econdmica a empre-
sa capitalista.

Racionalidade, eficiéncia e empreendedoris-
mo sao conceitos que sao relacionados a Nova
Sociologia Economica e ja foram trabalhados
avaliando o campo da economia solidaria.

Institui-se uma comunidade de trabalho,
que passa a codeterminar a racionalidade eco-
ndmica (Gaiger, 2009). Internamente, o empre-
endimento tem alguns agentes que mantém
esse habitus. Caso isso ndao ocorra, mais cedo
ou mais tarde a chance deste empreendimen-
to deixar de existir é grande, uma vez que ele
se encontra fora deste campo de atuagao. Com
isso ele tem duas opg¢oes: vira um empreendi-
mento comum ou os agentes absorvem essa
racionalidade e passam a buscar o sucesso do
empreendimento.

Ainda segundo o autor, tais praticas, cujas
conexoes sustentam a tese de uma racionalida-
de peculiar dessas organizagdes, sdo-lhes es-
truturantes. Sao situagOes a primeira vista sem
maiores consequéncias, como o predominio
das mulheres no quadro social, mas que es-
tao assimiladas como habitus que determinam
outra racionalidade e que condicionam outra
economia.

Apesar de todo o campo complexo dos
agentes da economia solidaria, a economia so-
lidaria de fato sdo os empreendimentos econd-
micos solidarios, e o lugar onde mais opera a
logica da dadiva, da solidariedade e da coope-
racao é o proprio empreendimento solidario,
entre seus associados.

Nas entidades de apoio, as rela¢des de tra-
balho sao capitalistas, muitas vezes com rela-
¢Oes hierarquicas fortes e personalizadas, sem
autogestdo, com a pressao de cumprirem-se
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metas, da busca por recursos, e em algumas
até com uma relativa precarizagao do trabalho.

Nas entidades governamentais, por sua vez,
as relagdes também sao assalariadas, os interes-
ses estdo para além da economia solidaria, que
¢ uma politica publica dentre tantas outras.

Consideracdes finais

A questao central deste texto foi refletir so-
bre o campo da economia solidaria no Brasil a
partir de conceitos da Nova Sociologia Econ6-
mica, em especial o conceito de “enraizamen-
to” de Karl Polanyi — que levou ao conceito de
habitus, dadiva e outros que abordamos. Dessa
analise surgiram outras andlises concomitan-
tes, como uma forma de mercado e economia
que reune outros fatores de racionalidade,
além do lucro, que possibilitam o desenvolvi-
mento conjunto e a diminuigao das desigual-
dades por esta relagao econdmica/social.

A economia solidaria, como socioecono-
mia, permite a possibilidade da diminuigao
das desigualdades através da condi¢do de uma
relagdo de troca, de permuta comunitaria, no
estabelecimento de redes de comercializacao.
Estas se formam para alocar recursos (unir
pessoas, estender os lagos sociais, integrar
atores sociais), e acabam sendo meios para de-
senvolver entre os agentes uma sociabilidade
mais plena.

Esta discussao teorica sobre a articulacao
entre o econdmico, o politico, o social e o sim-
bolico na vida das pessoas direcionou-se para
o tema da reciprocidade, que permitiu uma
aproximacao de elementos conceituais da So-
ciologia, da Antropologia e da Economia. Por
observar a complexidade das interacOes sociais
que constituem as sociedades, o conceito de en-
raizamento € a perspectiva que melhor integra
reciprocidade, outra racionalidade, dadiva e o
trabalho como ato e como fato social total.

O que se pretendeu com esta abordagem
foi chamar a atengao para a importancia da
relacdo entre o social e as relagdes econdmi-
cas, entre os agentes e o papel que exercem os
recursos simbolicos e sociais disponiveis na
economia solidaria, na forma de relacdes de
reciprocidade, interconhecimento e proximi-
dade, que podem servir para direcionar estas
atividades.

Como diz Raud, é preciso abandonar a di-
cotomia do econémico e do ndo econdmico que
proibe apreender a ciéncia das praticas “eco-
ndémicas” como caso particular de uma cién-
cia capaz de tratar todas as praticas, inclusive
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aquelas que se reivindicam desinteressadas ou
gratuitas, portanto libertadas da “economia”
como praticas econdmicas orientadas para a
maximizacao do lucro. Assim, intenta-se esbo-
car os grandes tragos de uma teoria sociologica
geral que inclua a economia como constitutiva.

Segundo Gaiger (2009), essa totalizagao
nao dialética do sistema econdmico de nossas
sociedades, além de nao perceber as contradi-
¢Oes internas do capitalismo, desconhece por
inteiro a pluralidade da vida e dos comporta-
mentos econdmicos existentes e fulmina todos
0s possiveis pontos de sustentagdo de qual-
quer teoria e de qualquer tentativa de trans-
formacao histérica.

Para isso, porém, a economia soliddria
deve passar por varios desafios. Um dos de-
safios diz respeito a questao do marco legal ou
marco regulatério das praticas de economia
solidaria. O fato de nao haver uma legislagao
apropriada a realidade da economia solida-
ria, tanto em termos de forma de organizagao
quanto de legislacao trabalhista, obriga a uma
série de ajustes na construcao das redes locais
limitando o potencial de mudanca de tais pro-
postas.

Além disso, um outro desafio concerne a
construcao pratica da economia soliddria em
termos de gestao das suas diferentes formas
de manifestacdo. O obstaculo, nesse caso, diz
respeito a necessidade de elaboragao e desen-
volvimento de ferramentas apropriadas a ges-
tao e avaliacao levando-se em conta os saberes
e objetivos especificos destes grupos.

Dentro da logica de imbricagao do eco-
nomico no social e do “bem viver”, o objeti-
vo destes empreendimentos é reproduzir os
meios de vida dos trabalhadores associados
de forma integrante, coletiva, constituindo-se
em uma sociabilidade plena.
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