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Proximidade no telejornalismo local e
regional: uma proposta de sistematizacao

Proximity in local and regional TV news:

a proposal to systematize

RESUMO

Pesquisas que lidam com o telejornalismo local e regional recorrem
a proximidade como forma de compreender e justificar o servigco
de comunicagao prestado pelos veiculos, geralmente com vistas as
estratégias praticadas para se tornarem mais proximos do territorio
onde estao inseridos. Através de revisao de literatura, esse trabalho
fazum levantamento sobre os estudos que envolvem a proximidade
na midia televisiva regional e local propondo formas de enxerga-
la através do telejornal, da audiéncia, do territorio e dos formatos
empregados pelos noticidrios. Uma analise em 165 videos de quatro
programas informativos exibidos na hora do almogo, conhecidos
como “Praga 17, de afiliadas da Rede Globo do interior de Minas
Gerais demonstrou que a criagdo de quadros especificos e de
canais de colaboragdo tem se tornado frequentes como estratégias
de proximidade, mas ndo ¢ possivel afirmar que tais recursos tem
contribuido para o aumento da qualidade da informagao.
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ABSTRACT

Research that deals with local and regional television
journalism refers to the proximity as a way of understanding
and justifying the communication service provided by
vehicles, usually with a view to the strategies practiced to
become closer to the space where they are inserted. This work
surveys the studies that involve proximity in the regional and
local television media, proposing ways of seeing it through
the newscast, the audience, the territory and the formats used
by the news programs. An analysis of 165 videos from four
lunchtime news programs known as “Praga 1” of Rede Globo
affiliates in the interior of Minas Gerais state showed that
the creation of specific format and collaboration channels
have become frequent as proximity strategies , but it is not
possible to say that such resources have contributed to the
increase of information quality.
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Introducao

o primeiro dia de 2018 comegava simultanea-

mente, de norte a sul do Brasil, os chamados

“Praga 1” da Rede Globo — telejornais regionais
produzidos por afiliadas ou pela propria TV Globo, com
inicio ao meio dia. No Rio de Janeiro, a apresentadora
(interina) do RJ, Silvana Ramiro, dizia ao fim da escalada:
“entdo vamos juntos nesse primeiro RJTV de 2018”. Logo
apos, ja ao vivo, emendava: “Boa tarde pra vocé, um 6timo
2018, que bom estar comegando com vocé, nesse primeiro
dia de 2018!”. No estado vizinho, em Minas Gerais, na
cidade de Uberaba, Livia Zanolini iniciava o MGTV com
os seguintes dizeres: “Ol4, muito boa tarde pra vocé que
nos acompanha. Primeiro de janeiro de 2018. Um novo
ano chegou e ¢ muito bom ter vocé com a gente viu?! Eu
vou logo te convidando a conferir o que tem na primeira
edi¢do de hoje”. Em Sao Paulo, ndo foi muito diferente.
Enquanto eram exibidas imagens panoramicas da capital
paulista, o apresentador César Tralli dizia no estudio:

Isso que é comego de ano novo, eim?! 2018 chega
em plena segundona e a gente tem que engatar
uma segunda pra tentar pegar no tranco, né?!
Boa segunda pra vocé, muita paz no seu cora-
¢do, muita saude pra enfrentar os desafios da
vida! Estamos aqui sempre juntos pra te servir o
cardapio de noticias mais completo de Sdao Paulo.
[...] Old, boa tarde! E uma alegria estar aqui com
vocés! Chegou 2018 minha gente! (SP 1°Ed., 1 de
Jjaneiro de 2018).

Apesar de parecer redundante, a féormula para
comegar o novo ano ¢ velha, empregada ha anos e dia-
riamente por telejornais locais e regionais: através de
recursos que demonstram proximidade entre o telejornal e
o seu publico. Alguns mais evidentes, como a tentativa de
demonstrar que os telespectadores sdo como passageiros
dentro do Onibus “telejornal”. Talvez seja essa a forma
mais compreensivel de entender o corriqueiro uso de ex-
pressdes como “vamos juntos” e “é uma alegria estar aqui
com vocés”. Ha ainda os recursos ligados aos aspectos
simbdlicos e culturais da sociedade onde os noticiarios

estdo inseridos, como é o caso do SP1, descrito acima,
quando se coloca énfase na dificuldade de comecar o ano
numa segunda-feira — dia da semana que acaba o periodo
de descanso do final de semana e que dé inicio aos dias
uteis, de trabalho.

Nota-se, assim, que aspectos ligados a proximi-
dade, sejam eles simbolicos, linguisticos ou meramente
a servico dos interesses estratégicos de uma empresa de
comunicagdo, fazem parte do dia a dia dos telejornais
— e, de uma forma mais abrangente, dos programas de
televisdo. Por outro lado, também carregam desafios em
seus estudos, como a pluralidade de formas de emprego.

Primeiramente, ¢ preciso demarcar o que entende-
mos por proximidade. Para isso, recorremos, inicialmente,
aperspectiva de Bruno Leal (2016), elaborada numa pes-
quisa voltada para questdes ligadas a violéncia de género.
Para o pesquisador, a questao da proximidade estd menos
voltada para a visdo simples de espago. Além de incluir
questdes territoriais e identitarias, a proximidade também
“demarca distancia, entre este € outros mundos, outros
espagos, outras identidades. Nao se trata, portanto, de
proximidade versus fronteira, mas de uma configuracéo
peculiar, interdependente, ideologicamente marcada e
movel de ambos” (Leal, 2016, p.30).

A visdo de Leal pde em evidéncia um lado pouco
visto quando se aborda a proximidade: o outro. Assim, ¢
preciso abordar (e identificar) a fronteira que torna algo
proximo em relagdo “a que” ou “a quem”. Essa projecao
também faz emergir o carater ideoldgico e relacional da
proximidade, visto que a identificagdo esta estreitamente
ligada ao autoconhecimento de quem vé, de quem ¢é visto
e do espaco social onde a comunicagao se estabelece. Por
outro lado, também desestabiliza preceitos que susten-
tam o jornalismo enquanto campo profissional, como os
valores-noticias (Golding & Elliot, 1979).

Para se aprofundar nessa discussao, acreditamos
que o exercicio de delimitagdo “para onde” enxergar a
proximidade seja necessario para compreender o termo de
forma mais concisa. Portanto, neste trabalho abordamos a
construcao da proximidade na televisdo na especificidade
dos programas jornalisticos de escalas local e regional?
(Aguiar, 2016), levantando algumas perspectivas tedricas
e problematizac¢des sobre o termo para identificar e propor
possiveis caminhos para ver as relacdes de proximidade

*Pesquisadores da area da Geografia da Comunicagdo, como Sonia Aguiar (2016), chamam atengéo para o emprego correto da palavra
escala na area da Comunicagdo. Em sintese, escala geografica, que utilizamos nesse trabalho, ao contrario da escala cartografica,
diz respeito ao espago real, incluindo variaveis culturais e sociais. Assim, quando falamos jornalismo de escala local, nos referimos
a localidade especifica em que ele esta inserido em suas reais dimensoes geograficas e socioculturais (Aguiar, 2016).
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nesses telejornais. Por fim, nos dedicamos, através de
um olhar empirico em quatro telejornais “Praga 17 de
Minas Gerais, a observar como a proximidade emerge
no conteudo informativo.

Proximidade: perspectivas,
problematizacoes e o jornalismo

A proximidade atravessa diversos ambitos do
jornalismo e das midias, ndo apenas a relagdo entre o
publico e os noticiarios. Muitas vezes ¢ vista como uma
construgao tedrica para explicar a selegdo, formatacdo e
apresentagdo das noticias, assim como prever e explicar
as expectativas do publico e as interpretacdes do jorna-
lismo (Ahva & Pantti, 2014). Portanto, assim como a
objetividade, também pode ser abordada como um valor
e um procedimento jornalistico que flui pela linguagem,
performances, textos audiovisuais, formatos e estratégias
comunicativas. Suas dimensdes podem emergir de diver-
sas maneiras. Ahava & Pantti (2014, p. 322) descrevem
nove delas: 1) fisica ou espacial; 2) temporal; 3) socio-
-ideologica; 4) construida; 5) virtual; 6) geografica; 7)
cultural; 8) emocional; 9) moral-simbdlica. Essas varia-
das formas da proximidade perpassariam por diferentes
estagios, como na interagdo com o jornalismo, com a
audiéncia, com o texto (apresentacdo da noticia) e com
o0s acontecimentos.

Uma das formas mais conhecidas no jornalismo ¢é
a concepgdo da proximidade enquanto um valor noticia.
Autores classicos e contemporaneos, como Golding &
Elliot (1979), Lage (2002) e Silva (2005), afirmam que os
acontecimentos mais préximos do espaco e da cultura da
audiéncia — incluindo aspectos psicologicos e comerciais
-, tem mais chances de serem “enquadrados” pelo jorna-
lismo. No entanto, tal perspectiva tem suas limitagdes: se
pensarmos na proximidade enquanto uma relagdo, como
sugere Leal (2016), como identificar as fronteiras que per-
passam pelo individuo, pelo telejornal, pelos jornalistas
e pelos acontecimentos? Assim, a proximidade se mostra
mais complexa do que um valor noticia — até mesmo
porque a conceituagdo sobre critérios de noticiabilidade
difere de acordo com contextos e midias, algo que nem
sempre ¢ evidenciado nos estudos.

O proprio jornalismo, enquanto campo profissio-
nal, possui desafios na abordagem da proximidade. Na
realidade portuguesa, Carlos Camponez (2002, 2012)
reafirma o carater sociocultural da proximidade e pde
em xeque o discurso de proximidade dos telejornais
ao confronta-lo com convengdes do jornalismo. Em
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seu primeiro livro sobre o tema, publicado em 2002 ¢
intitulado “Jornalismo de Proximidade”, afirmava que o
jornalismo regional era definido a partir de um projeto
editorial realizado numa comunidade que se reconhecia
através de fatores culturais e identitarios comuns. No
entanto, em discussdes recentes, impde a dificuldade (¢ a
ambiguidade) do jornalismo em efetivar essa proposta de
proximidade com a sociedade, ja que historicamente os
valores morais e normativos do jornalismo sao baseados
no distanciamento e no ideal de objetividade:

Estes valores instituiram-se como uma referén-
cia profissional nos orgdos de comunicagdo de
massas, em detrimento de outras praticas — no-
meadamente no jornalismo regional — geralmente
consideradas mais amadoras, quando ndo mesmo
secundarizadas em termos politicos e sociopro-
fissionais. Assim, poder-se-a dizer que os valores
do jornalismo regional estdo, grosso modo, mais
em linha com os principios normativos, éticos e
deontologicos do jornalismo mainstream do que
propriamente de um jornalismo de proximidade,
cujos contornos normativos estdo ainda por defi-
nir (Camponez, 2012, p. 37).

Essa relagdo pode ser vista nos “Praga 1”” quando
sdo colocados diante das politicas editoriais que norteiam
os veiculos (televisivos, impressos, radiofonicos e virtu-
ais) do Grupo Globo. Se ao longo dos telejornais ¢ comum
ouvir expressodes que demonstram proximidade, como “¢é
muito bom ter voc€ com a gente mais uma vez” (MGTV
Uberlandia, 05 jan. 2018), nos Principios Editoriais das
Organizagdes Globo (2011), a isen¢do ocupa um dos trés
atributos da informacdo de qualidade, destacando que
“o Grupo Globo ¢ apartidario, e os seus veiculos devem
se esforcar para assim ser percebidos” (Globo, 2011).
Nota-se a presenca da dicotomia entre proximidade e
distanciamento, alvo do que faz Camponez (2012) chamar
atencdo para a necessidade da criacdo de uma ética da
proximidade no jornalismo.

O autor afirma que a base dessa proposta esta na
reflexdo acerca de preceitos relacionados a constru¢ao
da proximidade entre os noticidrios e o publico, como
“as implicagdes da proximidade e do distanciamento no
que se refere ao dever de garantir ao publico uma infor-
magcao objetiva e veridica; as possibilidades e limites do
envolvimento dos cidadaos no jornal e dos jornalistas na
vida publica” (Camponez, 2012, p. 45). Verifica-se que
Camponez traz uma abordagem voltada para a influéncia
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do jornalismo e das suas formas de proximidade na vida
publica, questionando, inclusive, “as possibilidades ¢ os
limites de intervengdo dos media em causas publicas da
sua regidao” (2012, p. 45).

Outra visada possivel para se abordar a proxi-
midade ¢ através de estudos que recorrem ao campo da
Geografia. Garcia (2002) aborda a perspectiva da “glocali-
dade” para compreender a relacdo entre o global e o local/
regional. Se, por um lado, a informagao local e regional
tem maior facilidade em se converter numa informacao
global devido a facilidade da difusdo, seja através da
televisdo tradicional ou da internet, ha também um maior
interesse do cidadao, diante da grande quantidade (e faci-
lidade) em que as ditas noticias globais chegam, em saber
o0 que acontece ao seu redor. “Os cidadaos provavelmente
partilhardo as possibilidades de uma maior comunicagao
planetaria com as relagdes do seu meio social mais ime-
diato, e, nesta sequencia, a informagdo de proximidade
ocupa um lugar central” (Garcia, 2002, p.200). Na mesma
linha de pensamento, Sonia Aguiar (2017), através de
um levantamento feito em bibliografias estrangeiras, diz
que “as tecnologias digitais oferecem oportunidades de
‘regionalizar’ o conteido jornalistico em suas diversas
escalas geograficas, seguindo a logica do que os pesqui-
sadores portugueses, franceses e brasileiros chamam de
‘jornalismo de proximidade’” (Aguiar, 2017, p. 15).

Neste sentido, em resumo, a discussdo aponta
que a proximidade esta presente em diferentes ambitos
do fazer e do proprio produto jornalistico, seja através
das relagdes firmadas entre os jornalistas e a comuni-
dade, na territorialidade estabelecida entre o telejornal
e 0 espago geografico e cultural, nas relagdes entre a
audiéncia e a noticia, entre outras perspectivas. Ao con-
jugar a proximidade com o jornalismo, surgem alguns
desafios metodoldgicos, como sua relagdo com valores
profissionais baseados na imparcialidade e na objetividade
(Camponez, 2012). J4 os estudiosos da geografia (Aguiar,
2017) tem tentado resolver um problema que envolve os
limites fisicos que perpassam a atuagao das organizagdes
jornalisticas através do conceito de escalas geograficas
(local, regional, estadual, nacional, global e suas varia-
¢oes). Por outro lado, tal organizagdo do espaco nao da
conta de englobar os aspectos ligados aos sentidos e as
construgdes simbolicas que perpassam pelo jornalismo
local e regional e que transcendem a demarcagao fisica.

Esses problemas nos direcionam para a neces-
sidade de observar (e articular) a discussdo sobre a
proximidade com o telejornalismo local e regional pra-
ticado por organizagdes brasileiras. Portanto, através de
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revisdo bibliografica de estudos nacionais do campo da
Comunicagdo que lidam com a empiria, propomos uma
sistematizagdo da forma de abordar e visualizar a proxi-
midade. E um exercicio que busca orientar o olhar diante
de tais programas. A construgao dessa sistematizacgao foi
realizada partindo da concepgdo de Leal (2016), discutida
anteriormente, em que a proximidade ¢ estabelecida por
meio de uma relagdo. Portanto, adotamos o termo “rela-
¢oes” e ndo “categorias” de proximidade.

Proximidade telejornal —
audiéncia

A discussdo conceitual sobre audiéncia tem mudado
ao longo do tempo e do periodo histérico de abordagem. Na
primeira concepgdo de esfera publica burguesa, Jiirgen Ha-
bermas (1984) abordava o sujeito como auténomo, ja que a
imprensa deveria levar para as pessoas as informagdes (em
linguagem metaforica, a luz, em referéncia ao iluminismo)
para tomarem decisdes na esfera publica. Na perspectiva
da industria cultural a audiéncia era tida como uma massa,
passiva ¢ manipulada pela industria da midia (Martino,
2015). Atualmente, autores contemporaneos, como Henry
Jenkins (2015), tem adotado o termo “audiéncia criativa”
para lidar com a interlocu¢ao com o ecossistema midiatico
do século XXI, em que as midias dialogam uma com as as
outras (convergéncia técnica e cultural) e o publico pode
produzir contetido para ser publicado de forma autdnoma
ou com a medi¢@o do jornalismo (jornalismo participativo/
colaborativo). Portanto, a relagdo telejornal-audiéncia bus-
ca justamente observar como se estabelece a proximidade
através da inclusdo do espectador nos telejornais.

Essa forma de ver a proximidade esta presente em
diversos aspectos de um telejornal, como no incentivo a
contribui¢do com envio de material audiovisual. Musse
¢ Thomé (2015) mostram, por exemplo, que através do
envio de videos para o RITV (TV Globo/Rio de Janeiro),
a audiéncia deixou de ser um mero “telespectador” para se
tornar um potencial “produtor de contetido”. E as ferramen-
tas utilizadas sdo simples: o celular, através de aplicativos
como WhatsApp e Viber. Assim, os noticiarios fazem “do
publico um aliado, em uma relagéo de amizade, mesmo que
simulada, que abastece o noticiario de imagens, trazendo
dentncias, reclamagdes, flagrantes dos problemas encon-
trados no dia-a-dia deste mesmo publico” (Musse e Thomé,
2015, p. 02). Essa “relacdo de amizade” também ¢ uma via
para contornar os problemas oriundos da estrutura limitada
(Peruzzo, 2005) da midia local que muitas vezes dificultam
a cobertura de determinados acontecimentos. E também
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uma maneira de dar autenticidade a cobertura jornalistica
regional, ja que abre novas possibilidades para veicular
diferentes pontos de vistas (Musse ¢ Thomé, 2015, p. 08).

Frazao e Brasil (2013) denominam esse tipo de
comportamento dos telejornais como sendo parte do “jor-
nalismo participativo”. “A iniciativa divide opinides: para
uns, ¢ considerada uma inovagdo no modo de produzir
informagdo; ja para outros, seria a precariza¢ao da midia, no
que diz respeito ao uso desses materiais e a sua qualidade”
(Frazdo e Brasil, 2013, p. 114). No entanto, ¢ inquestionavel
que a participa¢ao mais efetiva da audiéncia no telejornal é
um elo que cria mais proximidade, cabendo aos jornalistas
continuarem exercendo o poder sobre o que vai oundo ao ar.
Neste aspecto, Musse e Thomé (2015) consideram tal ini-
ciativa como sendo, inclusive, uma estratégia empresarial.

Outra forma de aproximagdo entre o telejornal e o
publico ¢ através da linguagem, como slogans. O ESTV
1* edigdo, telejornal local da TV Gazeta Sul, afiliada da
Rede Globo no Espirito Santo, frequentemente enfatiza
apos a escalada: “o seu telejornal da hora do almogo”.
Em outros casos os apresentadores recorrem a afetivida-
des. Na edic¢do do dia 5 de janeiro de 2018 do MGTV de
Uberaba, no tridngulo mineiro, a apresentadora diz: “O
MGTYV Primeira Edi¢do deste cinco de janeiro esta no ar
¢ ¢ muito bom ter vocé com a gente mais uma vez, boa
tarde!” A expressdo “mais uma vez” ¢ uma maneira do
telejornal se (auto)afirmar que esta presente no dia a dia
do telespectador e que, a0 mesmo tempo, ¢ um jornal feito
para aquela comunidade — por isso, “¢ muito bom ter vocé
[o telespectador] com a gente”.

Outro recurso que se enquadra nesse tipo de ver
a proximidade € o reporter-testemunha, isto €, quando o
jornalista vive determinado acontecimento e fala sua opi-
nido sobre o processo de “experimenta¢ao” da realidade.
Coutinho e Mata (2013) observaram tal comportamento
em noticias oriundas de catastrofes climaticas no Brasil
em 2011, com foco em materiais exclusivos que sao dispo-
nibilizados na internet pelos telejornais. Neles, o reporter
experimenta, se torna (por vezes) personagem da noticia e,
ocasionalmente, relata a experiéncia de ver —ou até mesmo
de fazer parte, sentir —um acontecimento. Sdo atitudes que
0 mostra numa posi¢do de ser humano, de gente comum,
assim como aqueles que o assiste do outro lado da tela.

Proximidade telejornal — territorio

O termo territorio ¢ complexo e, para além da
limitagdo fisica de um espago, também lida com aspectos
culturais e identitarios — portanto, sua concepgao também
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perpassa por sentidos e apropriagdes fisicas e simbolicas
(Santos, 1994; Borges, 2013). Milton Santos (1994) apon-
ta que o territorio pode ir além dos lugares expressos por
uma continuidade fisica/territorial. A sociedade em rede
aponta para a consideragao do territorio vertical, formado
por pontos distantes um dos outros - ligados por aspectos
socioculturais. Com inferéncias aos estudos de Milton
Santos, Borges (2013) considera que o territorio inclui
diversos elementos, como o poder, Estado, economia,
politica, cultura, representagdes, redes e a propria comu-
nicacdo e os sistemas de mediagdo “Ao ser apropriado, ou
seja, ao adquirir um sentido simbdlico, o territorio emerge
como campo de tensdes e disputas, reveladora de sua
dimensao cultural” (Borges, 2013, p. 54). A autora afirma
que o territorio pode atuar, inclusive, como um operador
metodoldégico para o jornalismo a partir do momento
que sua dimensdo simbolica ¢ constituida também por
meio das imagens, discursos e enquadramentos. Assim,
a territorializagdo também tem influéncia dos processos
comunicativos que perpassam pelo imaginario coletivo
e que auxiliam a definirem as fronteiras identificadoras
(Borges, 2013).

Portanto, o territorio ndo € algo dado ou reduzido
amera questao geografica. Em nossa revisao, observamos
que tal aspecto € constantemente discutido por autores que
lidam com programas de TV locais e regionais. Primei-
ramente, tratam de mostrar que a ideia da proximidade
como sendo apenas a questdo da localizag@o territorial ¢
ultrapassada (Aguiar, 2016; Leal, 2017; Peruzzo, 2005).
Assim, o estar inserido numa determinada regido também
diz respeito aos preceitos e conflitos identitarios e cultu-
rais do espago para onde se fala. A partir dessa premissa
conceitual, parte-se para outras questdes, como a defini¢do
do que ¢ local, regional, nacional e global.

Com o intuito de organizar a discussao, utilizamos
a concepcao de escalas de Aguiar (2016) para classificar
o territério dos programas que tomamos nesse estudo:
noticidrios inseridos em escalas regional e local, isto &,
aqueles que noticiam acontecimentos sobre o lugar onde
estdo sediados (locais) e também sobre os municipios
proximos (regionais). Em nenhum momento defendemos
o apagamento dos conflitos simbdlicos que fazem parte
dos processos de territorializagdo. Apenas optamos, neste
exercicio de sistematizagdo, pelo conceito de escalas pela
sua capacidade de simplificar e organizar a area de atuagdo
das midias hegemonicas brasileiras.

No entanto, ao se autodenominarem como re-
gionais ndo quer dizer que os telejornais sejam de fato
identificados pela audiéncia como tais. Um exemplo ¢
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visto no trabalho de Coutinho e Fernandes (2007), que
observou a construgdo das identidades regionais através
do Jornal da Alterosa edig@o regional (da TV Alterosa,
afiliada do SBT com estadio na cidade de Juiz de Fora,
Minas Gerais). As autoras consideraram que a tentativa
de estabelecer lagos de proximidade com toda a regido
foi ineficaz. A constata¢do evidencia que muitas vezes
os telejornais ditos regionais, como os Praca 1, ndo con-
seguem se aproximar de todos os municipios que fazem
parte da area de cobertura jornalistica. Assim, podemos
afirmar que sdo mais “locais” do que “regionais”.

Apesar da ambiguidade entre o discurso empre-
sarial e a pratica efetiva do servigo jornalistico, € preciso
também olhar as estratégias que os noticiarios utilizam
para se mostrarem pertencentes ao territorio que estdo
inseridos. A propria localizagao do reporter, seja na pas-
sagem afirmando que “estd em determinado local”, ou
nos créditos descrevendo a localidade, bairro ou cidade
onde esta sendo feita a gravagao, ¢ um recurso de apro-
ximagio geografica. E o telejornal mostrando que uma
equipe esteve no local do acontecimento — demonstrando
maior proximidade com a regido do que a informagdo dada
apenas pela leitura de uma nota seca ou nota coberta, onde
ndo ha qualquer interagdo com os individuos e o espago
relativo ao acontecimento social (Queré, 2005).

Outro aspecto ¢ a proximidade geografica em seu
vinculo com as raizes culturais e as tradigdes de uma
comunidade, numa versdo além do simples e genérico
limite territorial. Barkin (1987), quando descreve as carac-
teristicas da informagao local, cita a perspectiva da “Co-
munidade como objeto de ligagdes pessoais proximas”.
O autor estadunidense diz que através de veiculagdo de
“historias que encorajam a lealdade com a comunidade e
seus representantes. O jornalismo local invoca lagos fortes
para os costumes e tradi¢cdes locais” (Barkin, 1987, p.
80). Essa afirmacao esté ligada as reportagens e noticias
de carater biograficas, que contam histdorias de membros
da comunidade que de certa forma se destacam por suas
histérias de vida, seja através de atos de filantropia,
habitos sustentaveis ou mesmo de lideranga e projecao
social. E o caso também de informagdes que valorizam a
propria comunidade, como séries televisivas sobre bairros
especificos ou mesmo cidades que fazem parte da area de
cobertura da emissora regional.

Numa dimensao macro, os slogans também po-
dem carregar aspectos que envolvem o pertencimento da
emissora a determinada regido. A TV Alterosa de Minas
Gerais utiliza a frase “A TV que todo mineiro vé”. ARBS,
afiliada da Rede Globo no Rio Grande do Sul, trouxe
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como primeiro slogan a expressao “A imagem viva do Rio
Grande!”. Hoje, também atuando em outros estados da
regido sul do Brasil, aposta num slogan mais abrangente,
mas ainda com efeito de pertencimento: “A TV nos liga”.
A TV Globo de Recife, que produz os Praga 1 “NETV”,
tem como slogan “E Pernambuco, ¢ Globo™ e “E Nordeste,
¢ Globo”, este ultimo para transmissdes fora do estado-
-sede. Este recurso mostra um territorio vinculado apenas
com o aspecto geografico, com certa limitagdo acerca
de outros tipos de territorios, como o citado por Milton
Santos (1994) em relagdo ao territério vertical.

Proximidade telejornal —
jornalistas

Zelizer (1990, p. 38) diz que a autoridade do
jornalismo emerge pelo fato dos jornalistas estarem pro-
ximos aos eventos e relatando o que veem - dai a nogao
de testemunha ocular e dos trabalhos que no campo da
Comunicagdo lidam como o testemunho jornalistico
(Peres, 2016). A autora descreve a entrevista de um exe-
cutivo de uma rede de TV estadunidense que disse que
“os jornalistas transmitem a sensagdo de que qualquer
que seja o evento, ‘eles estavam 14°, e a historia que eles
trazem para o publico ‘por si proprios’ porque ‘viram’
acontecer” (Zelizer, 1990, p. 38, tradug@o nossa). Assim,
a proximidade pode ser vista como parte do discurso de
fundamentagdo do jornalismo, além da propria ideia de
reportar. No entanto, nesta relacdo buscamos também
observar uma outra proximidade que envolve o noticia-
rio: as estratégias e os sentidos que tornam o jornalista
mais proximo do proprio telejornal. Este recurso pode ser
visto como uma tentativa de humanizar os profissionais
que levam (e trazem) as noticias da comunidade — com
o intuito final de promover a identificagdo ou mesmo
aproximacdo entre o telejornal e a audiéncia.

Juliana Gutmann (2012), em pesquisa direciona-
da a articulagdo dos valores jornalisticos e a linguagem
televisiva nos telejornais, observa como as relagdes que
se iniciam com a presen¢a do apresentador contribuem
para a criagao de um efeito de simultaneidade do espaco
discursivo, numa referéncia a perspectiva de continuidade
espacial de Yvana Fechine (2008). Apesar dos objetos
empiricos utilizados na analise de Gutmann (2012) serem
noticidrios de rede de abrangéncia nacional, ¢ possivel
estabelecer conexdes que também fazem sentido ao
contexto local e regional, como o papel dos corpos dos
apresentadores e a reflexdo acerca da dimensao espago-
-temporal criada pelos telejornais.
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Gutmann (2012) observa como a performance
dos corpos dos apresentadores tem o intuito de formar a
imagem de autoridade para apresentacdo das noticias e
criar a referéncia espago-temporal do telejornal —a nogéo
do “aqui e agora”. “O apresentador articula as diversas
unidades do jornal, sejam elas pré-gravadas ou ao vivo, de
modo a al¢a-las para a temporalidade da sua enunciagao”
(Gutmann, 2012, p. 87). A autora defende que a propria
organizacao dos estiidios contribui para promover a apro-
ximagao da noticia com o espectador, numa referéncia aos
estiidios que geralmente tem a redagdo como plano de
fundo. “Essa sensacdo de proximidade com o processo de
producao da noticia, além de evocar efeito de vigilancia,
[...], relaciona-se a um sentido de simultaneidade entre
apresentagdo do programa, sua produgdo (apuragdo da
noticia) e experiéncia de recep¢ao” (Gutmann, 2012, p.
88). Observamos que nos casos dos telejornais locais-
-regionais Praga 1, ndo é comum a presenga da redagdo ao
fundo do estadio. No entanto, a constatacdo de Gutmann
(2012) é valida visto que ¢ comum a presenga de grandes
teldes que funcionam como uma janela, num claro efeito
de vigilancia ao mundo exterior: o campo de trabalho dos
jornalistas envolvidos no telejornal. Sao nesses teldes que
as reportagens comegam a ser exibidas e onde acontecem
as interagdes entre o apresentador e os reporteres/comen-
taristas (quando ndo estdo no proprio estidio).

Em relag@o a interagdo entre os jornalistas que estdo
envolvidos no telejornal, Gutmann (2012) observa o dialo-
go entre os apresentadores na leitura da cabega de uma ma-
téria, geralmente virando um para o outro, trocando olhares,
numa clara performance de uma conversa através de seus
corpos. A atuag@o, “forja o sentido de presente configurado
por acdes simultdneas que envolvem os sujeitos de fala e
os syjeitos interlocutores do programa” (Gutmann, 2012, p.
90). Essa relagdo também se conforma em situagdes onde
os apresentadores convocam outros mediadores que estao
em locais geograficamente distintos. Através dos teldes ou
da propria tela dividida em duas partes, eles partilham um
mesmo espago-tempo: o espago-tempo do telejornal. Essa
proximidade entre os agentes comunicativos nao exclui a
proximidade com o telespectador. Pelo contrario, através
do encontro no telejornal, considera-se também a presenca
daqueles que assistem ao programa. Este sentido de estar
juntos “€ o proprio espago discursivo do encontro, lugar que
s0 existe enquanto construgdo de uma temporalidade pelos
dois, trés ou quatro mediadores em cena, em conjunto com

a presenca implicita do espectador/interlocutor” (Gutmann,
2012, p. 94).

Numa outra via, com direcionamento a pratica
profissional, recorremos a fala de Bonner (2009) em sua
“receita” para fazer o Jornal Nacional. A escolha dos
“cabecas de redes”, como sdao chamados os reporteres
responsaveis pela cobertura regional, ¢ feita tendo em
vista a familiaridade desses profissionais com os espec-
tadores. Numa transcri¢do de uma fala do entdo diretor
de Jornalismo e Esporte da TV Globo, Carlos Henrique
Schroder, ¢ dito que “aqueles profissionais que levam a
noticia t€ém que ser... familiares. Tém de ser conhecidos
e reconhecidos pelo telespectador [...] Vocé leva algum
tempo para convidar alguém a ir para sua casa. E preciso
que este alguém conquiste, antes, sua confianga” (Schro-
der, in Bonner, 2009, p.46).

Nessa tentativa de construir a confianga com o0s
telespectadores, sdo muitos os exemplos de jornalistas que
se tornam mais intimos do proprio telejornal onde atuam
e, consequentemente, do publico. Esses profissionais
ocupam, por vezes, espacos que normalmente seriam
dedicados a uma fonte anénima ou ao telespectador. Foi o
caso do ESTV de Vitéria, quando o apresentador do ESTV
Primeira Edi¢do, Philipe Lemos, foi acompanhado por
um link de vivo enquanto pedalava pelas ruas da capital
capixaba no Dia Mundial Sem Carro em 22 de setembro
de 2015. O que o jornalista fez (e falou), em seus 16
minutos de apari¢do naquela edi¢do, foi o que qualquer
ciclista mais experiente poderia ter feito com maior pro-
priedade: relatar os desafios de andar sobre duas rodas
numa cidade que carece de infraestrutura e ciclovias. A
estratégia, assim, ndo tem tanto valor informativo, mas
buscava estreitar os lagos entre o noticidrio e o jornalista —
visto como a “cara” do ESTV primeira edi¢ao de Vitoria.

Proximidade formato — audiéncia

Um viés cada vez mais discutido para visualizar
a proximidade e, consequentemente, a participagdo da
audiéncia, ¢ através do formato. Seguindo a defini¢do de
Souza (2015), lidamos com o telejornalismo como um
género televisivo® e os formatos como as possibilidades as
maos dos profissionais para levar a informagao ao espec-
tador: vivo, stand-up, debate, nota-coberta, reportagem,
quadros especificos, entrevistas, entre outros. Segundo

3 Cabe ressaltar que ndo ha um consenso na academia acerca das classificagdes de géneros e formatos. Gomes (2006), por exemplo,
considera o telejornal enquanto um subgénero dos programas jornalisticos televisivos.
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Itania Gomes (2004), o formato atua ainda como um
operador para analisar a forma como o telejornal constroi
um estilo que permite a identifica¢cdo com o espectador
- 0 modo de enderegamento, um conceito importado de
estudos estrangeiros.

Com olhos nos telejornais regionais brasileiros,
um formato frequentemente investigado sdo os quadros
institucionais que geralmente convocam os telespectado-
res para fazer parte do noticiario. Alguns de forma mais
explicita, como foi o caso do “Parceiros do RJ”, que,
apesar de ndo ser mais produzido no RJ1, inspirou outros
Praga 1 com reinvengdes semelhantes®. No quadro, jovens
da propria comunidade tornam-se repérteres € mostram
problemas e realidades do espago onde vivem. Beatriz Be-
cker (2012) faz uma critica ao “Parceiros”, demonstrando
que segue padrao do jornalismo da emissora, mantém a
visdo estereotipada dos moradores e mantém a identidade
difusa na televisdo. No entanto, reconhece que

[...] se a recorréncia de depoimentos populares
nos telejornais locais torna comunidades, duran-
te muito tempo excluidas da midia, visiveis sob
determinados enquadramentos, ao mesmo tempo
os noticiarios constroem um ambiente no qual
as comunidades tém possibilidade de ampliar a
percep¢do de si mesmas, bem como da realidade
que as faz oprimidas (Becker, 2012, p. 87).

Assim, “esse quadro torna a busca da aproximagao
com a audiéncia ainda mais expressiva, abrindo espago
para a producdo de matérias de telespectadores” (2012,
p-82). Os “reporteres comunitarios” recebiam treinamento
e eram acompanhados por jornalistas e cinegrafistas no
momento da gravagdo do quadro — o que demonstrava o
forte vinculo com o modelo de jornalismo do entao RJTV.
No entanto, como reforgou Becker (2012), o formato era
um espago da comunidade no telejornal, além de potencial
gerador de formas de identificagdo.

Outros Praga 1 também apostam em formatos dife-
renciados para se aproximar da audiéncia. No nordeste, o
NETV Primeira Edi¢do (TV Globo com sede em Recife/
Pernambuco) veicula desde 2009 o Calendario do NETV.
Nele, o reporter vai até um bairro para mostrar o proble-
ma, geralmente apds ser acionado por algum morador.
Um representante do 6rgdo publico responsavel também

¢ convidado. Neste processo, o jornalista se comporta
como um intermediario entre o cidaddo e a prefeitura,
firmando um “pacto”, marcado pela figura do calendario
onde ¢ anotada a data para resolver o problema. Quando o
prazo vence, a equipe do NETV volta a comunidade para
conferir se a promessa foi cumprida (ou ndo). O quadro
também foi exportado para outras emissoras, como a
TV Gazeta (Espirito Santo) e a InterTV Vales de Minas
(Governador Valadares/Minas Gerais). No Espirito Santo,
outro quadro semelhante ¢ a Urna do ESTV, onde mora-
dores de uma localidade sdo convocados por um periodo
de tempo a depositarem na urna uma sugestdo de matéria.
A sugestdo mais votada torna-se uma reportagem, com
direito a vivo e apuragdo prévia do resultado, numa clara
referéncia a um processo eleitoral.

Outro quadro que tem se popularizado ¢ o “VC
no MGTV” — com a aten¢do de que outros Praga 1
também tem sua versdo regional. Nos MGTVs de Belo
Horizonte (TV Globo), Juiz de Fora (Integracdo/Zona da
Mata), Governador Valadares (InterTV/Vales de Minas),
Montes Claros (InterTV/Grande Minas), entre outras
cidades/sedes, quase que diariamente sdo exibidos videos
enviados pelos telespectadores. A equipe de jornalismo
complementa os problemas exibidos pela participagdo dos
cidadaos através da leitura da posi¢ao do 6rgao responsa-
vel pela solugdo, geralmente algum setor da prefeitura. No
caso do MGTYV de Belo Horizonte, ainda sdo lidas opi-
nides dos telespectadores que foram postadas no Twitter
com hashtag #vcnomgty. Os comentarios aparecem num
grande teldo e geralmente se referem a alguma matéria
exibida no telejornal.

Apesar desses recursos serem mais utilizados
na ultima década, hd outras maneiras de promover a
proximidade pelo formato que sdo corriqueiramente
utilizadas por noticiarios regionais/locais. Um exemplo
¢ o vivo. Diante da competicdo dos telejornais com o
contetido da internet, a televisao cada vez mais utiliza o
vivo como uma estratégia de mostrar que esta no lugar
do acontecimento ou dando a informag¢ao mais atual. A
adocdo dessa estratégia “resulta, por fim, em um efeito
de maior proximidade entre o conteudo enunciado e o
proprio ato de enunciag@o por meio do qual se diminui a
distancia entre o fato jornalistico e sua divulgacao pelo
telejornal” (Fechine, 2006, p.3). Além da promessa de
autenticidade, Yvana Fechine também chama a atencao

4O MGTV de Uberaba e de Uberlandia (MG) criou o quadro Reporter Mirim, onde criangas fazem reportagens sobre tecnologia.
O ESTV de Cachoeiro de Itapemirim (ES) chegou a criar um quadro semelhante ao “Parceiros do RJ” com a participagdo também

de pessoas adultas, mas saiu do ar em 2012.
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de que este espago do vivo também gera interagdo num
espago que so existe naquela dimensao temporal, sendo
assim, reune “lideres comunitarios e autoridades, politicos
de diferentes posicdes, repdrteres em diferentes lugares
discutindo um mesmo tema” (2006, p. 06).

Cabe ressaltar que as relagdes propostas para olhar
a proximidade nos telejornais locais e regionais nao sdo
um esgotamento de possibilidades. Novas elaboragdes
poderdo ser visualizadas inclusive para atender as ne-
cessidades metodologicas e a interlocu¢do com outras
midias, como aplicativos de smartphones, recursos da
TV Digital (mesmo que ainda incipientes no Brasil) e a
propria internet.

A proximidade nos Praca 1
de Minas Gerais: um olhar
na empiria

Considerando as perspectivas desenvolvidas, bus-
camos voltar os olhares para quatro telejornais regionais
Praca 1 de Minas Gerais no intuito de verificar como lidam
com a proximidade em suas edigdes diarias. Sao eles:
MGTYV Tridngulo Mineiro’ (Uberlandia/Uberaba), MG
InterTV Vales de Minas Gerais (Governador Valadares),
MG InterTV Grande Minas (Montes Claros) e EPTV
Sul de Minas (Varginha). Em termos metodologicos,
esse levantamento, realizado entre os dias 22 e¢ 27 de
janeiro de 2018 e de carater exploratorio, envolveu dois
movimentos complementares. Num primeiro momento,
foram coletados nos sites das emissoras sediados no
portal G1 todos os 165 videos® das 6 (seis) edi¢oes dos
telejornais, correspondendo a uma semana de exibigdo, ja
que os Praga 1 ndo vao ao ar aos domingos. Matérias de
esporte foram desconsideradas ja que a forma como sdo
apresentadas varia conforme o telejornal: enquanto alguns
exibem como parte integrante do noticiario, em outros
hé o programa Globo Esporte local separado do Praga 1.

Numa segunda etapa, mapeou-se 0s aspectos
ligados as estratégias para se estabelecer uma relagdo
de proximidade, conforme as quatro perspectivas que

foram desenvolvidas ao longo da pesquisa. A escolha dos
telejornais de diferentes regides geograficas de Minas
foi proposital. Considerando que estdo em localidades
distintas, partimos da premissa de que, em tese, deveriam
oferecer particularidades identitarias/culturais do espago
onde estdo inseridos.

Sobre as relagdes telejornal-audiéncia e formato-
-audiéncia, a presenca de quadros institucionais se torna
frequente nos quatro telejornais e permite observar
estratégias e sentidos que envolvem a proximidade que
perpassa pelo telejornal, formatos e a audiéncia. O MGTV
Triangulo Mineiro possui o “MGTV Responde”. Um
especialista ¢ convidado para ir ao estiidio e responde
perguntas enviadas pelos telespectadores. No caso do
quadro exibido no dia 23/01, uma advogada de Uberaba
respondeu questdes sobre pensdo alimenticia. Na primeira
davida, a apresentadora Livia Zanolini dizia:

Comegamos com a [pergunta?] da Ana Carolina,
no bairro Leblon. O juiz determinou que a pen-
sdo dos filhos dela fosse descontada da folha de
pagamento do ex-marido. SO que ele é o gerente
da empresa. Ela desconfia que ndo foi descontado
em folha porqué ndo foi pago o décimo terceiro
determinado [...]. O que ela deve fazer? (MGTV
Triangulo Mineiro 1 Ed., 24 jan. de 2018).

No entanto, cabe ressaltar a falsa-ideia de partici-
pacdo regional neste caso. Das 12 perguntas enviadas, 10
eram oriundas de moradores de Uberaba (cidade-sede da
emissora). As outras duas eram anonimas. Assim, mesmo
com 15 minutos e 11 segundos, pouco mais de um ter¢o
do tempo total do programa, o quadro mostrou uma
participag¢do extremamente localizada, demonstrando a
pouca mobilizacdo, e o consequente distanciamento, dos
demais municipios que fazem parte da area de cobertura.

No InterTV Vales de Minas, um quadro seme-
lhante chama-se “Direito do Cidadao”. Nele, um ad-
vogado responde duvidas enviadas pela audiéncia por
telefone. Diferentemente do telejornal de Uberaba, este
mostrou-se mais regional. Das dez perguntas lidas pelo

Na regido do Tridngulo Mineiro existem dois telejornais Praga 1: 0o MGTV de Uberlandia e o MGTV de Uberaba — ambos produ-
zidos pela mesma emissora, a TV Integragdo. Como os videos dos dois noticiarios eram postados numa mesma pagina no portal G1
e traziam noticias de uma mesma regido (havia constantes trocas de matérias entre os dois jornalisticos), consideramos neste artigo,
para efeitos metodologicos, como sendo apenas um telejornal (MGTV Tridngulo Mineiro).

¢ A opgéo em olhar para cada VT ao invés do telejornal completo ¢ justificada pelo fato dos telejornais ndo serem postados na integra
na internet, com exce¢do do MGTV Triangulo de Minas que, ainda assim, exige ser assinante do Portal G1 para ter acesso a esse

formato de visualizagao.

110 Vol. 21 N2 2 - maio/agosto 2019

revista Fronteiras - estudos midiaticos



Proximidade no telejornalismo local e regional: uma proposta de sistematizacao

apresentador na edigdo do dia 24/01, trés eram da cidade
sede e do municipio que sedia a sucursal (Governador
Valadares e Ipatinga), trés anonimas e quatro de outras
cidades (Caratinga, Monte Formoso, Coronel Fabricia-
no ¢ Sdo Jodo do Oriente). No noticiario, também ha
um quadro chamado de “Blitz do MG InterTV”. Nele,
reporteres percorrem bairros para mostrar problemas,
geralmente de infraestrutura. No dia 24/01 o assunto era
sobre um buraco num bairro de Governador Valadares. A
proximidade da jornalista com a populagdo foi grande:
a reporter, através de gestos e contatos corporais, tenta
se mostrar proxima das fontes ouvidas. Ao fim, ainda
demarca o lugar de onde se fala, numa tentativa de firmar
que a equipe esteve no local e, assim, passar a ideia de
vigilancia, como faziam os programas policialescos na
década 90. A reporter diz: “Eu sou a Ariane Granado
e essa foi mais uma Blitz do MG InterTV”. Neste te-
lejornal, ainda héa o quadro “VC no MGTV” (FIG. 3),
também presente no MG InterTV Grande Minas, exibido
de segunda a sexta-feira e tipico exemplo da proximidade
telejornal-audiéncia através da participagdo com envio
de materiais visuais e audiovisuais.

Cabe ainda destacar a adaptacao do quadro “Ca-
lendario do NETV” que no MG InterTV Grande Minas
passou a se chamar “Calendario do MG”, exibido no dia
26/01 sobre a falta de pavimentagdo numa rua de Montes
Claros. Em relagdo ao formato original, na versao “minei-
ra”, o reporter ndo carregava o calendario fisico. Apenas

video enviado por Ellas Soares da Silva
Ipotinga

na vinheta aparece a imagem do calendario.

Sobre os quadros institucionais descritos, nota-
-se que além de demarcarem os lugares fisicos onde sdo
gravados, as veiculagdes no telejornal local/regional con-
tribuem para produzir um sentido de inclusdo e de proxi-
midade pelo formato. A participagdo das pessoas ao longo
do noticiario faz emergir o sentido de construgao coletiva
das pautas ¢ das noticias que s@o exibidas — numa clara
referéncia ao papel do telespectador enquanto um produtor
de contetido, conforme descreve Jenkins (2015). E o caso
do “VC no MGTV”, do “Calendario do MGTV” e das
perguntas enviadas pelo ptblico no “MGTV Responde”.

Ja a relagdo telejornal-territdrio aparece de forma
frequente, perpassando, inclusive, por outras relagdes de
proximidade, com a oriunda do formato. Nos vivos, por
exemplo, ¢ comum a demarcacao do lugar geografico de
onde se transmite o acontecimento/noticia. A apresentado-
ra do EPTV Sul de Minas sempre enunciava o municipio
de onde a equipe falava. No dia 24/01, durante 0 MG
InterTV Grande Minas, a apresentadora Ana Carolina
Ferreira disse ao chamar o reporter Max Andrade: “O
Codigo Brasileiro de Transito completa 20 anos este més
e por isso nds vamos voltar a falar com o Max Andrade
que esta la na avenida Doutor Jodo Luiz de Almeida, uma
das mais movimentadas aqui de Montes Claros. Boa tarde,
Max”. A estratégia pode ser entendida como uma forma
de aproximagdo pelo ferritorio, ja que a apresentadora
contextualiza a avenida (uma das que possui 0 maior

enviado por MIGUEL PINHEIRO
Pirapora

Figura 3. Frames do Quadro “VC no MGTV” veiculados pelo MG InterTV dos Vales de Minas e pelo MG InterTV

Grande Minas, respectivamente.

Figure 3. Frames of the “VC in MGTV” format, showed by MG InterTV of the Vales de Minas and MG InterTV

Grande Minas, respectively.

Fonte: MG InterTV dos Vales de Minas e MG InterTV Grande Minas, 2018
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m Sede e sucursais

B Outras cidades da area de
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W Cidades fora da drea de
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v cobertura

EPTV Sul InterTV MGTV MG
de Minas dos Vales Tridngulo InterTV
Mineiro  Grande
Minas

Figura 1. O regional nos “Praga 1”: mapeamento da produgdo noticiosa.
Figure 1. The regional in the “Prag¢al”: mapping the news production.

Fonte: do autor, 2018.

transito de Montes Claros) e o repérter fala no local onde o
acontecimento se insere, mesmo que de maneira indireta,
como o caso descrito.

Ainda sobre a aproximag@o com o territorio onde
os noticiarios estdo inseridos, chamamos atengdo para a
cobertura efetiva dos acontecimentos da regido. Na figura
abaixo (Fig. 1) buscamos comparar, entre a amostragem
de 165 videos, trés grupos de matérias: 1) as produzidas
nas cidades-sede das emissoras (incluindo as sucursais’);
2) aquelas que foram feitas em municipios que ndo sdo a
cidade-sede da emissora, mas que fazem parte da regido
de cobertura; 3) aquelas que foram exibidas no telejor-
nal, mas que foram produzidas por emissoras parceiras,
portanto, fora da area de cobertura da afiliada.

O que se percebe ¢ que, com excegdo do EPTV Sul
de Minas, em todos os outros “Praca 1> ha uma concentra-
¢do excessiva de noticias das cidades-sede das emissoras.
Assim, questiona-se o carater regional das mesmas, ja que
se apresentam bastante localizadas se tomarmos apenas
a localizacdo geografica como fator de aproximagao.
Por outro lado, surge uma pergunta instigadora: quais
outros elementos, para além da geografia, podem atuar
para que tais matérias sejam proximas da audiéncia que
esta distante fisicamente do acontecimento ou do local
de onde o vivo ¢ feito?

Uma pista para tal questionamento esta na consta-
tagdo de que quase todos os telejornais exibem matérias
“importadas” de outras afiliadas ou da prépria TV Globo
cujo tema possui relagdo com a regido. Um exemplo foi
visto no dia 25/01, quando o MG InterTV Grande Minas
veiculou uma reportagem da TV Globo Minas (Belo Ho-
rizonte) que mostrava um balango sobre os casos de febre
amarela no estado. Observa-se que o fato das imagens, das
pessoas e dos casos abordados serem todos da capital, ndo
exclui de certa forma o carater regional — ja que o tema
faz parte de uma agenda noticiosa que diz respeito a um
territorio politico: o estado de Minas Gerais.

No caso do EPTV Sul de Minas, houve importagao
de quadros produzidos por afiliadas do estado de Séo
Paulo. O gastronomico “Prato Facil” (Fig. 2), apresentado
por Fernando Kassab e gravado em S&o José do Rio Pardo
(SP), foi exibido trés vezes ao longo da semana analisada.

Outro fato curioso ¢ que algumas matérias
apresentaram-se indefinidas no espaco, impossibilitando
saber se suas escalas eram locais, regionais ou nacionais.
Como a exibida no dia 25/01 no MG InterTV Grande
Minas, intitulada no G1 como “Consumo de alimentos
saudaveis aumenta no Brasil”. Nao ha qualquer mengao
de onde foi gravada, apesar de ter empresarios e chefs de
cozinha que ddo exemplos bem pessoais sobre 0 negocio

7Sobre as sedes e sucursais: EPTV Sul de Minas: Varginha (sede), Pogos de Caldas e Pouso Alegre (sucursais); MG InterTV dos
Vales de Minas: Governador Valadares (sede) e Ipatinga (sucursal); MGTV Triangulo de Minas: Uberaba ¢ Uberlandia (sedes);

MGTYV Grande Minas: Montes Claros (sede).
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Figura 2. Quadro “Prato Facil” de 27/01/2018, que mesmo gravado no Estado
de Sao Paulo, ¢ exibido no EPTV Sul de Minas.
Figure 2. “Prato Facil” on 01/27/2018: even recorded in the State of Sdo Paulo,

it is shown at EPTV Sul de Minas.
Fonte: EPTV Sul de Minas, 2018.

que administram. Portanto, instiga-nos quais outros ele-
mentos de identifica¢do fazem parte da noticia, de forma
a superar a auséncia da localizagdo geografica. Uma
sugestdo pode ser a propria tematica, ligada a qualidade
de vida e habitos saudaveis.

Sobre a relagdo telejornal-jornalistas observa-se
que o momento de maior proximidade foi na chamada
dos vivos, quando os apresentadores cumprimentavam
os reporteres e faziam alguma pergunta. No entanto, ndo
houve registro de testemunhos em reportagens ou de
uma interagdo maior entre os jornalistas. Isso pode ser
explicado pelo fato de que na época da analise, trés dos
quatro jornais eram apresentados por apenas uma pessoa
— o0 que acaba limitando performances mais descontraidas
no estudio.

Consideracoes finais

Em termos teodricos, nota-se que muitas pesquisas
brasileiras lidam com a proximidade como um termo,
geralmente para contextualizar ou dar qualidade a dis-
cussao sobre o jornalismo local e regional. No entanto,
poucas vezes fazem uma imersdo mais profunda, de
forma a abordar os aspectos simbolicos ¢ as fronteiras (o
outro) que perpassam pela proximidade —algo que até sua
condigdo enquanto valor-noticia se mostra limitada. As
quatro relagdes propostas nesse trabalho para visualizar

revista Fronteiras - estudos midiaticos

a proximidade: a) proximidade telejornal — audiéncia; b)
proximidade telejornal — territério; ¢) proximidade telejor-
nal - jornalistas e; d) proximidade formato —audiéncia, sdo
algumas das possibilidades visualizadas no corpus tedrico
e empirico dessa pesquisa. Outras propostas poderao sur-
gir a medida que novos trabalhos forem desenvolvidos.

Quanto a analise realizada nos telejornais regio-
nais de Minas Gerais algumas consideragdes podem
ser elencadas. Primeiramente a conclusdo de que, se
tomarmos apenas o conceito de escalas como referéncia
(Aguiar, 2016), dos quatro noticiarios analisados apenas
um consegue fazer uma cobertura regional de fato. Os
outros trés se apresentam mais locais do que regionais.
Esse resultado também pode ter conexao pelo que Cicilia
Peruzzo (2005) identificou ja no inicio dos anos 2000: a
precarizacdo das condi¢des de trabalho e da infraestrutura
na midia regional.

Por outro lado, este cenario evidenciado no con-
tato com a empiria, demonstra a necessidade de ampliar
o horizonte ao lidar com a proximidade. Se a geografia
sozinha ndo da conta de tornar os telejornais proximos
da audiéncia, quais sdo outros recursos utilizados? A
tematica, a cultura, os costumes, os habitos ¢ a propria
dimensao temporal podem ser alguns desses elementos,
que articulados ao formato, ao territorio e a interagao dos
jornalistas, podem dar sabor as novas formas de identifi-
cagdo para além da delimitagdo fisica. E um assunto para
ser aprofundado em trabalhos ¢ em pesquisas futuras.
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Por fim, é preciso considerar que apesar dos
desafios estruturais e dos problemas encontrados, os te-
lejornais regionais e locais tém como aliados ferramentas
tecnologicas que até pouco tempo ndo estavam disponi-
veis. Estas podem contribuir para uma maior aproximagao
com a audiéncia pela simples possibilidade de participa-
¢do — que contribui para o sentido que denominamos de
construgdo coletiva do telejornal. Um aspecto que flui
pelas diferentes relagdes de proximidades elaboradas.
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