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A controvérsia reiterativa: cores em
disputa nos ciberacontecimentos do

vestido e do sapato

Reiterative controversy: Color disputes in the dress and

the shoe’s cyberevents

RESUMO

Este artigo tem a inten¢do de compreender como se constituem
as controvérsias em torno do vestido azul e preto ou branco e
dourado e a do sapato azul e cinza ou rosa e branco, a partir da
discussdo cientifica sobre o problema e conversagdes em rede
centralizadas nas publica¢des do BuzzFeed, actante propulsor
de ambas. A confusdo dessas combinagdes de cores ¢ oriunda
de um dilema nascido do mal-estar na filosofia e na ciéncia
acerca da propria natureza das cores. Tal mal-estar se solidifica
em uma caixa preta, conceito de Bruno Latour, uma espécie de
estabilidade iluséria e provisoria, atualizada periodicamente.
Entendendo essas controvérsias na proposta do ciberaconteci-
mento, de Ronaldo Henn, vislumbra-se uma categorizagdo das
conversagdes, na qual se percebe uma acirrada disputa entre as
combinagdes de cores e tentativas de explicag@o acionadas pelo
uso de tecnologias.
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ABSTRACT

This article intends to understand the formation of contro-
versies surrounding the blue and black or white and gold
dress and the blue and gray or pink and white shoe, both in
relation to the scientific discussion regarding the issue and
web discussions centralized in BuzzFeed’s publications, the
acting propeller of both. The confusion brought by these
color combinations stems from a dilemma of philosophi-
cal and scientific malaise about the very nature of colors.
This malaise solidifies in a black box, a concept of Bruno
Latour, an illusory and provisional stability, updated periodi-
cally. Understanding these controversies in Ronaldo Henn’s
proposal for cyber event, we can see a categorization of the
conversations, where one perceives a fierce dispute between
the combinations of colors and explanation attempts triggered
by the use of technologies.
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A controvérsia reiterativa: cores em disputa nos ciberacontecimentos do vestido e do sapato

Introducao

No periodo de dois anos ¢ meio, duas publica-
¢Oes em sites de redes sociais fomentaram uma enorme
mobilizagdo de pessoas em torno da solu¢do de um ques-
tionamento aparentemente simples: que cores sdo estas?
Em fevereiro e margo de 2015, a duvida foi catalisada
através da foto de um vestido em uma loja de departa-
mentos (Holderness, 2015a); para alguns preto e azul,
para outros branco e dourado. Entao, outubro de 2017
trouxe outra confusao de cores, dessa vez materializada
na imagem de um calgado (Strunk, 2017); azul e cinza
ou rosa e branco. Tomando ambas as problematicas e
desdobramentos a partir do que Latour (2012) designa
como controvérsias, este artigo propde uma leitura sobre
os sentidos produzidos em torno das cores, a luz da Teoria
das Cores, nas conversacdes em rede centralizadas nas
publicagdes do BuzzFeed, notorio actante propulsor do
espalhamento (Jenkins et al., 2013) de conversagdes,
memes e acontecimentos. Tem-se como questionamento
central quais sentidos emergem através das conversacgdes
promovidas pelo BuzzFeed ¢ como estes se relacionam
com a controvérsia no ambito do estudo das cores. Enten-
dendo o vestido azul e preto ou branco e dourado como
um acontecimento em rede, assim como o sapato azul
e cinza ou rosa e branco (também referencial a este),
propde-se inscri¢des teorico-metodologicas na Analise de
Construgdo de Sentidos em Redes Digitais, desenvolvida
como aporte para as pesquisas de ciberacontecimentos
(Henn, 2014), as quais esta vincula-se, e na Teoria Ator-
-Rede, sobretudo na proposta das caixas pretas, oferecida
por Latour.

Reitera-se, contudo, que, tal qual esta espécie
de atualizagdo (controvérsia) que o sapato suscita ao
vestido (caixa preta), ela também possa elencar outros
tensionamentos. As controvérsias em torno da confusao
de cores ndo terminarao, sobretudo do ponto analitico de
conversagdes em rede, visto que esta questdo ndo possui
solucdo leviana. Um artigo do site Huffpost Brasil chegou
a afirmar categoricamente: “(a solugdo ¢ a constancia de
cor) em outras palavras, nossos cérebros ajustam auto-
maticamente a percepgdo da cor a depender do contexto
(iluminag@o, por exemplo) em que algo ¢ visto” (Howard,
2015). Em verdade, o estudo da cor se flexiona numa
miriade de controvérsias que transtornaram as mais
brilhantes mentes filosoficas ¢ cientificas, ao longo dos

séculos, e que continua, até os dias atuais, a desorientar
mais que resolver hipoteses. A constancia de cor nado
explica, por exemplo, umas das questdes fundamentais:
se a cor existe, objetivamente, ou ndo. Tal fato, por si s0,
altera substantivamente as explica¢des do porqué a cor
variaria de pessoa para pessoa. Desse modo, se faz basilar
repisar no tema e indicar que as discussdes continuam
em aberto para aqueles que queiram, por ventura, buscar
resolver em definitivo o problema da cor. Estas parecem
questdes (ainda) sem resposta, tal como um incomodo
para a ciéncia ocidental. O interesse aqui esta justamente
na controvérsia das manifestagoes leigas desse incomodo,
operadas com significativa passionalidade, que demons-
tram as afetagdes do acontecimento. Assim, a pretensao
desse artigo ¢ oferecer ndo uma explicagio definitiva das
controvérsias envolvendo as cores, mas como clas sdo
tomadas no ambito cientifico € como se materializam nas
conversagdes em rede.

As inexatidoes das cores

“A nogdo de senso comum de que a cor ¢ uma
propriedade de objetos se sujeitou a um grande escru-
tinio pelos filosofos e cientistas, a0 menos desde que
Galileu comegou a duvidar do que seus olhos pareciam
lhe dizer” (Batchelor, 2014, p. 53, tradug¢@o nossa). A
capacidade de comunicar da cor, precisamente por sua
tendéncia natural a instabilidade, outrora ignorada, passa
a condigdo de duvida primordial. Ainda que a experiéncia
da cor seja equiparavel e mensuravel em seres humanos
— alguém nao daltonico jamais verad verde num estimulo
vermelho, por exemplo —, ndo ¢é possivel garantir que,
mesmo sob condi¢des de satide e iluminacao idénticas,
haja qualquer exatiddo na imagem mental processada por
cada individuo. Isso visto que a fovea do olho humano ¢é
composta de uma miriade de milhdes de receptores co-
loridos, chamados cones, distribuidos de forma desigual
em nossa sensibilidade: somos melhores equipados para
vermos as frequéncias verdes e as vermelhos/laranjas do
que as azuis/violetas. Ademais, “os cones individuais
[...] sdo inteiramente cegos para cor posto que sua res-
posta ¢ meramente um reflexo do nimero de fotons que
capturam, independentemente do comprimento de onda
do foton™. Esses cones, entdo, respondem a excitacao
causada a partir do estimulo luminoso e se sobrepdem
continuamente, enviando informagdes cruzadas para o

2 De acordo com Centro Nacional de Pesquisas em Biotecnologia dos EUA (NCBI, 2001).
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cérebro, local onde a cor ¢, finalmente, classificada e
reconhecida. “O olho foi frequentemente comparado a
uma camera. Esta metafora é capaz de enganar, pois re-
presenta o olho como um transmissor passivo de imagens
para algum outro 6rgao mais ativo que os vé e os usa para
obter informagdes sobre o mundo” (Hardin, 1988, p. 7-8,
traducdo nossa). Avaliando-se o fato de que os cones, em
verdade, interpretam ou decompéem excitagdes luminosas
em sinais informacionais — esses que serdo avaliados
pelo cérebro e, entdo, nomeados — pode-se concluir que
o ato do reconhecimento das cores se efetiva dentro de
uma ampla zona de inferéncia cujos resultados estardo,
invariavelmente, entremeados de imprecisdes. Outros
fatores ainda tornam mais o ato mais complexo, desde a
memoria’, os afetos e a atengdo, até o estado fisiologico:
“O estado psiquico, a fadiga, o debilitamento e a ingestao
de certas drogas alucindgenas podem causar [...] variagdes
ou distrbios (na percepgao de cor) [...]” (Pedrosa, 2009,
p- 57). Este paragrafo contém uma sintetizagao de um dos
aspectos envolvidos, a saber: o fendmeno da recepgao. A
composicao energética da luz; sua propagagao (reflexao,
difragdo, etc.) nos diversos meios; a fabricagado de telas e
superficies coloridas, a captagao fisica ou eletronica dessa
cor; entre outros aspectos, amplificam as dificuldades
envolvidas, o tanto que

Se alguém diz “Vermelho” (o nome da cor) e ha 50
pessoas ouvindo, pode-se esperar que haja 50 ver-
melhos em suas mentes. [...] Mesmo que todos os
ouvintes tenham centenas de vermelhos na frente
deles para escolher o vermelho da Coca-Cola, eles
novamente selecionardo cores bastante diferentes.
E ninguém pode ter certeza de ter encontrado
o matiz vermelho preciso. E mesmo que a logo
redonda da Coca-Cola vermelha, com o nome
branco no meio, seja mostrada para que todos se
concentrem no mesmo vermelho, cada um recebe-
ra a mesma proje¢do em sua retina, mas ninguém
podera ter certeza se cada um terd tido a mesma
percepgdo (Albers, 2013, p. 3, tradugdo nossa).

Aquilo que poderia comecar a se assemelhar
a um exagero teorico fica evidenciado nas disputas

em torno da definigdo das cores reais do vestido e do
sapato. O desengano, as decepgdes elevadas ao nivel
de campo de batalha entre lados — ambos corretos,
vide acima —, ocorrem rigorosamente visto que a
“cor ndo tem existéncia material: é apenas sensagdo
produzida por certas organizagdes nervosas sob a a¢ao
da luz” (Pedrosa, 2009, p. 1, grifo nosso). A frase,
incontroversa, langada na introdugdo da seminal obra
de Israel Pedrosa, se refere a contenda entre objetivis-
mo e subjetivismo que sera brevemente apreciada em
seguida. Antes, no entanto, cabe alongar o caminho
dos autores até agora trabalhados, ou seja, o viés das
cores como efeito psicoldgico ou subjetivo. Gregory
Currie aponta que

Alguns filosofos pensam, de modo geral, que as
cores “ndo estdo realmente la” numa superficie,
e que quando nossa experiéncia representa um
objeto ou superficie como tendo uma certa cor,
estamos sujeitos a uma ilusdo, porque ndo ha
cores para estarem la a principio. [...] Eu tomo
as cores como propriedades das superficies, mas
propriedades que essas superficies tém em virtu-
de delas serem um modelo ou padrdao normal de
resposta a essas superficies por parte de observa-
dores sensitivos. As cores sdo, na frase de Mark
Johnston, propriedades dependentes de resposta
(do observador) [...] (1995, p. 31, tradu¢do nossa
e grifo do autor).

Ou seja, para Currie, elas estdo objetivamente 1.
No entanto, sua apreensdo se dara, invariavelmente, de
forma atravessada pela subjetividade de cada observador.
O caminho que permite tal entrelacamento comegou a
ser feito possivel na virada do século XVIII para XIX:
“Tanto Maine de Biran como Goethe deslocam os valores
absolutos conferidos as cores pela teoria newtoniana,
insistindo na transformacéo efémera da cor que se produz
no interior do sujeito humano” (Crary, 2012, p. 76). Em
suma, o avango do entendimento da fisiologia do corpo
retirou o enfoque dos estudos da cor enquanto efeito ex-
clusivo da acdo da luz para o estudo da mesma enquanto
efeito da agdo da luz sobre o aparato sensivel do homem.
O objetivismo, todavia, assevera que

3 “Q conhecimento visual adquirido no passado ajuda ndo s6 na detec¢@o da natureza de um objeto ou a¢do que se apresentam no
campo visual; também atribui ao objeto presente um lugar no sistema de coisas que constituem nossa visao total do mundo” (Arnheim,
1997, p. 90, tradug@o nossa). Em outras palavras, a memoria tanto ajuda na identificagdo quanto prové um sistema de padrdes de
entendimento. Esses padrdes tanto agilizam o reconhecimento quanto normatizam nossa sensibilidade.
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As cores ndo sdo um problema se a sua visdo da
realidade abraga tanto matéria inerte quanto
criaturas com mentes, ignorando as divisoes meta-
fisicas entre eles. O problema da cor surge quando
a énfase teorica é colocada em uma realidade
fisica abstraida da presenga de observadores,
como é caracterizada pela abordagem galileana,
e quando a duvida é lancada sobre a capacidade
de nossos sentidos para imaginar essa realidade,
como aconteceu no século XVII (Chirimuuta,
2015, p. 36, tradugdo nossa).

Em outras palavras, haveria um mundo exa-
to e calculavel que abrangeria a ordem de todas as
coisas que existem. E, portanto, as cores seriam uma
variavel medivel. Desse modo, existiria uma resposta
absolutamente certa para a questdo (as cores sao X ou
Y) e todas as outras estariam inteiramente incorretas.
Chirimuuta aponta esse paradoxo como o inner/outer
divide (divisdo de dentro e fora, da mente). Essa cis@o
permanece ndo resolvida pela ciéncia até a presente
data, e tentativas como a de Currie buscam conectar os
lados. Ambos, apesar disso, continuam a batalhar para
afirmar sua posi¢@o. As contendas académicas transbor-
dam para a sociedade como um todo de forma analoga.
A indecisdo sobre a designacdo um estatuto definitivo
para as cores se infunde em disputas, negociacdes e
associagdes, sobretudo quando cristalizadas em um
objeto de atengdo e, no que diz respeito ao aconteci-
mento em rede, de um nimero expressivo de pessoas,
vez ou outra atingem um momento de estabilidade
fragil, quando ha uma resoluc¢do interina, a qual Latour
denomina caixa preta. As caixas pretas sdo o momento
de cessao das controvérsias, tal qual a aprovagdo de
uma lei ap6s debate entre congressistas; um conceito
ap6s pesquisas cientificas, cujo resultado podera ser
posteriormente refutado; mesmo uma percepgao que
se dissemina como senso comum. Nesse sentido, a
controvérsia seria o que incomoda, o nao-resolvido,
a frente, num primeiro plano, até que se estabilize e
passe para um plano de fundo e desaparega; isto, até
que novos problemas surjam e as redes de sua cons-
tituicdo se tornem mais uma vez visiveis, saindo do
fundo (Latour, 2012; Lemos, 2013). Assim, as disputas
dos ciberacontecimentos sobre as cores do vestido e do
sapato sdo importantes ndo sé por evidenciar a caixa
preta em torno da percep¢do humana, como também
da propria disputa entre as visdes de ciéncia e filosofia
que balizam nossa sociedade.

Do acontecimento ao
ciberacontecimento e Teoria
Ator-Rede

Dentre as diversas no¢des do acontecimento, a
de Adriano Rodrigues (1993, p. 31), tomando este como
“tudo aquilo que irrompe na superficie lisa da historia
de entre uma multiplicidade aleatoria de factos virtuais”
¢ uma das que mais fundamentam pesquisas sobre tal
conceito. Embora haja problemas nesta formulagao, so-
bretudo ao tratar a histdria como /isa, este rompimento,
este desvio de que fala Rodrigues, ¢ pertinente em diversas
outras tentativas de se entender o que é o acontecimento.
Rebelo (2006, p. 17) salienta que “nem toda ocorréncia ou
acdo ¢ acontecimento”, creditando a este o seu potencial
de atualidade (producdo do acontecimento no tempo e
espago) e pregnancia (capacidade de provocar uma rup-
tura no quadro de vida). Contudo, o autor respalda que
“a ocorréncia tem mais probabilidades de ser considerada
um acontecimento quando nos incita a reconstruir esse
nosso quadro de vida momentaneamente perturbado pela
ocorréncia inesperada” (Rebelo, 2006, p. 17).

Da mesma forma, Charaudeau (2006, p. 99-100),
para quem o acontecimento ndo significaria nada per se —
somente quando envolvido em um discurso — propde que
acontecimento ¢ o que produz “uma modificagdo no estado
de mundo fenomenal, geradora de um estado de desequi-
librio”. Assim, para que seja depreendido (compreendido)
€ necessario que “essa modificagdo seja percebida por su-
jeitos (ou que estes julguem que houve uma modificagao)
num efeito de ‘saliéncia’, e que essa percepcao se inscreva
numa rede coerente de significagoes sociais por um efeito
de pregnancia” (Charaudeau, 20006, p. 100, grifos do autor).

Quéré (2012) entende que o acontecimento ¢ a
instancia inaugural de todo um processo de sentido, e
propde uma reconfiguragio do acontecer para acontecer
a, destacando ai a afetacdo nos sujeitos. Rancicre (1995)
também propde que o acontecimento s6 existe para al-
guém por quem e para quem ele tem sentido. Assim, a
instancia semiotica do acontecimento, entendida por Henn
etal. (2012, p. 107), opera mesmo que “individualmente
haja uma experiéncia singular do acontecimento, existe a
experiéncia coletiva que gera o ambiente interpretante em
que as possibilidades de sentido ganham contornos mais
efetivos”. Vogel (2010) aponta que os acontecimentos,
em um dado primeiro momento, encontram-se instaveis;
sendo o jornalismo um dos seus actantes de estabilidade,
que o reconfiguraria para novas possibilidades de sentido.
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Nota-se nestas ambiéncias de situagdo do aconte-
cimento uma grande pertinéncia entre este e 0s conceitos
apontados por Lemos (2013) da Teoria Ator-Rede (ainda que
na perspectiva das materialidades da comunicagao), sobretu-
do no que diz respeito as controvérsias e caixas pretas, como
momentos de instabilidade, produgao de sentidos, afetacoes,
até um momento de estabilidade (o que, no caso do aconteci-
mento, dar-se-ia por e através dos meios midiaticos). Assim,
entendemos tanto o vestido e o sapato como ator-rede, que
mobilizam uma ruptura no quadro estavel da percepcao de
cores de atores sociais em rede, a partir da materialidade
das imagens digitalizadas dos dois objetos. Estes objetos,
envoltos, € claro, em um discurso disruptivo, proporcionam
a proliferagdo de sentidos, afetagdes e mobilizacao, sendo
configurados como controvérsias, através das suas cores,
em instabilidades em busca de organizacao e estabilizagao,
como os acontecimentos experienciados pelos sujeitos, de
forma coletiva, aos quais estes conferem sentidos. Tal qual
Latour aponta que as controvérsias incidem nas trajetorias
em busca de momentos de manutengdo, tomadas como
caixas pretas, para os tedricos do acontecimento este agente
(actante) de manutencao seria o jornalismo, inaugurando ai
0 acontecimento jornalistico.

Vemos na controvérsia do acontecimento do vestido
e do sapato ndo a tentativa de explicar, elaborada em narra-
tivas nas redes digitais e discursos jornalistico-cientificos
(que o segundo pauta-se pelo primeiro), mas de compre-
ender os processos das primeiras. Assim, neste artigo e
esta vinculagdo com a Teoria Ator-Rede, ndo pretendemos
demonstrar se o sapato ou o vestido sdo desta ou daquela
cor, mas como a controvérsia se constitui, nos rastros da
proliferacdo de sentidos de actantes em conversagdes em
rede. Da mesma forma, entendendo que apds diversas
das narrativas citadas, o vestido passou para um plano de
fundo, como caixa preta; a nova controvérsia do sapato a
atualizou, rompendo a estabilidade e trazendo uma nova
controvérsia, elaborada de forma semelhante em narrativas
e disputas de sentido neste novo acontecimento. Assim, nao
s6 como acontencimentos, entende-se estes como cibera-
contecimentos, na proposta de Henn (2014).

Ciberacontecimento: a emergéncia
do acontecimento das redes digitais

Os ciberacontecimentos sdo 0os acontecimentos
onde as redes digitais e suas potencialidades sdo actan-

tes fundamentais em sua constitui¢do e desdobramentos
— mais do que isso, ndo seriam possiveis sem que as
logicas destas redes fossem determinantes, como suas
catalisadoras ou mediadoras. Assim, sdo aqueles acon-
tecimentos oriundos e/ou redimensionados por atores
sociais em redes digitais. Sdo acontecimentos de diversas
naturezas, desde o desafio do balde de gelo (Neumam,
2014), os rolezinhos (G1, 2014) no Brasil (2013/2014), a
hashtag #meuamigosecreto (Visconti e Ferrari, 2015) até
protestos politico-sociais organizados através dos sites de
redes sociais, como as jornadas de junho de 2013 (Melito,
2014) no Brasil e o movimento Indignados (15-M), na
Espanha em 20114, Sdo acontecimentos que, por si s,
j& envolvem um grande niimero de atores sociais na sua
constitui¢do (entendida aqui também como reverberagao
do acontecimento), no espalhamento de uma ou, via de
regra, mais narrativas, conversagdes em rede (Recuero,
2014) e apropriagdes de seus sentidos. De acordo com
Henn (2014, p. 17, tradugdo nossa), os ciberacontecimen-
tos sdo possiveis por conta de trés dimensdes

0s processos transnarrativos e hipermididticos,
que incluem a presencga de outros atores, a rever-
beragdo que passa a incorporar-se na propria
narrativa, também a constituindo, e a eclosdo
de estes outros modos de acontecimento que sdo
tramados em um cendrio de conexdes sistémicas
altamente complexa.

A proposta de que ja haveria uma instancia de
acontecimentos intrinsecamente ligados as redes digitais
e suas potencialidades surge de uma revisdo de Henn das
teorias do acontecimento e do acontecimento jornalistico.
A inspirag@o da proposta encontra pertinéncia em Nora
(1979), que aponta que ha acontecimentos “portadores de
elementos especificos correspondentes as midias que lhes
sdo contemporaneas” (Henn et al., 2012, p. 101). Assim,
estariam posicionados o caso Dreyfus, no final do século
XIX, como marco da imprensa moderna; o conflito bélico
da Segunda Guerra Mundial para o estabelecimento do
radio; a corrida espacial culminada na chegada da hu-
manidade a Lua para a televisdo; e o escandalo Monica
Lewinsky como marco da internet, pelo papel de um blog
amador na divulgacdo do conteudo das gravagdes, as
quais o jornalismo tradicional estadunidense nao havia
tido acesso.

* Todos estes desdobramentos constituiram a pesquisa empirica do LIC, Laboratoério de Investigagdo do Ciberacontecimento, em

sua proposta tedrica e metodologica.
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Ainda assim, ndo é possivel atribuir ao cibera-
contecimento a qualidade de acontecimento originado e
transcorrido na internet, pois a mobiliza¢do em torno de
um fato pode transcender esta ambiéncia, como convoca-
¢oes de protestos ou mesmo eventos de sociabilidade, tal
qual os rolezinhos. A partir da organizacao das pessoas
em sites de redes sociais, manifestagdes de expressao
tomam os ambientes publicos e publico-privados. Da
mesma forma, também ¢ possivel pensar que a situa-
¢do inversa seja plausivel, quando um acontecimento,
da ordem do previsivel (Alsina, 2009), como um jogo
de futebol ou um debate cleitoral, catalisa inimeras
postagens nas redes sociais na internet ressignificando
o acontecimento. Assim, uma vez que “o ciberaconte-
cimento ¢ instituido progressivamente, concomitante
ao que transcorre no processo de significa¢do ou res-
significagdo dos atores, conexdes e midias” (Pilz, 2017,
p- 60), questiona-se, nesse sentido, uma potencialidade
dos acontecimentos virem a ser categorizados na pro-
posta do ciberacontecimento, no campo das afetagdes.
Henn justamente busca na formulag¢ao de Quéré (2012)
do acontecimento cristalizado no nivel da afetacao e¢ da
experiéncia dos sujeitos, desencadeando um processo
de significa¢do a sua emergéncia quando, produzindo
“sentidos e experiéncias, o acontecimento instala campos
problematicos em torno dos quais comunidades inteiras
podem se articular em potenciais disputas de sentidos”
(Henn et al., 2018, p. 5). Assim, esta afetagdes sdo re-
configuradas pela possibilidade de serem compartilhadas
com diversos pares e audiéncias (boyd?, 2010) compondo
e ressignificando os ciberacontecimentos.

O acontecimento para Henn, portanto, ¢ um evento
portador de informagdo: um sobressalto numa condigdo
outrora monocordica, que traz a tona uma irregularidade
carregada de indicios. “Quanto maior a for¢a surpre-
endente ou desestabilizadora do acontecimento, mais
informagao ele porta” (Henn ez al., 2012, p. 101). E como
se fosse uma harmonia que progride em ritmo estavel, as
historias, nossas vidas ordinarias; até que algo irrompe
uma espécie de desarranjo significante — em outras
palavras, € uma dissondncia informante que desvela um
estado de coisas.

Esses processos sdo pensados dentro de uma logica
oriunda da Teoria dos Signos de Charles Sanders
Peirce (2002). A semiose é a agdo do signo em to-
dos os seus desdobramentos, ndo apenas o que se
estabelece na frui¢do de um signo qualquer com um
provavel intérprete, mas também o conjunto de ati-
vidades semioticas anteriores a sua produ¢do espe-
cifica com todos os potenciais sentidos produzidos
numa perspectiva muito ampla de tempo. Isso inclui
até mesmo agoes concretas, como mobiliza¢des
sociais motivadas por determinadas articulagoes
de signos [...] (o acontecimento) concentra em
si a for¢a propulsora da semiose. apreendido na
condigdo de signo, o irromper da sua existéncia
desdobra-se em infinitas possibilidades de desven-
damento do objeto em que encarna (Henn et al.,
2012, p. 105, grifo nosso).

Em outras palavras, a partir da emergéncia do
signo, o que tratando-se do vestido azul e preto ou branco
e dourado sdo as suas cores, passam a ser expostas ques-
tdes que antes ndo apareciam, ou sequer existiam (ex.:
como ¢ possivel que a realidade objetiva seja diferente
entre as pessoas?), ou ainda eram dadas como assuntos ja
resolvidos (ex.: percepgdo de cores ¢ algo basico, simples,
cuja resolugdo se da enquanto matéria do pré-escolar®).

As controvérsias do vestido
e do sapato

De forma que o site BuzzFeed assume um papel
catalisador de espalhamento e visibilidade as duas contro-
vérsias, a operacionalidade metodoldgica proposta aqui
esta delimitada na centralidade das publicag¢des sobre o
vestido e o sapato (a) no site, (b) no perfil do Twitter (Bu-
zzFeed, 2015a,2017a) e (c) na pagina no Facebook (Bu-
zFeed, 2015b,2017b). A partir disso, utiliza-se inscri¢des
na Anélise de Construgdo de Sentidos em Redes Digitais,
composta por trés etapas principais: (a) mapeamento e
coleta; (b) identificagdo das nucleagoes de sentidos e
categorizagdo, e (c) inferéncias dos sentidos oriundos

> Mantém-se aqui a preferéncia da autora em utilizar a grafia com letra mintiscula de seu nome.

¢ “Todo o nosso sistema educacional continua sendo baseado no estudo de palavras e nimeros. No jardim de infancia, com certeza,
nossos jovens aprendem ao verem e manipularem formas bonitas e ao inventarem suas proprias formas em papel ou em argila,
pensando ao perceber. Mas com o primeiro grau da escola primaria, os sentidos comeg¢am a perder o status educacional. Mais e mais
as artes sdo consideradas como um treinamento em habilidades agradaveis, como entretenimento e relaxamento mental” (Arnheim,

1997, p. 2-3, tradug@o nossa).

Vol. 20 N° 3 - setembro/dezembro 2018 revista Fronteiras - estudos midiaticos 395



Wanderley Anchieta, Jonas Pilz

das conversagées dos ciberacontecimentos. Desenvolvida
para dar conta de conversagdes espalhadas pelas redes
digitais, a proposta metodologica tem em sua primeira
etapa a tarefa de, a partir da percepgdo de controvérsias
¢ da constitui¢do do ciberacontecimento, mapear as pu-
blicag¢des que ddo corpo ao evento, incluindo as operadas
dentro da metodologia noticiosa do jornalismo, a fim de
entender tal manifestagdo. Nesse sentido, aqui propde-
-se apenas a delimitagdo de conversagdes originadas das
propostas de conversagdo do BuzzFeed. A constituicdo
do objeto realizada até aqui também empreende o esforgo
de colocé-lo a luz das fundamentagdes tedricas possiveis
que aciona. Na segunda ectapa, através dos desdobra-
mentos conversacionais delimitados, realizou-se uma
observacdo para posterior agrupamento em categorias.
Destaca-se que, com os apontamentos de Fragoso ef al.
(2013) sobre o momento de saturagdo dos dados obtidos,
onde ha repeticdes e ndo surgem novas categorias nas
observagdes, optou-se por analisar as réplicas mais signi-
ficativas as publicagdes em termos de reagdes, respostas e
compartilhamentos — interagdes mutuas e reativas (Primo,
2008) possibilitadas pelas plataformas — até atingir-se
a percepgdo deste momento de saturag@o. Se na primeira
etapa reitera-se o valor contextual € uma incursdo essen-
cialmente descritiva do acontecimento, na segunda, a ca-
tegorizacdo encontra-se na chave da subjetividade —ainda
assim, pertinente ao observavel. Por fim, as inferéncias
sdo tomadas para cada acontecimento ¢ na tentativa de
relagdo entre ambos, sobretudo pelo agenciamento notorio
do vestido nas manifestagdes relacionadas ao sapato.

O vestido azul e preto ou branco
e dourado

Se tratava de um mero vestido a ser usado pela mae
da noiva, Cecilia Bleasdale, no casamento de sua filha,
Grace, na ilha de Colonsay na Escdcia. Cecilia estava em
duvida sobre qual peca comprar, logo tirou uma foto com
seu celular e a enviou para Grace. Imediatamente o que se
seguiu foi uma ampla discussao familiar sobre a cor daquela
roupa, para em seguida chegar até Ceitlin McNeill, musico
de uma banda folk escocesa chamada Canach, e amigo
de Grace. Seu conjunto também permaneceu atordoado
em relagdo a coloracdo daquele vestido, o tanto que eles

sentiram a necessidade de espalhar essa discussdo pelo
mundo, via redes digitais, no dia 25 de fevereiro de 2015:

“Nos descobrimos essa foto do vestido e ndo
conseguimos concordar sobre a cor”, disse Alana
Maclnnes, membro da banda, ao The Washington
Post. “Depois disso, todos na festa de casamento
discordaram sobre isso também”’. Entao, um dos
membros da banda pegou a fotografia contestada
e a colocou em uma pagina de fas dedicada a
uma mulher chamada Sarah Weichell. “Pessoal,
por favor, me ajudem ”, implorou o musico. “Este
vestido é branco ou dourado, ou azul e preto? Eu
e os meus amigos ndo conseguimos concordar e
estamos ficando loucos... NAO CONSIGO LIDAR
COM ISSO”. Entdo o assunto se tornou uma
explosdo atomica. “Parece ter tomado toda a
internet!”, informou Maclnnes ao The Post. “E
muito louco como tudo isso aconteceu”. Entre
aqueles que se intrometeram no assunto estdo:
Taylor Swift (“E obviamente azul e preto”); Os
Dodgers de Los Angeles (“E azul ”); Justin Bieber
(“azul e preto”); Mindy Kaling (“E um vestido
azul e preto. Vocé esta brincando comigo!”);
Anna Kendrick e Rob Lowe (ambos com branco
e dourado); Julia Louis-Dreyfus (“E azul e mar-
rom. Ponto. Proximo?”); e milhdes de usudrios
menos conhecidos (do twitter, a priori) (McCoy,
2015, tradugdo nossa).

De fato, dois times se formaram através das anta-
gonicas hashtags #WhiteAndGold e #BlackAndBlue. No
dia 26 de fevereiro de 2015, rapidamente, um questionario
submetido pelo BuzzFeed obteve 1.8 milhdes de votos
com 72% de maioria para as cores branco e dourado.
Ou seja, um simples vestido acabou por se tornar um
acontecimento na web, tdo extasiante que uma repor-
tagem’ na revista Wired realizada pelo jornalista Adam
Rogers com o neurocientista Bevil Conway, no dia 27
de fevereiro de 2015, meros dois dias apds a hecatombe
#thedress ou #dressgate®, registrou o espantoso niimero
de 32.8 milhdes de visitantes unicos em menos de vinte e
quatro horas no ar’. O acontecimento também mobilizou
investigagdes jornalisticas e cientificas, bem como ambas
se referenciaram em seus interesses. Eventualmente, no

" Intitulada, em tradugdo nossa: A ciéncia do porqué ninguém concorda sobre as cores do vestido. (Cf. Rogers, 2015).
8 Em ironica referéncia ao escandalo de Watergate, cujo resultado acabou por forcar a rentincia do presidente Nixon, nos EUA, em 1972.
° De acordo com informagdes obtidas em matéria assinada pelo reporter Charlie Warzel, do Buzzfeed (Cf. Warzel, 2016).
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entanto, as tais situag¢oes aparentemente irrelevantes
podem acabar por fazer emergir consigo questoes outrora
silenciadas!’. Retomando os conceitos de Bruno Latour:
sao controveérsias que podem ser cristalizadas, ou fixadas,
num momento especifico, em caixa preta. 1sso, porém,
ndo perfaz nem resolu¢do nem término uma vez que as
caixas pretas, quando desencavadas, reacendem tudo
aquilo que guardavam

a nog¢do de controvérsia oriunda da Teoria Ator-
-Rede, ¢ também uma ferramenta importante
para sublinharmos os conflitos, dissensos e
disputas que se ddo em torno do par amor e
odio por objetos culturais. Pois, segundo a TAR,
a controvérsia é o momento ideal ou o lugar
privilegiado para observarmos os actantes em
circulag¢do na construg¢do de uma associa¢do.
Momento em que a complexidade das relagoes
sociais se revela na infinidade dos mediadores,
nas relagcoes de forgas desiguais, nos embates
e finalmente na sua estabiliza¢do, quando a
controversia se transforma numa “caixa preta”

(Pereira de Sa, 2016, p. 56).

Assim, dentre as conversagdes oriundas das pu-
blicagdes do BuzzFeed sobre o vestido, propde-se trés
categorias relativas a discussdo anterior — so passiveis
de existéncia num mundo no qual o fendmeno perceptivo
¢ pouco compreendido.

(i) Fla x Flu": categoria nomeada em homenagem
aos torcedores de esportes em geral que, usualmente, de-
fendem seu time de forma cega e execram o outro /ado.
No caso do ciberacontecimento do vestido, havia aqueles
que defendiam com veeméncia que as cores so poderiam
ser'? azul e preto e aqueles que rebatiam tal afirmacéo
com o branco e dourado (Figura 1).

(ii) Raiva/ironia: categoria onde os comentarios
e respostas afloram a ideia de frivolidade do assunto.

I P @n - 27 de fev de 2015 hd
‘ Em resposia a @BuzzFeed

| (@BuzzFeed @ branco e dourado ou azul e preto?

Q1 i} o

' @ :

mas

&

27 de fev de 2015 v
BuzzFeed branco e dourado

@

qual a ddvida disso?

(R @ Q
i @ 27 de fev de 2015 v
’ @BuzzFeed tem gente gue vé preto e azul
I Q)2 11 L4,
3 W @f 27 de fev de 2015 A
. @ i @BuzzFeed pg isso nunca vai ser preto e azul nuncalll Kikkkk
I Q1 £l Q
@r 5 - 27 de Tev de 2015 A%
‘ @BuzzFeed welcome to #TeamWhiteGold

Figura 1. Fla x Flu.
Figure 1. Fla x Flu.

Fonte: Coleta de dados realizada pelos autores (Twitter).

J 1@ il @eT - 27 de fev de 2015 v
" Em resposta a @BuzzFeed

@BuzzFeed |1 DON'T CCCCCCAAAAAAAARRRRRRRREEEEEEEE!!!!

Q @ Q

@ - 27 de fev de 2015 v
. Em resposta a @BuzzFeed
-

@BuzzFeed Can we at least agree on the fact that dress is ugly?

Q 9l Q

» @F .- 27 de fev de 2015 v
‘ Em resposta a @BuzzFeed
@BuzzFeed STOPI

9 jul v,

Figura 2. Raiva/ironia.
Figure 2. Anger/irony.

Fonte: Coleta de dados realizada pelos autores (Twitter).

10'No caso especifico: como funciona nossa percep¢ao de cor; ou até, a percep¢do humana em geral.

" Nelson Rodrigues, dramaturgo e jornalista, além de torcedor emérito do Fluminense Football Club, em uma de suas cronicas,
comentou que “o Fla-Flu ndo tem comego. O Fla-Flu ndo tem fim. O Fla-Flu comegou quarenta minutos antes do nada. E ai en-
tao as multiddes despertaram” (Prado, 2010). Assim, entendemos haver pertinéncia nesta nomenclatura que evoca disputas entre
grupos de pessoas em torno de seus objetos de filiagdo e desfiliagdo, esperando que o primeiro seja vencedor ou aclamado como
hegemonico, e que se atualiza, no caso do futebol, cada vez que se enfrentam. Apesar da descricdo de Rodrigues, o primeiro jogo
entre Flamengo e Fluminense aconteceu em 1912, e as partidas entre os dois clubes receberam esta alcunha em 1925, por seu irmao,

também jornalista, Mario Filho - que d4 nome ao estadio Maracana.

12 Em sua pesquisa sobre a controvérsia do vestido, Pascal Wallisch entende que pequenas alteragdes na iluminagdo seriam capazes
de gerar respostas fisiologicas fortes nos observadores, o que por sua vez poderia langar luz sobre as certezas demonstradas. Para
chegar nessas conclusdes, ele relangou a imagem do vestido para milhares de pessoas e registrou suas reagdes.
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Aqui, se cor é trivial e obvia, por que se ater a qualquer
questionamento sobre ela? (Figura 2).

(iii) Desinteresse: tal qual na Analise de Cons-
trucdo de Sentidos em Redes Digitais destaca-se as
intersegdes entre as categorizacdes, aqui também ha
uma proposicao de superficialidade do assunto. Porém, o
intuito dos discursos abarcados aqui ¢ cessar a discussao
dada a sua inutilidade (Figura 3).

Todas as categorias de sentido deixam claro que a
cor (e a percepgdo em si) € tratada de forma rasa, com pe-
quena ou nenhuma tentativa de embasamento, salvo raras
excecdes. A questao parece ser resumida hipoteticamente
como: se eu vejo assim, essa é a verdade. Tal afirmagao é
diametralmente oposta aquela que compendia a maior par-
te do pensamento do século XIX, cujos percursos foram
tanto confirmados quanto esmiucados pela neurociéncia
no XX. E o proprio cientista Pascal Wallisch que arremata:

Para resumir - e repetir - ndo é sobre o vestido.
Trata-se de percep¢ado visual e cogni¢do humana.
Se esta ¢é a primeira vez que vocé descobriu que sua
percepgdo - que vocé confia para obter seguranca
durante o dia - é inerente e fundamentalmente pou-
co confiavel, vocé pode ter ficado cético, defensivo
ou chocado. Mas isso ndo muda os fatos. [...] Para
desvendar por que a interpretagdo pode mudar
para vocé ou porque sua interpreta¢do discorda
daquelas de quem vocé gosta, mais pesquisas

Fo@rot 27 de fev de 2015 4
Em resposta a @BuzzFeed
(@BuzzFeed not this again. its white/gold. case closed. bye.

Q EL V)

T @l
. Replying to @BuzFeed

@BuzzFeed OK you can stop now

Q u! Q =

27 Feb 2015 v

@ 7 Feb 2015 ~
- Replying to @BuzzFeed
({@BuzzFeed PLEASE. STOP enough already. . #uckihedress
Q an Q =
~ Replying o @BuzzFeed
@BuzzFeed okay are we done yet? Can you focus on anything else? Maybe
something actually worth writing about? No one cares.

Q a V) ]

i 27 Feb 2015 v

Figura 3. Desinteresse.
Figure 3. Uninterest.

Fonte: Coleta de dados realizada pelos autores (Twitter).
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sdo necessarias. Neste ponto, a resposta é: “Ndo
sabemos, mas gostariamos de descobrir”. Rejeitar
as coisas ¢ facil. Pesquisar ¢ dificil. [...] Muitas
pessoas dizem coisas como.: “Vocé disse x” ou
“isso é ofensivo” - uma declaragdo mais precisa
seria “‘entendi x”, ou “isso é ofensivo para mim”.
Ha uma grande diferenga (2015, tradu¢do nossa).

Dessa forma, o ciberacontecimento do vestido
trouxe a tona uma caixa preta sobre percep¢ao e entendi-
mento daquilo que costumeiramente trata-se como reali-
dade objetiva e compartilhada e cravou nela uma agulha
da desconfianga ja ha muito perseguida por alguns autores
e pensadores minoritarios, especialmente no quesito da
distribuicao das verbas de financiamento de pesquisa.
Todavia, conforme comenta Wallisch, se faz sine qua non
que as investigagdes sobre o campo da visualidade tanto
prossigam quanto se proliferem.

O sapato azul e cinza ou rosa
e branco

Desde a irrupcao do vestido, em 2015, o BuzzFe-
ed passou a promover periodicamente controvérsias em
sua produgdo de conteudo digital. De maneira bastante
semelhante ao vestido, como na tentativa de engajar seus
leitores e demais interagentes nas conversagoes em rede
através da davida sobre a cor de um coelho (Brantz, 2015)
ou deum par de sandalias (Esposito e Nye, 2016) (este em
uma combinagdo similar a do vestido), ou em outras cla-
borag¢des correlacionadas, como na proposta de encontrar
a cor de esmalte que mais se aproximaria da cor de um
sapato (Holderness, 2015b). Contudo, se comparados com
arepercussio do vestido, nenhum destes obteve tamanha
representatividade nas redes digitais.

No dia 11 de outubro de 2017, o perfil do Facebook
identificado como Nicole Coulthart publicou uma imagem,
atribuida a uma amiga, no grupo Girlsmouth (que conta
com aproximadamente 100.000 perfis), solicitando ajuda
para uma divida. “Ok meninas, minha amiga acabou de
me enviar isso perguntando de que cor o sapato €. Eu diria
que € rosa claro e branco, mas ela insiste que ¢ azul claro
e cinza. O que voc€s meninas veem? Por favor me digam
que ¢ rosa e branco!”. A dualidade de respostas, seguindo
as duplas de cores estabelecidas por Nicole, extrapolaram o
grupo no Facebook para publicagdes em outras ambiéncias
do site e em outras redes digitais. O frisson do espalha-
mento da imagem e os questionamentos, posicionamentos,
disputas e negociagdes ocorreram de forma semelhante ao
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vestido. Tanto ¢ assim que, tal controvérsia, elaborada por
produtores de conteudo (jornais, blogs, sites, paginas e
perfis), se valeram do vestido como referencial e elemento
de contextualizagdo. Em entrevista para o jornal Metro
(Gladwell, 2017), do Reino Unido, Nicole revelou que a
confusdo comecou quando a mae de sua amiga a congratu-
lou pelos novos sapatos azuis, a0 que sua amiga enxergava
rosa, ¢ enviou uma foto do cal¢ado para Nicole a fim de
um esclarecimento. A partir dos comentarios obtidos nas
publicacdes do BuzzFeed, propde-se cinco principais cate-
gorias relacionadas a este evento e os debates que suscita.

(i) Fla x Flu: tal qual ocorrera em relagdo ao
vestido, aqui percebe-se a polarizagdo e defesa de uma
s6 combinag¢do de cores, elaborada circunstancialmente
como uma contestacdo de mensagens que dispoem de
opinido contraria (Figura 4).

(ii) Outras designagoes de cores possiveis: nesta
categoria abarca-se as réplicas que apresentam outras
nomenclaturas para as cores vistas, além das combinagdes
propostas inicialmente, como verde, verde-agua, verde
azulado, bege, entre outras (Figura 5).

(iii) Ambas as combinagoes: manifestagdes que
expressam o vislumbre de ambas as possibilidades de
combinag¢do de cores, seja por si ou por si e outrem; em
algumas delas, ha uma ordem cronolégica, no sentido
de que primeiro houve uma percepgao e posteriormente
outra. Também ha uma espécie de alternancia, como em
dado momento enxerga uma combinagao, depois outra, e

N Eema @ - 12 de out
‘ Pink and White! ‘&

Em resposta a

HOW

13:13 - 12 de out de 2017

® [

} -
How can you see anything BESIDES pink??
Figura 4. Fla x Flu.

Figure 4. Fla x Flu.

Fonte: Coleta de dados realizada pelos autores (Twitter).

novamente a primeira. Percebe-se que algumas manifes-
tagdes designam o dispositivo utilizado para visualizagao,
ou mais de um, sobretudo para justificar a percepgao de
diferentes combinagdes (Figura 6).

(iv) Tentativas de explicagcdo: neste nicleo estio
concentradas as manifestagcdes que tentam dar a ver as razdes
para a confusdo e dualidade da percep¢do. Ha um carater
denunciativo quanto ao uso de recursos tecnologicos para

. _ =W
Em resposta a @BuzzFeed

Mint green and white/beige?

e P - 12 de out

Or gray and mint green

= . 14 de out
Em resposta a @BuzzFeed

Blue and grey

T 14 de out
Em resposta a @BuzzFeed

Grey and aqua marine

I e 3 17 de out

Em resposta a @BuzzFeed

Teal and grey??

15 de out
Em resposta a @BuzzFeed

Light grey and cyan

Figura 5. Outras designagdes de cores possiveis.
Figure 5. Other possible color designations.

Fonte: Coleta de dados realizada pelos autores (Twitter).

\— i © - 18 de out
Em resposta a @BuzzFeed
At first, | only saw gray and teal, but now | can see both pink and white as well as

the original colors | was seeing. \_(*/)_/~ Meh

_— P @

Em resposta a @BuzzFeed

13 de out

first | saw Mint and Grey .. now it's Pink and White ... Howwwwwwww?

s @ - 12 de out

Em resposta a @BuzzFeed
| see grey and mint, my husband sees pink and white

= # Fascinating. | can see it both ways but grey/teal was first. After a
few seconds | can completely see the pinkiwhite.

M s s | saw it both ways, at first | clearly saw them grey and teal
but when | moved my phone | saw them pink and white

Figura 6. Ambas as combinagdes.
Figure 6. Both combinations.

Fonte: Coleta de dados realizada pelos autores (Twitter ¢ Facebook).
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criar/que criaram a imagem dubia e inferéncias quanto a
linha do calgado desenvolvida pela marca, que ndo teria
fabricado uma das combinag¢des para o modelo (Figura 7).
(v) O sapato como o novo vestido: neste nucleo es-
tao as mensagens que fazem referéncia ao vestido, em tom
de ironia e reprovacao (ou reprovacao irdnica). Atenta-se
para o fato de que nem todas as mensagens efetivamente
nomeiam o vestido, entrando af a subjetividade interpre-
tativa quanto a essa referéncia, sobretudo em palavras
como again (novamente) e a ambiéncia do BuzzFeed,
catalisador do espalhamento do vestido (Figura 8).

Talvez mais do que tenha surgido no vestido, aqui
percebe-se que ambas as combinagdes estavam sendo va-
lidadas em algumas manifestagdes. A controvérsia passa
a gerar tentativas de explica¢des para a opinido (visdo) a
partir do aparato tecnologico utilizado para visualizacao, e
o fendmeno controverso a partir de recursos de edicao de
imagens. Assim, entende-se que a mediagdo tecnologica é
fundamental ndo s6 como propulsora da controvérsia, no

J—— w For the record, someone messed with the coloring on this pic.
You can see the shades of pink on the inside and can also see that the hand
holding the shoe is not a normal color. So really it doesn't matter what color you
see, because it won't be the true color anyway.

-— Pink and white vans don't do a teal. Someone changed a filter on
it. You can tell by the blue hand and pink on the front of the shoe
Edit: vans don't do a teal and grey in that type of shoe...now you may resume

your colour confusional disagreements with one another
- == Just played with the saturation/cast on my iPhone. There you
go. It's actually pink and white they just messed with the photo.

-+ 12 de out

Em resposta a @BuzzFeed

more importantly, is that dude’s hand ok

.h?u

Em resposta a @BuzzFeed

| don't get how anyone's seeing anything
beyond pink and white. Person's hand with
blood in the thumb provides a reference for
the color.

Figura 7. Tentativas de explicacao.
Figure 7. Explanation attempts.

Fonte: Coleta de dados realizada pelos autores (Facebook e Twitter).

sentido de usos e apropriagdes dos sites de redes sociais
e suas potencialidades de espalhamento, mas na propria
elaboragdo de um objeto conflitante. Os dispositivos uti-
lizados, sejam eles aparelhos de telefonia ou notebooks, e
as configuragdes' a que cada qual é submetido, também
sdo entendidos como mediadores do surgimento de outras
combinag¢des para além das inicialmente propostas. A re-

Em resposta a @BuzzFeed

12 de out

Hey! Now don't'start that'again!

GIF

amTemm T - 21 de out

Em resposta a @BuzzFeed

Not again!!

e @ 12 de out

Em resposta a @BuzzFeed

Here we go again RT @BuzzFeed: Hey Guys, What Colors Are These Shoes?
bzfd.it/2i4TIBP

Figura 8. O sapato como o novo vestido.
Figure 8. The shoe as the new dress.

Fonte: Coleta de dados realizada pelos autores (Twitter).

13 Ademais do fato de que cada tela ampliara a discordancia, inevitavelmente, posto que: “Telas diferentes usam diferentes geometrias
de pixels (unidades de trés e quatro pixels, por exemplo, ou mascaras de Bayer), o que significa que as telas de diferentes fabricantes
nem sempre mostram as imagens criadas em outras de forma ideal. Pior, cada fabricante usa diferentes corantes ou pigmentos para
fornecer filtros de cores e diferentes backlights ‘brancos’” (Cubitt, 2014, p. 146).
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ferencialidade ao vestido também corrobora a perspectiva
da abertura da caixa preta em uma nova controvérsia, em
consonancia com a Teoria Ator-Rede, e da atualizag@o do
acontecimento, em perspectiva do jornalismo. Contudo,
nenhuma das manifestacdes aparenta se aproximar de
uma saturacdo definitiva da discussdo das cores operada
pelo vestido — ainda que em chaves de subjetividade e
com uso de ironias. Poder-se-ia interpretar este como um
movimento de manutengdo da estabilidade ilusoria, que
Latour aborda, da caixa preta.

Consideracoes finais

A analise das conversa¢des no BuzzFeed corro-
bora o que as pesquisas de ciberarcontecimentos vém
apontando, para uma intensa disputa de sentidos dos
atores sociais em rede, com a prevaléncia de opinides
em cima de opinides, além do recurso discursivo da iro-
nia para desqualificar opinides contrarias (seja da visdo
de outras combinagdes de cores ou para a aferéncia de
deslegitimidade da relevancia destes acontecimentos).
Contudo, a proliferagdo de discursos ou tentativas de
explicagdes cientificas para tal controvérsia surge como
uma especificidade importante na tentativa de compreen-
sdo e relacdo entre os dois debates de um mesmo enigma.
O acionamento e discussao das teorias que indicam que
tal controvérsia nao cessara também permite entender a
similaridade dos desdobramentos de ambos.

E a falta de estudos e interesse comentada tanto por
Arnhem quanto por Dondis'* que torna boa parte do conhe-
cimento sobre percepgdo uma caixa preta que se descongela
e vira acontecimento, tal qual um barulho desarmdnico
numa orquestra afinada, toda vez que um feliz acidente
lembra a todos que “nossa representagdo das coisas, tais
como nos sdo dadas, ndo se regula por estas, consideradas
como coisas em si; esses objetos, como fendmenos, ¢ que
se regulam pelo nosso modo de representacao” (Kant in
Crary, 2012, p. 73, grifo nosso). A desconsiderag@o se
demonstra tamanha que mesmo em areas que lidam emi-
nentemente com a visualidade, tal qual as artes plasticas
ou o cinema, se encontram comentarios como: “apesar
da centralidade da cor para a experiéncia e tecnologia do
cinema, o assunto tem sido tratado de forma ocasional

pelo tedrico, historiador, ou profissional; uma fonte mais
de uma observagdo fugaz do que de uma conceituacdo
rigorosa” (Vacche e Price, 2006, p. 1, tradugdo nossa). Ou
Scott Higgins: “estudiosos de cinema ndo estdo sozinhos
na negligéncia em maior ou menor grau da contribuicao da
cor [...] historiadores de arte, particularmente John Gage,
s6 recentemente despertaram um didlogo contemporaneo
sobre os problemas ¢ potencialidades da cor” (2007, p. 7,
tradugdo nossa). Ainda: “uma grande parte daquilo que
se tem escrito sobre pintura, ¢ oportuno dizer, tem sido
feito quase como se as pinturas fossem obras em preto e
branco” (Pattillo in Arnheim, 2005, p. 334). Portanto, as
cores acabam sendo veladas nova e reiteradamente em suas
posigdes de caixa preta seja pelo diminuto interesse e pro-
dugdo intelectual acerca do tema nos confins académicos,
seja pela soterragdo continua advinda de uma espécie de
febre por informar com rapidez, comenta Silva, que faz da
internet solo fértil para uma multiplicidade despropositada
de noticias — que acabam por, comumente, “gerar um
efeito desastroso: o de desinformar, ja que nenhum fato
¢ explicado na sua amplitude. Ficando perceptivel que o
excesso de informagao ndo pode ser considerado como si-
nénimo de conhecimento” (2008, p. 40). Se ha um aparente
desinteresse no aprofundamento tedrico desta controvérsia
das cores, a periddica retomada do tema nas conversagdes
em rede, com tamanho espalhamento, parece apontar para
um poder de afetacdo e mobilizacdo em torno destas.
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