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O Presenteismo: meditacoes atuais
sobre comunicacao e temporalidade

Presentism: Current thoughts on
communication and temporality

Samuel Mateus!'

RESUMO

Observamos, nas sociedades contemporineas, com especial nitidez, a intima rela¢do entre a comunicagio e a temporalidade. De
facto, a tecnologizagio da comunicagio (com as suas ferramentas de telecomunicagio e as suas redes telemdticas) trouxe consigo
uma singular experiéncia temporal da vida social. Na presente reflexdo, pondera-se a influéncia que a inflexdo presenteista
(apoiada na instantaneizag¢io e no imediatismo) do tempo traz a comunicag¢io. Destacando, por um lado, o jornalismo e, por
outro lado, o papel dos préprios dispositivos tecnolégicos de mediagdo simbélica na configuragio da experiéncia do tempo
presente, apuram-se alguns dos riscos e potencialidades que o presenteismo, enquanto contragio da temporalidade, acarreta
para o fenémeno comunicacional.
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ABSTRACT

We detect with special keenness in contemporary societies the close relationship between communication and temporality. Indeed,
communication technologies (with their telecommunication and their networks) brought a singular temporal experience of social life.
In this paper we ponder the influence that the present time inflection (based on instantaneity and immediacy) brings to communication.
Highlighting, on the one hand, journalism and, on the other hand, the role of media in the configuration of the experience of present
time, we give emphasis to some of the risks and potentialities that presentism, seen as a contraction of temporality, brings to the
communicational phenomenon.
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O Presenteismo: meditagbes atuais sobre comunicacdo e temporalidade

O tempo ¢ a substincia de que sou feito. O tempo é um
rio que me arrasta, mas eu sou o rio; € um tigre que me
destroga, mas eu sou o tigre; € um fogo que me consome,

mas eu sou o fogo (Borges, 1999, p. 144).

Introducao

Schopenhauer chama-nos a atengdo para o modo
como a pura existéncia se contenta com o mero presente.
Comparando o homem refinado com o homem simplério
ou bruto (Schopenhauer, 2011, p. 8), ele repara que este
ultimo se distingue pela auséncia de uma antecipagio do
futuro. Vivendo uma existéncia simples e encontrando a
tranquilidade na concreticidade da vida, o simplério ndo é
mais do que a incorporagio de impulsos presentes, passado
e futuro diluindo-se por entre o gozo do passar dos dias.
Nessa medida, ele demonstra uma sabedoria pritica que as
faculdades do intelecto tendem a desvalorizar: a tranquila
frui¢do do momento presente?.

Assim, explica o filésofo, essa interrupgio da
temporalidade, esse resvalar da existéncia na diregio do
instante impede-o de ficar frustrado, esperancoso, ou feliz.
Por este motivo, Schopenhauer inveja o simplério por ele
apresentar essa incapacidade de condensar sofrimentos,
arrependimentos e pungimentos (Schopenhauer, 2011,
p- 11). A placidez do temperamento aliado a serenidade
da existéncia despreocupada carpe diem, eis o que se obtém
com a entrega ao presente das vivéncias.

Estamos aqui perante uma problematizagio da
temporalidade: a posse do presente por parte do indivi-
duo bruto significa essa aptiddo a empatar o tempo e a
imobilizar-se no espago lacunar que nem passado nem
futuro ousam preencher. Ora, é justamente este questio-
namento de um experienciar da temporalidade a partir

de um certo imanentismo com que nos confrontamos nas
sociedades contemporineas e com que a comunicagio,
tanto na sua dimensdo simbdlica-discursiva como na sua
dimensio técnico-instrumental (Rodrigues, 1988, p. 184),
se defronta.

Com efeito, a histéria do tempo principia com
a modernidade. Como diz Bauman, “a modernidade é,
acima de tudo, a histéria do tempo: a modernidade é o
tempo quando o tempo possui uma histéria” (Bauman,
2000, p. 110). Paralelamente, o problema comunicacional
tem o seu inicio precisamente na modernidade. Tempo,
modernidade e comunicagio sdo conceitos que encon-
tram uma génese comum e que, como tal, necessitam
de ser examinados a partir de uma perspetiva tripartida.
Quando as técnicas se transformam em tecnologias e
quando o tempo se autonomiza face ao espago, esta-
mos também perante uma mutagio comunicacional.
A disrupgio do espago-tempo® significa também uma
alteracdo na dindmica comunicacional das sociedades, a
qual pode ser repartida por entre uma fase de expansio
territorial de conquista de espago - que se desenvolve
durante as Descobertas Portuguesas e culmina na ex-
ploragio sideral astrondutica - e uma fase de expansio
e de reprodugio simbdélica onde novas ideias, modos de
fazer e sistemas de conceitos sio disseminados, divul-
gados e partilhados através de dispositivos tecnoldégicos
de mediagdo simbdlica. Embora essa fase de dilatagdo
comunicacional remonte, por exemplo, a escrita, in-
vengdes mais recentes como o uso da energia eléctrica
com propdsitos comunicacionais (telégrafo, a televisdo,
a internet) ou a utilizagio da radiagfo eletromagnética
(permitindo as comunica¢bes méveis desde o radio até
ao telemével) vieram alargar a comunicagio a uma escala
planetdria introduzindo transformagées fundamentais
nas sociedades e na sua relagio com a temporalidade.
Novas tecnologias como os satélites de telecomunica-
¢do, o telemével, a internet, trouxeram nio apenas uma

2 Alberto Caeiro é o heterénimo de Pessoa (2006) que melhor exemplifica essa dimensdo antimetafisica e afiloséfica de alguém que
percebe que a sensagio do presente ¢ a Gnica realidade. Como se 1& no poema “Sou um guardador de rebanhos”:

[...] Pensar numa flor é vé-la e cheird-la
E comer um fruto é saber-lhe o sentido.

Por isso quando num dia de calor

Me sinto triste de gozd-lo tanto,

E me deito ao comprido na erva,

E fecho os olhos quentes,

Sinto todo o meu corpo deitado na realidade,
Sei da verdade e sou feliz.

* Que ¢ depois consagrada, no principio do século XX, com a teoria de Einstein acerca da Relatividade Geral.
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aceleragio da vida social, como da prépria relagio entre
temporalidade e comunica¢io (Thompson, 1995, p. 78).

De facto, encontramo-nos, hoje, perante a mesma
dificuldade para a qual as elucubra¢des de Schopenhauer
alertavam: uma suspensio do tempo que se reveste social-
mente de uma forma presenteista onde a aceleragio do
tempo parece apontar nio para a projecio teleolégica de
um futuro, nem para a recuperagio de um passado, mas
para uma experiéncia social alicercada na instantaneidade
e na condensagio temporal. Tal como vivido no quotidia-
no, o tempo ja nio ¢é ciclico, ja nio ¢ linear, ¢ um tempo
pontuado (Aubert, 2003, p. 187) ou pontilhista (Maffe-
soli, 2000, p. 16) marcado por sucessivas desintegragdes.
A profusio de descontinuidades liquefaz o tempo, as rutu-
ras desfazendo os elos temporais que uniam ciclicamente
os acontecimentos. “O tempo pontilhista destaca-se mais
pela sua inconsisténcia e falta de coesdo do que por ele-
mentos de continuidade e solidez” (Bauman, 2007, p. 32).
E quando a temporalidade se estilhaga em mil pedacos que
¢ pedido ao individuo que os reate de novo e os rearranje
de novo em configuragdes significativas. Tal como nas
pinturas pontilhistas de Seurat?, ¢ necessdrio reconstituir a
pluralidade cromitica decomposta em minusculos pontos
coloridos, a0 homem hodierno é pedido que recomponha
e realinhe a multiplicidade de pontos temporais num
conjunto figurativo que possa reconhecer e pertencer. Dai
que a vida social tenda a ser tdo apressada e urgente pois
¢ a oportunidade de aproveitar cada momento que estd
em jogo; cada idiossincrasia como se fosse a ultima; cada
pontilhado abrindo para novos pontos e ocasides na rede
do tempo. Como se o tempo fosse uma teia composta de
sucessdes que € preciso ir transpondo, abrindo e fechando,
aqui e ali, um pouco como a navegagio hipertextual da
World Wide Web.

E justamente devido a esta pulverizagio do tempo
homogéneo e consecutivo que Maffesoli (2000) identifica
esses “eternos instantes”, esses episédios, essas aventuras,
esses incidentes que constroem, ponto a ponto, a densidade
temporal do presente. Estamos, pois, perante uma mutagio
da polaridade temporal onde o presente se faz inteiro
e o tempo se torna policromo escapando muitas vezes
ao funcionalismo utilitirio do relégio e do calendirio.

Por todo o lado, mesmo nos antincios comerciais®

,assiste-
se 4 amplia¢do do prazer do instante, o dia como ocasido
de deleite, cada happening como preenchimento pleno

que se enraiza num presente prolongado. Nas sociedades

* Por exemplo, La Parade de 1889.

contemporineas, o tempo possui uma duragdo (a durée
de Bergson), uma integracio de estados sucessivos que
vaporiza o movimento natural do tempo e interrompe
os impulsos.

Nesta reflexdo, ponderam-se os coroldrios para
o fenémeno comunicacional desta experiéncia social
alicercada na instantaneidade, na convergéncia temporal
do presente e na imobilizagio do tempo em “instantes
eternos” (Maffesoli, 2000) a que apelidamos de “presente-
ismo”. Qual a relagio possivel entre esta temporalidade e a
comunicag¢io? De que forma os dispositivos tecnolégicos
de mediagdo simbdlica contribuem para esta configuragio
do tempo? Que consequéncias a imobilizagio no presente
traz para a comunicagio?

Tendo em conta essas interrogagdes, iremos inda-
gar as respostas possiveis por intermédio de uma anlise de
caso. Uma das priticas comunicacionais mais importantes
para as sociedades atuais, o jornalismo, e a sua transi¢do
para o ambiente on/ine, ajudar-nos-4 a perceber como a
comunica¢do modela a experiéncia social do tempo e,
mais exatamente, como essa industria noticiosa participa
da presentificagdo do tempo. A concluir, questiona-se o
significado do presenteismo do ponto de vista de uma
memoria coletiva, e discutimos as potencialidades da
condensagio do tempo no presente para o fenémeno
comunicacional.

Jornalismo e temporalidade

Hunter (1990, p. 108) afirma que existem duas
formas de escrever sobre o tempo presente, o romance
e o jornalismo. Com efeito, o jornalismo caracteriza-se
por isolar as ocorréncias como acontecimentos singulares
retirando-as do continuo indistinto que constitui a factua-
lidade na vida quotidiana. Ao consolidar de forma rotineira
a divulgagio de acontecimentos, acidentes, problemas,
conflitos ou tensées sociais que surgem todos os dias e
que, pela sua imprevisibilidade, importancia ou tragici-
dade merecem a atengdo da opinido publica, o jornalismo
define um horizonte partilhado da experiéncia coletiva.
Reportando assuntos que frequentemente se afastam da
experiéncia direta dos individuos, ele contribui para a
criagdo de relagdo culturais € a formagdo de comunidades

5 “Faga uma pausa. Com Kit-Kat” ou “Iogurtes Danone: puro prazer”.
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centradas no interesse pelo presente. Ele deu, assim,
origem a uma consciéncia centrada nas transformagdes
do hodierno e contribuiu, a partir do século XIX, para o
desenvolvimento de uma cultura metropolitana devotada
a atualidade (Franciscato, 2005, p. 158). O jornalismo
funciona, assim, como uma pritica comunicacional assente
sobre o refor¢o de uma temporalidade social e assume um
papel fundamental no trabalho que as sociedades empre-
endem em construir, delinear e disseminar a sua prépria
experiéncia do esprit du temps.

Para além de contribuir para uma cultura da atuali-
dade, podemos perceber melhor no jornalismo a defini¢io
de um horizonte temporal da comunicagio, concentrado
sobre 0 momento presente, se trouxermos a colagdo a
prépria institucionalizagio do jornalismo. A verdade é
que as empresas de comunicagio social desenvolveram
um controlo preciso na organizag¢io do tempo de produ-
¢do e publicagio de noticias que teve como consequéncia
a criagdo de uma identidade profissional ancorada na
atualidade. Por isso, a ideia do tempo presente tornou-se
ndo apenas um principio de legitimidade social, como,
simultaneamente, principio de organizagio, distribuigdo e
estruturacdo de rotinas. Prosseguindo uma racionalizagio
do tempo e admitindo como as noticias sdo bens pereciveis
que rapidamente se deterioram por entre o fluxo do tem-
po, os jornalistas encontram, no inexoravel deadline e nos
ponteiros imperturbdveis do relégio, dois dos seus mais
influentes simbolos da cultura profissional (Schudson,
1993, p. 179). A urgéncia é, pois, um valor dominante na
organizagio jornalistica, a qual configura uma verdadeira
mdquina do tempo. Porém, trata-se de uma mdquina do
tempo muito especial j4 que, ndo viajando nem para o
passado (quando muito rememora-o) nem para o futuro
(quando muito faz uma previsio), acelera a temporalidade
na urgéncia do presente.

De facto, ¢é esse presenteismo comunicacional
que torna o jornalismo facilmente reconhecivel e que
estabelece os contornos dos préprios quadros de sentido
que fundam o seu papel social. As noticias possuem uma

existéncia efémera nio tanto porque o mundo se transfor-
me nesse ritmo alucinante, mas porque o jornalismo tem
precisamente no presenteismo o seu fundamento tempo-
ral, o qual justifica a sua fungdo social como mensageiro
social (no plano politico, econémico, cultural, desportivo,
cientifico, etc). Conforme se percebe pela repeti¢io do
conteudo informativo nas diversas plataformas televisivas e
nos noticidrios di4rios, os temas nio tém necessariamente
uma evolugio rapida. Mas é a prépria natureza do reportar
incessante da atualidade que faz com que os produtos
noticiosos sejam tdo voldteis e pereciveis. E, pois, a relagio
presenteista entre temporalidade e comunicagio que faz da
atividade jornalistica uma pritica caracterizada pela efe-
meridade e pela busca Sisifia do derradeiro acontecimento,
da ocorréncia instantinea, das noticias de “tltima hora”.

Em sintese, no jornalismo, a relagio entre tempo
e comunica¢io desenvolve-se em dois momentos: de
um lado, temos a velocidade de um mundo em ripida
transformagio; do outro lado, a velocidade da produgio
do discurso jornalistico acerca dessa mesma metamorfose
(Franciscato, 2005, p. 159). Compreendemos, assim, que o
tempo da comunicagio jornalistica é um tempo posto em
mise en abime, duplicando, com a urgéncia do instante, a
prépria celeridade da urgéncia transformativa do mundo.

O presente historico

Uma das facetas do jornalismo onde melhor
se confirma esta inebriagio pelo tempo (como se —
ilusoriamente - o pretendesse capturar) é a natureza
discursiva. E frequente o leitor nio conseguir discernir
os quadros temporais do acontecimento sobre o qual o
discurso jornalistico alude. Tanto noticias ocorridas em
data indefinida® como noticias onde tempos verbais se
misturam’ acarretam, muitas vezes, ambiguidade quanto
a defini¢io do seu tempo. Hd como que uma vertigem da

¢ “GNR apreende mais de 800 kg de améijoa ilegal”. Supbe-se que a informagio é do dia anterior mas o artigo acaba por ndo men-
cionar a data da ocorréncia. Continuando a ler, o artigo apenas nos remete para factos que remontam a 2011. “GNR intercetou uma
carrinha em Alcochete com mais de 800 quilos de améijoa retirada ilegalmente do estudrio do rio Tejo, que tinha como destino
Espanha. Desde 2011, as autoridades apreenderam no estudrio do Tejo cerca de 70 toneladas e identificaram mais de 560 infratores”

(Didrio de Noticias, 2012a).

7 “Governo escolhe quatro investidores para a reprivatizagio”. Contudo, no texto, o tempo verbal muda subitamente para o pretérito
perfeito, além de que se confirma que nio se trata de uma decisio final mas apenas uma circunscri¢io do numero total de investidores
possiveis: “ O Conselho de Ministros definiu esta quinta-feira quatro pofenciais investidores finais de Portugal, Brasil, Noruega e Russia
para a alienagdo dos Estaleiros Navais de Viana do Castelo (ENVC), empresas que devem apresentar as propostas vinculativas até

fim de Setembro” (Didrio de Noticias, 2012b).
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temporalidade, na qual, ndo raras vezes, o presente emerge
soberano. Registra-se, nestes casos, uma convergéncia
da temporalidade em que o passado parece eclodir no
presente momentineo da recegdo da noticia.

Podemos mesmo afirmar que, na contempora-
neidade, se assiste, um pouco por toda a comunicagio
social, a utilizagdo do “presente histérico” como regra para
descrever os eventos narrados®. Aqui assistimos a ativagio
do presente num contexto que recorre maioritariamente
a formas do passado. Se 4 primeira vista o emprego do
presente do indicativo provoca confusio ji que os factos
relatados se encontram ji consumados, ele € justificado
pelo acréscimo de vivacidade e dramatizagio como se
transportasse o leitor para o acontecimento. O “presente
histérico” é muito utilizado na literatura em crénicas
histéricas ou em biografias porque, de certa forma,
presentifica acontecimentos passados, reconvocando-os
de novo através da sua referéncia presente. Por exemplo,
“Estamos a 20 de Julho de 1969 e Neil Armstrong ¢ o
primeiro homem a pisar a superficie lunar”. O discurso
é, assim, deslocado e recolocado no tempo. O passado
reinvocado ¢ simultaneamente representado e apre-
sentado, transferindo-se no tempo e adaptando-se a
temporalidade do seu leitor.

O “presente histérico” configura, pois, uma endlage
dos dicticos de tempo alterando os valores usuais (a uti-
lizagdo do pretérito perfeito para referir algo ja ocorrido
e concluido) a favor de uma reconfigura¢io dos padroes
da temporalidade. Ele confere um imediatismo presencial
as a¢des narradas sendo um dispositivo primordial para
estabelecer o presenteismo comunicacional a que assisti-
mos nas sociedades contemporineas.

Isto nos conduz a necessidade de distinguir entre
narracio e descricio.

Narrativizagcao ou descricao

A utilizagdo do presente histérico, destruindo
essa distincia entre narrador e leitor/ouvinte/espectador/
utilizador (dependendo do dispositivo tecnolégico de
mediagdo simbdélica) por parte dos enunciados jorna-
listicos faz com que se coloque a interrogagio acerca do
cardcter narrativo do texto jornalistico. A narragio é o

procedimento representativo que consiste no relato de
agdes e eventos através da formagdo de sequéncias de
acontecimento (diegese) fundados no desenvolvimento
de uma agio temporal cronolégica. E, no fundo, uma
histéria que se conta através da linguagem (Bal, 2001,
p- 13). Correspondendo a uma organizagio retérica do
discurso (a narratio que antecede a dispositio), a narragao
¢ um produto com intencionalidade discursiva no qual
emerge o narrador como figura que constréi a exposigdo
e conduz o leitor pelos caminhos narrativos.

Mas se o texto do jornalismo estd atualmente
inundado por uma inflexdo rumo ao presente histérico,
serd que o modo narrativo participa do jornalismo? Como
é que essa irrupgdo do presente reposiciona o leitor face
aos acontecimentos relatados?

Sabemos que a narrativa usa tradicionalmente o
pretérito passado como modo de tempo verbal predo-
minante. Porém, o uso do presente do indicativo para
contar eventos jd sucedidos parece desviar o texto da
sua fungio narrativa. Como afirma Fleishman (1990,
p-310), a fungdo metalinguistica do presente do indicativo
¢ anunciar uma linguagem que nio pode ser narrativa
de acordo com as préprias regras narrativas: as narra-
tivas referem-se a experiéncias especificas ocorridas no
passado num mundo real ou imaginario sendo, por isso,
contadas enquanto passado. Do ponto de vista narrativo,
o problema do enunciado jornalistico é que ele viola um
padrio mimético que declara que nio se pode viver e
narrar simultaneamente (Fleishman, 1990, p. 311). Se
um edificio desabou encontra-se, entdo, presentemente
em escombros. Torna-se dificil aceitar que a noticia que
cada pessoa acaba de receber através da comunicagio
social corresponda exatamente a0 momento que esse
facto ocorre. Mas é precisamente isso que a endlage das
unidades dicticas de tempo pretende: fazer com que de
cada vez que o individuo toma conhecimento de um dado
acontecimento, descrevé-lo como se ele estivesse a ocorrer
precisamente nesse exato momento.

Alids, a procura do “direto” traduz nio apenas
o predominio do presente histérico na televisio ou na
ridio, como assinala, ainda, a tentativa de fazer do ato de
reportar nio uma narra¢io, mas uma descri¢io sincrona da
simultaneidade transformativa do mundo. No jornalismo,
o tempo da produgio procura adaptar-se ao tempo da
rececdo. E € nesse deslocamento temporal que emerge o
presente como experiéncia dominante do tempo.

2”

8 “Americano de 100 anos atropela 11 em saida de escola ao dar marcha-ré” (Folba de Sao Paulo,2012a) ou “Marquise de supermercado

desaba e deixa um ferido em Recife” (Folba de Sao Paulo, 2012b).
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Assim, a noticia jornalistica é um texto peculiar
fazendo um uso singular do que na teoria literdria se
chama de showing e telling. Enquanto momento que
reporta os acontecimentos e as vivéncias do mundo, ela
consagra um dispositivo narrativo que conta (ze//ing) e
que faz do narrador (o jornalista) o autor dessa histéria,
modelando o foco narrativo com comentdrios, juizos e
intervengdes. Mas, a0 mesmo tempo, o texto jornalis-
tico pode ser visto como um enunciado que demonstra
(showing) (Motta, 2004, p. 4). Nio apenas o ideal de
objetividade e isen¢do coibem a fun¢io autoral do jorna-
listica desapossando-o desse papel central de narragio,
como a tendéncia do presente histérico a comandar o
tempo da escrita, faz com que o jornalismo tenda para
produzir textos descritivos onde as cenas se sucedem
e onde cabe ao leitor/espectador construir o préprio
sentido daquilo que observa. O jornalista, neste caso,
deixa de ser tanto um participante do enunciado, para
se tornar também um espectador’. Deixa de organizar
0s eventos num texto narrativo homogéneo e cronolé-
gico para privilegiar as citagdes, o discurso direto ou o
testemunho na primeira pessoa.

O que estd em causa ¢ dramatizar o vivido, é tornar
os intervenientes em vozes ativas. O papel narrador do
jornalista oblitera-se preferindo deixar os juizos éticos e
poh’ticos para a rece¢do do texto. Contra a narrativa tra-
dicional, o jornalista visa apenas descrever, com a crueza
dos factos, os acontecimentos que se sucedem no mundo.
O seu objetivo ¢ menos “estérico” (ndo quer ser narrador
nem contar “estérias”) do que histérico (a descri¢do
objetiva e factual das ocorréncias). No momento em que
ele se demite do papel organizativo da narragio, o jorna-
lista desiste da interpretagdo em prol do leitor/ouvinte/
espectador/utilizador. “Conclui-se que os enunciados
jornalisticos tendem a se afastar da forma narrativa e a
se caracterizar como expressdes mais descritivas e obje-
tivas da realidade que deixam para o recetor o encargo
de reconstituir representacdes, principalmente de fazer
as conexdes e de construir eventuais diegeses narrativas
dos acontecimentos descritos. Diferentemente da forma
narrativa, o jornalista procura desvanecer a sua presenca e
transforma-se num mediador discreto. Enquanto mimese,
o jornalismo se restringiria a descrever objetivamente a

realidade, evitando contar histérias no sentido tradicional
da palavra” (Motta, 2004, p. 4).

Ora é justamente porque se ancora no presente e
porque a pratica jornalistica se funda numa temporalida-
de que faz do imediatismo o seu estandarte, que o texto
noticioso prescinde destas qualidades narrativas. Assim se
percebe que o predominio do presente histérico teve como
coroldrio um deslocamento enunciativo desde a narragio
até a descri¢do. A urgéncia do presente trouxe, pois, novas
configuragdes ao enunciado jornalistico. Na medida em
que pretende dar conta do presente imediato, do instante,
da pulverizagio temporal das sociedades contemporineas,
o jornalismo configura-se como algo mais do que uma
narrativa tradicional. Desprende-se do tempo narrativo e
transforma-se num relato sincronizado com a atualidade.

Por isso, a novidade torna-se rapidamente ob-
soleta’. E cada novo titulo traz consigo a esperanca de
uma nova emog¢io, a promessa de uma nova informagio,
a proposta de um “novo mundo”. O tempo, no jornalis-
mo, escasseia, nido € infinito. Por isso a cada novidade
segue-se outra novidade, o “dltimo desenvolvimento”
sobrepondo-se celeremente a deterioragio. Ser uma nova
noticia ndo ¢ suficiente porque anuncia implicitamente
uma temporalidade que se escapa. Eis por isso o presente
sempre renovado, o passado eternamente presentificado, a
narragdo substituida pela descri¢do. A novidade, ou seja, a
renovagio de um novo presente, uma nova possibilidade,
de uma nova experiéncia imediata, é uma categoria ine-
rente ao jornalismo. A prépria titulagio das noticias, como
se confirma com o uso do “presente histérico” sugere essa
tentativa do jornalismo agarrar o presente e de com isso
controlar a novidade. As relagdes de designagio (das pai-
x0es, dos acontecimentos, dos antagonismos) sio aquelas
que melhor caracterizam os titulos das noticias (Rodrigues,
1990, p. 108). A nomeagio é o principal processo das rela-
¢oes de designagio, destacando uma pessoa particular ou
uma entidade determinada do fluxo continuo do tempo.
Nomear tem a ver com a criagio de singularidades, com a
tentativa de prender o tempo a alguma coisa em especifico
e de imobilizar o tempo e a atengdo publicas sobre esse
acontecimento distintivo. A nomeagio no jornalismo,
tal como a enunciag¢io, ¢ um momento privilegiado de
estabelecer um refor¢o da atualidade dos seus contetdos.

? Um exemplo ilustrativo sdo as pecas jornalisticas do canal Euronews, no qual muitas das reportagens carecem da presenca do jor-
nalista ou repérter para deixar o espectador imerso na agdo conforme ela decorre. Nesses casos, nio existe praticamente edi¢io de
imagem. O espectador é deixado sozinho com as imagens e a sucessdo de eventos.

10 “Geralmente a seguinte regra é verdadeira: o que é novidade raramente ¢ bom; porque uma coisa boa é nova apenas por pouco

tempo” (Schopenhauer, 2011, p. 15).
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A urgéncia do tempo nos
dispositivos tecnologicos de
mediacao simbdlica

A partir de finais do século XIX e inicios do século
XX, as transformagdes nas tecnologias da comunicagdo
assumiram uma preponderéncia tal que facilitaram a ela-
boragdo de novos mapas sociais da experiéncia do tempo.
De entre vérias possiveis, destacamos trés caracteristicas
que os novos media desenvolveram e que contribuiram para
a configuragio presenteista do tempo que experimentamos
na contemporaneidade.

Em primeiro lugar, tecnologias como o radio, a
televisdo mas sobretudo a internet, vieram trazer a di-
mensio instantdnea 4 comunica¢io. A “instantaneidade”
refere o encurtamento do tempo que medeia entre um
acontecimento, a sua gravagio ou transmissio, € a sua
rece¢do por parte da audiéncia. O telégrafo terd sido uma
das primeiras tecnologias comunicacionais a reduzir o
espago ao tempo tornando a informagio imediatamente
disponivel para ser compreendida. O telefone terd pros-
seguido essa orientacdo instantinea da comunicagio
mas serd a internet a tornar praticamente qualquer ato
comunicacional subito e imediato como confirmamos nas
noticias on/ine hora-a-hora, ou nas conferéncias do Skype.
Além disso, com as numerosas aplica¢des e com os pro-
gramas de sgffware atualmente disponiveis, a informagio é
acedida praticamente no momento em que é transmitida,
independentemente do local e das diferengas horarias dos
momentos de producio e recegio. Tal é exemplificado pela
informatizagio das transferéncias monetirias (como o
multibanco) ou ainda pela possibilidade que smartphones
nos dio de, em cada localizagio, nos indicar, em “tempo
real”, quais as farmdcias mais préximas ou a velocidade
momentinea do vento, por exemplo. Hoje em dia, até a
abertura dos web-browsers tem de ser instantinea, tal a
falta de tolerdncia para esperar num mundo cujas trocas
informacionais (e consequentemente comunicacionais)
se tornaram tdo céleres e urgentes. Mesmo na vida quo-
tidiana, o préprio tempo de preparagdo da alimentagio
tende a ser substituido pela rapidez de preparagio das
refei¢des congeladas pré-cozinhadas. Vivemos numa época
que prima pela simultaneidade e que urge pelo tempo.
Quase tudo estd disponivel, vinte e quatro horas por dia
durante todo o ano. Observamos uma época presenteista
que a internet, ao fazer da instantaneidade o seu sinal
distintivo, adensou.
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A segunda categoria é a “interactividade”, pela qual
entendemos a medida através da qual o individuo consegue
agir ou influenciar retractivamente a forma (o dispositivo
tecnoldgico de mediagdo simbélica) ou o contetido (sim-
bolicidade) de determinada mediatizagdo do processo co-
municacional. Ela é considerada uma troca comunicativa
entre individuo e media, sendo portanto uma atividade na
qual o fim dltimo pode nio ser apenas a interagdo com o
media mas um meio mediatizado de comunicar e interagir
com outros individuos de forma integrada, participativa
e simultidnea. A interatividade contribui para definir um
horizonte temporal das sociedades ao fazer da comuni-
cagdo um ato cada vez mais concentrado no momento
e onde o sincronismo da interacio é fundamental. Mas,
sobretudo, ela é importante porque envolve sempre um
ato comunicativo que convoca a¢des comunicativas prévias
que sdo assim re-rencadeadas. Neste sentido, a interativi-
dade relaciona-se com uma certa hipertextualidade onde
tudo se encontra ligado entre si, mesmo - como no caso da
televisio interativa - se os programas a que o espectador
assiste tenham j4 sido transmitidos semanas antes.

A terceira categoria que pretendemos destacar a
propésito das relagdes de temporalidade dos novos media é
a “meméria”. De facto, as redes telemiticas, e em especial
a internet, sobressaem pela sua prodigiosa capacidade de
acumulagdo de informagdes (cf. Paldcios, 2002). Sejam
as folhas de cdlculo dos smartphones, a virtualizagio de
bibliotecas ou o formato eletrénico de livros, a internet
veio possibilitar novas relagées nio apenas com o co-
nhecimento como com a utilizagio desse conhecimento.
Referimo-nos a extensa informagio contida em infinitos
blogues e sitios, mas igualmente ao denso acervo refletido
nos perfis pessoais das redes sociais on/ine como o Orkut,
verdadeiro depésito multimédia de recordagées, episédios
e memorias dispersas da vida quotidiana dos seus utiliza-
dores. Estamos, assim, perante uma memdria rizomadtica,
espalhada por todos os nédulos da World Wide Web, factos
e lembrancas esperando serem resgatados e recuperados
por alguém para de novo serem reenviados.

A internet, como dispositivo comunicacional,
apresenta-se segundo uma memoria multipla, hipertextual,
cumulativa e, acima de tudo, instantinea. Os Anais da
histéria presentificam-se: aqui, a distincia de um clique,
eis de novo as antiquissimas e milenares palavras de S6-
crates no Primeiro Alcibiades; ali, quase tio ripido quanto
o pensamento, os videos, fotografias e entrevistas dos
Jogos Olimpicos de Atlanta, de 1996. A internet funciona
como um mega-arquivo do mundo, e alguns dos seus sitios
operacionalizam essa operagdo histérica e genealdgica
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de conservar as vivéncias, ano apds ano. Referimo-nos
ao arquivo de videos que é o YouTube, ou ao arquivo de
fotografias que define o Flickr. Ao tornar a informagio um
bem abundante e facilmente transmissivel, a rede (web)
tornou-se num gigantesco repositério audiovisual das
nossas vidas. Se lembrar era antigamente uma operagio
marcadamente psicolégica operada em nivel individual,
atualmente, com a voragem do tempo, lembrar tornou-se
uma operagio social e coletiva.

A memoria digitalizou-se quando a urgéncia do
presente se tornou dominante nas nossas sociedades.

Presenteismo e
comunicacgao - riscos e
potencialidades

Chegados aqui, ¢ imperioso perguntar: mas o que
significa esta inflexdo presenteista> Que consequéncias
do ponto de vista comunicacional possuem a volatizagio
da temporalidade sobre o presente e a criagio de uma
megamemoria que regista quase tudo, mesmo a mais
vulgar ocorréncia?

O estado hodierno da comunicagio traduz, de
algum modo, a intermiténcia do tempo identificada por
Schopenhauer. Pois, os atuais dispositivos tecnolégicos de
mediagio simbdlica, a0 se enraizarem no presente instan-
tineo, lembram-nos essa condensagido da temporalidade
com que o homem simplério ou bruto se vé confrontado.
Por entre a delicadeza dos prazeres e a tranquila frui¢do
do momento, por entre uma comunicagio do agora que
se suspende no “agora’, serd que o individuo contempo-
rineo torna-se apdtico e insensivel 4 histéria e 2 memoria,
semelhante aquele descrito pelo filésofo alemio; ou, pelo
contrério, essa demarcagio do presente como temporalida-
de-padrio acarreta consigo aspetos emancipatdrios para a
prépria comunicagio e, por conseguinte, para a vida social?

Borges (1999, p. 147) recorda-nos que o tempo
constitui o humano e que por isso mesmo sempre acon-
teceram tentativas de controld-lo e submeté-lo 4 vontade
dos homens. Ele refere a histéria do imperador Quin
Shi Huang, o qual, paralelamente & edificagio da grande
muralha da China, mandou queimar todos os livros que
contivessem referéncias aos imperadores que o haviam
precedido. Eis a dupla tentativa de controlar o espaco e
o tempo. Shi Huang, também conhecido por “Primeiro
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Imperador”, quis fazer da temporalidade uma qualidade
relativa, passivel de ser manuseada e com isso crid-la ab
ovo; a fundagio do tempo a partir da sua prépria pessoa,
eraisso que imperador pretendia ao querer que o tempo se
reduzisse ao aqui e agora incélume 4 corrupg¢ao mutacional
que marca qualquer ser vivo. Ser o primeiro imperador;
com a desapari¢do das memérias, com a queima dos livros
que relembravam os outros imperadores, surge toda uma
nova possibilidade para Shi Huang de refundar a tempo-
ralidade a sua prépria imagem e vontade.

Num certo sentido, o que as novas tecnologias da
comunicagdo trouxeram no século XX - prolongando-se
neste inicio de século XXI com as redes telemdticas - foi
uma refundagio da temporalidade. Porém, ao contririo do
“Primeiro Imperador”, esta refundagio do tempo baseou-
se, ndo numa desmemorializa¢io, mas precisamente no seu
contrario: uma memoria artificial rizomética, um intenso
coligir hipertextual de informagdes, dados, experiéncias,
conhecimentos e memdrias com o intuito de construir uma
base comunicacional ampla, inclusiva, vasta e partilhada a
partir da qual os entendimentos entre diferentes culturas
possam surgir. A chamada “Sociedade de Informagio” (cf.
Bell, 1977) nasce de acordo com esta ideologia presenteista
de fazer instantaneamente acessivel o maior nimero pos-
sivel de saberes. E, como vimos, jornalismo, como pratica
comunicacional fundamental nas sociedades modernas,
encontra nessa urgéncia pelo tempo o seu motivo de
afirmagdo social.

O que se torna agora aconselhdvel é avaliar o signi-
ficado deste presente imanente (e da sua faceta memorial)
do duplo ponto de vista das sociedades e da comunicagio.
Dito de outro modo, importa determinar os efeitos desta
nova ecologia medidtica. Sem pretendermos esgotar o as-
sunto, faremos algumas breves consideragdes - pessimistas
e otimistas - visando explorar as respostas possiveis a este
problema da relag¢do entre comunicagio e temporalidade.

A suspensio momentinea da temporalidade traz
consigo, & primeira vista, um perigo. A comunicagio ins-
tantinea se baseia no encémio da forma sobre o contetido;
e 0 aumento exponencial de informagdes nio corresponde
a um alargamento do conhecimento (cf. Postman, 1985).
Pelo contrério, a uma inflagio da informagio parece cor-
responder uma deflagio do sentido (Baudrillard, 1991,
p- 103-104) como se a mensagem implodisse no préprio
medium e este, por seu turno, implodisse as representacdes
temporais vigentes. Deste ponto de vista, o presenteismo
significa somente um delirio do sentido ou um carrossel
de conhecimentos em catadupa que, pelo seu cardcter
de consumo imediato e esquecimento instantineo, nio
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podem assumir-se como uma base sélida para a emanci-
pagio e a edificagio que as tecnologias contemporineas da
comunicagio reclamam. A constante disponibilidade dos
saberes para serem rapidamente consumidos nio se traduz
necessariamente numa democratizagio da informagio ji
que, na leitura mais ou menos aleatdria e hipertextual que
fazemos dos assuntos, carecemos de referéncias primor-
diais que nos orientem por entre esses labirintos infinitos
de informagio. Como demonstra o conto de Funes, o
Memorioso (Borges, 1979, p. 477-484), 0 excesso mnésico
que confunde presente, passado e futuro numa prédiga
memoria capaz de tudo registar e nada esquecer, traz
consigo o risco da ignorancia. A transparéncia simultinea
que a internet hoje nos fornece contém essa possibilidade
de se transformar num repositério indiscernivel, em que
o sentido se oblitera na profusio informacional e onde o
individuo se perde no alvorogo ilimitado das palavras'’.
O presenteismo comunicacional possui, assim,
como risco inerente a criagio de uma Babel desordenada
onde a hipermemoria, possibilitada pelas redes telematicas
como a internet, conduz a um hipertexto desarranjado, de-
sorganizado e repetitivo. Nesta comunicagio transparente
e imediata, onde tudo € ridiculamente acessivel e onde se
cruzam milhares de museus, bibliotecas, arquivos, opiniées
e ensaios, onde nada se esquece mas tudo se regista, arris-
camos a prépria capacidade em pensar. “Pensar é esquecer
diferencas, é generalizar, é abstrair. No abarrotado mundo

de Funes ndo hd senio pormenores, quase imediatos”

(Borges, 1979, p. 482).

O problema numa sociedade onde a comunicagio
(presenteista) se caracteriza pela hipermemorializagio é
o da sele¢do: como escolher numa sociedade em que a
renincia ¢ vista como um défice de experiéncia? Como
optar por este ou aquele discurso se, numa panéplia imensa
das redes telemdticas contemporaneas, nio existem sendo
abundincias de opinides, perspetivas prolixas e significa-
dos fugidios? Serra esclarece-nos: “A possibilidade dessa
selecdo pressupde que o cibernauta jd possua, previamente
a sua entrada no ciberespaco, informagio (conhecimento)
sobre a informagdo que lhe interessa procurar — o mapa do
territério. E se ndo possuir tal mapa? Resta-lhe navegar

as cegas, saltitando de site para site, de informagio para
informagio, até deparar com a informagio mais ficil, ou
a mais atrativa, ou mesmo a mais chocante” (Serra, 1999,
p-12).

No presenteismo comunicacional, estamos pe-
rante a dificuldade de selecionar entre a informagio
que merece ser lembrada e a informagdo que merece ser
conhecida e simultaneamente esquecida. Imersos no mar
informacional, desprovidos de uma carta de navegagio,
constatamos, em cada dia, que a comunicagio se encontra
transbordada de informagio. E quando o tempo cai em
vertigem na diregio do presente, ficamos sem tempo para
comunicar. Na urgéncia do instantineo, suspensos numa
temporalidade encalhada, somos obrigados a continuar a
trocar informages. Sem momentos para nos determos,
para pararmos o fluxo informativo, sem a possibilidade
de separar a informagio da comunicagio contemporinea,
sem capacidade de distinguir a mediagdo simbdlica da
mediatizagio que os dispositivos tecnolégicos de mediagio
simbdlica impdem, arriscamo-nos a tornarmo-nos rudes.
E com uma comunicagio demasiado ligada aos imperati-
vos performativos da sociedade de informagio, na alegria
retumbante de um tempo eterno que nunca acaba, ei-nos
a reincarnar o simplério de Schopenhauer.

Todavia, indicios existem que nos permitem afe-
rir na veia presenteista dos contemporineos media uma
dimensio otimista. O principio de publicidade associado
4 memoria coletiva, por exemplo, encarna uma poten-
cialidade fundamental para o processo comunicacional.

Por um lado, a hipermemorializa¢ao das redes te-
lemiticas, radicada na instantaneidade, ndo significa abso-
lutamente uma contragio da temporalidade aniquiladora
dos lagos entre passado, presente e futuro. Por outro lado, o
facto de as tecnologias da comunicagio se traduzirem num
éxtase do tempo presente faz com que a ideia da qualidade
publica das sociedades adquira uma importincia impar.
Assim, o potencial desta temporalidade pontilhista que
vivemos na contemporaneidade pode ser descoberto se o
perspetivarmos a partir da ideia de uma memdria publica.

Com efeito, uma das grandes vantagens de enfa-
tizar a simultaneidade e o imediatismo das experiéncias

11 E precisamente contra a profusdo cornucépica da palavra que alguém decidiu imobilizar essa desmultiplicagio da palavra imprimindo
(fixando no papel) tudo aquilo que conseguir. Leia-se “Artista americano quer ‘imprimir’ (quase) toda a internet” (Rede TV, 2013).
12 Como se os fins (de produgio simbdlica- a comunicagio) deixassem de justificar os meios (tecnolégicos- a informagdo) assumin-
do estes a justificagdo dos fins. Simmel (1990, p. 481) argumentou que ¢ precisamente a inversio da ordem entre meios e fins que
caracteriza a tecnologia moderna. A comunicagio finda, em tltima andlise, por se radicar na produgio permanente de meios. Cada
tecnologia acrescentando a sua mediagfo técnica ao processo comunicacional, cada nova informagio semeando mais processamento

informacional e menos formas comunicativas.
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consiste na possibilidade de desenvolver um maior grau
de consciéncia coletiva partilhada. O presenteismo ad-
vindo com as tecnologias da comunicagio reveste-se de
um potencial de integragio social na medida em que, ao
concentrar a aten¢io das sociedades sobre si mesmas e na
frui¢do do instante, origina a cria¢io de um espago parti-
lhado de experiéncias que desembocam numa espécie de
memoria publica capaz de trabalhar passado, presente e
futuro, ndo como substincias acabadas, mas segundo um
processo temporal dindmico. “A relagdo entre publicidade
e memoria pode ser resumida no principio de coesio dos
grupos sociais. A memoria coletiva surge-nos aqui como
o modo reconstruido de transmissdo da experiéncia social
a partir de uma origem mitica, de um passado que passou
mas que ¢ preciso tornar presente” (Mateus, 2012, p. 210).
A meméria publica designa, assim, o processo social de
articulagio dinimica dos acontecimentos: um fluxo de
apropriagdo dialética de um passado-presente e de um
presente-passado que as sociedades cultivam com vistas a
ampliar os seus processos de coesdo e reprodugio cultural.
Para as sociedades e as culturas persistirem no tempo,
elaborarem as suas identidades simbdlicas e a sua prépria
histéria, ndo basta arquivd-las num depésito de memorias
e monumentos; ¢ igualmente necessirio operacionalizd-
las, convoci-las, serem atualizadas. Ora, é justamente no
seio de um processo publicitario forte que a relagio entre
a temporalidade e a experiéncia se constréi através de
diversas atividades simbdlicas que reavivam a consciéncia
coletiva, a alongam e a transmitem.

Assim, uma das grandes potencialidades do atual
presenteismo comunicacional passa pela renovagdo das
possibilidades de constru¢do de uma memdria publica in-
tensa que se destaca pela captura extemporinea do tempo
que se colapsa num unico ponto (Mateus, 2012, p. 210)
e que concentra em si a atengdo publica das sociedades
como um momento em que a pluralidade de individuos
se encontra a si propria refletida. Trata-se de um labor
simbdélico que as sociedades empreendem publicamente
em torno da sua prépria experiéncia social com vistas & sua
prépria coesdo historica. E como se, em cada momento,
o presente se apropriasse do passado e onde a histéria
se encontrasse em permanente feitura. O presenteismo
tecnoldgico dd, assim, o mote para empreender novas
préticas, ndo apenas de sociabiliza¢do, como também de
memorializagdo incentivando novas incursées e compre-
ensoes sobre a histéria das sociedades.

Num certo sentido, esse presenteismo estimula o
trabalho de encontro e rememoragio social através de uma
memoria pablica dindmica capaz de, a cada momento, es-
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tabelecer novas ligagoes com o seu passado. Vivemos numa
época onde a temporalidade é composta de momentos de
pura rarefacio e de puro excesso. A gerir esses défices e
descomedimentos, posta-se uma memoria publica cada
vez mais importante quando as tecnologias da comunica-
¢do vieram contrair a temporalidade em volta do presente.

De cada vez que a internet presentifica o passado,
abrem-se novos caminhos de construgio publica de uma
memoria coletiva e, portanto, novas possibilidades de
gerir a coesdo social porque a histéria, apesar de factual,
nunca é um pedago sélido imutével. Necessita sempre que
a interpretemos e é nessa reconvocagio do tempo que o
presenteismo traz consigo que a memoria publica e coleti-
va pode contribuir para essa reinterpreta¢io. Os chamados
novos media nio apenas significam uma suspensio da
temporalidade, sobre o tempo presente, como igualmente
podem ser trabalhados como formas de rememorializagio
da histéria das sociedades e de construgio publica de uma
memoria coletiva forte. Eles contém em si novos modos
relacionais para as sociedades e a sua heranca simbdlica.

Se, como estabelecemos, a hipermemorializacio
das redes telemdticas asfixia a comunicag¢io com a abun-
dancia informativa, por outro lado, essa hipermemoriali-
zagdo pode ser o ponto de partida para processos sociais
de rememoragio social que tém como efeito pratico uma
abertura comunicativa das sociedades. A comunica¢io nio
¢ uma atividade social que possa ser apreendida de forma
causal ou simplificada. Existem sempre facetas, mais ou
menos escondidas, que importa igualmente considerar.

As sociedades contemporaneas sio, entio, socieda-
des que vivem num desafio permanente: o de valorizar com
prudéncia o presenteismo capaz de gerar uma memoria
coletiva dinimica e, simultaneamente, de desvalorizar o
presenteismo que, ao sobrestimar a informacio, sufoca o
potencial comunicativo das sociedades.

Conclusao

A relagdo entre comunicagio e temporalidade serd
um dos campos de estudos mais promissores das Ciéncias
da Comunicagio. Nesta reflexdo, procurimos compreender
as sociedades contemporaneas do ponto de vista comuni-
cacional a partir do enfoque presenteista que elas manifes-
tam. Principidmos por notar que o jornalismo nio apenas
encontra a sua legitimidade profissional na urgéncia do
tempo fazendo da atualidade o seu principal assunto, como
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igualmente contribui para uma configuracio imediata da
experiéncia do tempo. O presente histérico é a endlage
das unidades dicticas de tempo que ajuda a presentificar
os factos ocorridos no tempo e a tornd-los mais vividos.
Contudo, a utilizagio generalizada do presente histérico
por parte do jornalismo (especialmente, como vimos, nos
titulos das noticias) gera ambiguidade no sentido dos seus
enunciados ji que as regras convencionais da narratividade
(segundo as quais, a narrativa se refere a agdes passadas)
sio quebradas. Por esse motivo, propds-se que se referisse
a especificidade do texto jornalistico como sendo marca-
damente descritivo, no qual a busca pela objetividade inibe
o papel narrativo e especulativo do jornalista.

A par do jornalismo, o papel do presenteismo na
comunicagio hodierna foi abordado a partir de uma refle-
xd0 acerca dos dispositivos tecnolégicos de mediagio sim-
bélica. Definindo-lhes trés qualidades — instantaneidade,
interatividade e memdria —, ponderdmos as desvantagens
e as vantagens dessa contragdo da temporalidade sobre
o momento presente para o fenémeno comunicacional.
Assim, a hipermemorializagio advinda com as redes
telemdticas possui o risco de asfixiar a comunicag¢do com
o excesso de informag¢des. Quando o tempo corre veloz
pelo consumo imediato de imagens, videos e opinides,
nio existe espago para refletir. Assim, é o préprio processo
comunicativo que é posto em causa uma vez que toda a
comunicag¢io necessita de um tempo de reflexdo para se
desenvolver. A comunicag¢do ndo é mais um dado que se
pode converter em nimeros e digitalizar. Ela é, sobretudo,
mediagio simbdlica e nio mediatizagio. A tecnologiza-
¢do presenteista e instantinea da comunica¢do ameaga
corroé-la quando coloca no lugar da mediagdo humana a
mediagio tecnoldgica, isto €, mais informagio como se “a
garantia de que nada serd esquecido (pela maquina) seja
a melhor garantia de que nada — ou, pelo menos, nada
de importante — serd lembrado (pelo homem)” (Serra,
1999, p. 12).

Porém, o presenteismo comporta igualmente um
potencial de rememorializagdo publica das sociedades.
O hipertexto dos novos media significa, também, que novas
associagbes podem ser criadas e recriadas com o passado
num processo dindmico de construgio coletiva da memo-
ria. Os dispositivos tecnoldégicos de media¢do simbdlica,
a0 colapsarem o tempo num dnico ponto, fazem com que
presente e passado possam entrar numa relagio dialética
dindmica onde a rememoragdo se caracteriza por ser um
processo ativo de construgdo partilhada da histéria.

Nao podemos saber qual destas perspetivas assumi-
rd preponderncia: se o pessimismo de uma hipermemdria
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que impede os lapsos, as distdncias e as interrupgoes que
tornam possivel a comunicagio; se a euforia de uma con-
tragdo do tempo capaz de refundar publicamente uma
memoria coletiva. Talvez possamos mesmo prescindir da
categoria presenteista para analisar a relacio entre a tem-
poralidade e a comunicagio contemporéinea. Mas, prova-
velmente, e independentemente do ponto de partida para
a sua andlise, para pensarmos realisticamente os hodiernos
dispositivos tecnolégicos de mediagdo simbdlica, teremos
de levar em linha de conta os seus riscos juntamente com
as suas possibilidades emancipatérias.
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