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RESUMO

O paper discute critérios para a definigdo do que pode entrar no debate publico a partir da produgio jornalistica com alta visibilidade
— primeiras pdginas dos jornais. O objeto empirico para discutir o assunto é o tratamento dado a uma lideranca politica regional do
Estado do Parand (Jaime Lerner) em dois momentos distintos: de 1971 a 1975 e de 1988 a 1992. A andlise comparativa pretende
identificar se existem diferengas no tratamento dado a ele nesses dois momentos — o primeiro com restrigées formais através da
censura prévia, para publicacio de conteddos nos jornais, e o segundo em plena vigéncia democratica. O jornal analisado é a Gazera
do Powo, principal veiculo impresso de Curitiba. Por se tratar da mesma lideranga, cargo e jornal, a hipétese é que, se houver diferenca
no tratamento dispensado a Lerner, ela se relaciona as restri¢des impostas pelo regime militar 2 midia até os anos 70, ou seja, a partir
de instituigdes politicas externas ao meio de comunicagio.
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ABSTRACT

The visibility of a political leader on the front pages of newspapers: a comparative study of the coverage during the dictatorship and democracy
in Brazil. The paper discusses criteria for the definition of what can be discussed by the public based on journalistic production of
high visibility: newspapers first page. The object used to discuss this issue is the regional political leadership of the Parana State
(Jaime Lerner) at two different periods: from 1971 to 1975 and from 1988 to 1992. The comparative analysis aims to identify
whether there are differences in the treatment given to him in these two moments: the first constrained by formal censorship that
affected content published in newspapers, and the second during a period of full democracy. The newspaper analyzed is Gazeta do
Povo, a major newspaper in Curitiba. Because it is the same governor, public office, and newspaper, the assumptions is that if there is
a difference in treatment to Lerner, it is related to the restrictions imposed by the military regime to the press, that is, the restriction
was determined by external political institutions.
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Introducao

Os meios de comunicag¢do possuem um importan-
te papel na democracia contemporanea, pois sio espagos
que potencializam o debate publico. Mas é preciso com-
preender que a midia, a0 mesmo tempo, é construtora de
realidades, como propde Tuchman (1978 ), porém, sobre
influéncia de fatores externos, como de ordem pessoal
das fontes, além das questdes organizacionais, sociais,
politicas, culturais e econémicas (Shoemaker e Vos,
2009). Este artigo, partindo da importancia dos meios
de comunicagio para o debate publico e da necessidade
de entendé-los também como processo de construgio,
faz uma andlise da presenca de uma lideranca politica
durante dois periodos especificos da histéria recente
do Brasil — ditadura e democracia — baseando-se nos
conceitos de gatekeeping, construgio social e da teoria da
acdo politica. O texto pretende verificar como se deu a
presenca de uma lideranca politica no espago de maior
visibilidade de um jornal, a primeira pdgina, em perio-
dos politicos distintos. Para tanto, usa-se o conceito de
gatekeeping, que tenta explicar a selegdo de noticias e o
papel do jornalista, das institui¢des, da estrutura social, da
organizagio, das rotinas produtivas, entre outros fatores,
como detentores do poder de decisdo sobre o que pode
ou nio ser noticia em determinado jornal. De maneira
alternativa, também se considera a a¢do politica de atores
externos aos meios de comunicag¢io como definidores
dos contetdos publicados. No caso, em periodos com
restri¢io democritica, o Estado e seus agentes a servigo
da censura prévia exerciam esse poder politico externo.
Em periodos de democracia plena, essa fungio era exer-
cida por institui¢bes comerciais do mercado —inclusive o
préprio Estado. A diferenca é que, no primeiro momento,
as restri¢des se davam por ordem ideoldgica, enquanto, no
segundo, por finalidade econdmica. O objetivo é verificar
como o jornal deu visibilidade a lideranca politica em
dois periodos distintos, tentando inferir, a partir disso,
possiveis explicacdes sobre pressoes externas e internas
para os padroes de cobertura jornalistica sobre politica.

Mobilizando esses conceitos, o trabalho apre-
senta os dados, comparando-os com os dois periodos
estudados — primeiro e terceiro mandato do ex-prefeito
de Curitiba, Jaime Lerner. A pesquisa utilizou o método
quantitativo de andlise de conteddo e foram estudadas
as capas da Gazeta do Povo — o jornal mais antigo e de
maior tiragem de Curitiba e do estado do Parand — em
dois periodos distintos (1971 a 1975 e 1989 a 1992).
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Dessa forma, o trabalho verifica a presenca de Jaime
Lerner, em ambos os momentos, a partir de varidveis
como: espago, formato, tema, elemento selecionador, po-
sicdo, entre outros. O objetivo da comparagio é perceber
se houve impacto da mudanga do regime politico — de
ditatorial para democritico — nas apari¢des do prefeito
de uma capital de estado no jornal. Ressalta-se que a
utilizagdo de Lerner é apenas um exemplo empirico para
demonstrar a influéncia desses fatores internos e externos
aredagio na produgio jornalistica politica. Isso significa
que o trabalho pretende observar a cobertura politica nos
dois periodos distintos usando a figura de Lerner, pois a
mesma aparece nos dois periodos analisados ocupando
o cargo de prefeito de Curitiba.

O artigo divide-se em quatro partes: discussdo te-
rica, descri¢io do objeto e veiculo pesquisado, metodologia
e andlise dos dados e considerages finais. Nos préximos
tépicos do texto serdo discutidos os conceitos e as teorias
que embasam o trabalho empirico, tais como os conceitos
de visibilidade, teoria da agdo politica e gatekeeping. Em se-
guida, serdo apresentadas informagdes sobre o ator politico
em andlise e uma breve contextualizagio sobre o veiculo.
Posteriormente, serd proposta a metodologia de trabalho
e feita a descri¢do e andlise dos dados coletados. Depois
sdo apresentadas as consideragdes finais, relacionando a
discussdo tedrica com a pesquisa realizada.

A visibilidade nos jornais
e as pressdes externas a
midia

Este artigo parte do principio de que os meios de
comunicagio tratam de certos assuntos e ndo de outros,
como é proposto pela teoria do agendamento (McCombs
e Shaw, 1972). E, como afirma Sousa (1999), eles sdo tam-
bém as principais fontes de informagio que a sociedade
possui. Poem em contato os vérios “subsistemas sociais”
e sdo a forma pela qual a sociedade em geral se mantém
informada. Segundo Aruguete (2005), os acontecimentos
que ndo estdo ao alcance dos individuos chegam até eles
por meio da midia. Dessa forma, os meios de comunica-
¢do podem ser considerados, por essa perspectiva, como
a mediagdo entre atores sociais e politicos, pois seriam
os responsdveis por levar informagdes politicas até a
sociedade civil. E, quando a midia é a inica capaz de de-
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sempenhar esse papel de mediagio, é importante observar
como ela aborda os assuntos e os atores politicos, pois os
veiculos de comunicagio possuem o poder de determinar
a criagio de imagens a respeito dos fatos no imagindrio
social (Aruguete, 2005).

Traquina (2005) classifica os meios de comunica-
¢do como “mercado de ideias”, através do qual a sociedade
discute e forma suas opinides. Segundo o mesmo autor,
a credibilidade das noticias estd na autonomia legada aos
jornalistas. Mas, observando os aspectos que movem as
grandes empresas jornalisticas, seria possivel dizer que os
profissionais possuem liberdade para produzir suas noti-
cias? O que vai ou nio virar noticia depende de uma série
de fatores, dentre eles as préprias escolhas do jornalista,
que estd diretamente ligado ao processo de construgio de
noticias, porém, esse nio ¢ o fator determinante. Estudos
mostram que as op¢des do profissional, muitas vezes,
sofrem influéncia de seus valores pessoais ou de pressdes
internas e externas ao meio.

Segundo Sousa (2009), unindo as vérias vertentes
dos estudos sobre produgio noticiosa, chega-se ao ponto
comum de que as noticias sofrem “constrangimentos” de
fatores pessoais, sociais, ideoldgicos, politicos e econémi-
cos. Neste aspecto, o que se pode observar é a dicotomia
do jornalismo em dois polos visivelmente existentes e
que exercem influéncia sobre a produgdo das noticias:
¢ a existéncia do fator ideolégico e do fator econémico.
Como classifica Traquina (2005a), o polo ideolégico faz
do jornalismo um “servi¢o publico”, enquanto que o polo
econdmico o transforma em um “negécio”. Para Cervi
(2009), além dos veiculos de comunicagio estarem inse-
ridos no espago de debate politico, eles pertencem a um
“sistema de competi¢io comercial, onde se busca ampliar
cada vez mais o seu ‘mercado consumidor de noticias”.

No processo de debate politico, a midia possui
importante papel, pelo fato de deter controle da agenda
e sobre o que ganha ou ndo visibilidade para o publico.
Segundo Miguel (2002, p. 171), “a midia fornece os
esquemas narrativos que permitem interpretar os acon-
tecimentos; na verdade, privilegia alguns destes esquemas,
em detrimento de outros”.

Ao contririo dalégica, onde seria possivel verificar
a noticia como a figuragio da realidade, observa-se uma
tendéncia & manipulagdo. Onde deveria haver uma posi¢io
democritica em favor da transparéncia das noticias, o que
ocorre é a produgio noticiosa segundo os interesses dos
empresdrios, de politicos ou de determinadas institui¢Ges.
Miguel (2002) questiona a objetividade e imparcialidade
do jornalismo, pois, mesmo na aplicagio dos critérios de
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selecio das noticias, existe a “mediagio humana”. Diz
ele que “a simples escolha do vocabuldrio ja implica uma
posigdo sobre o assunto” (Miguel, 2002). Essas abordagens
indicam uma limitagio da autonomia dos jornalistas em
definir o que serd noticiado, assim como também hd uma
diminui¢do do poder decisério da prépria institui¢io “meio
de comunicagio” frente aos interesses de outras instituicées
sociais, tais como grupos empresariais (interesses econo-
micos) e até mesmo o proprio Estado.

Dentro dessa dinimica, o que se pode analisar é
que o jornalista atua na escolha do que serd ou nio noticia,
amparado por suas proprias convicgdes, relacionado a in-
fluéncias vindas da prépria empresa para a qual trabalha
ou de fatores externos, como propdem Shoemaker e Vos
(2009). A empresa também sofre influéncias que podem
direcionar o sentido do que vai ou nio virar noticia.

Segundo Pereira Junior (2005), o processo de pro-
dugdo de noticias tem, de um lado, a cultura do profissional
e, de outro, as restricdes da empresa, que criam conven-
¢Bes profissionais. A partir daf verificam-se critérios que
definem a noticiabilidade de cada acontecimento. Deste
modo, observar como os critérios de noticiabilidade e o
valor-noticia guiam o trabalho do jornalista ¢ importante.
Além disso, a escolha dos assuntos a serem abordados por
um determinado veiculo também depende de uma série de
fatores, como jé dito anteriormente, entre os quais, além
do seu valor propriamente dito e suas caracteristicas, estdo
o julgamento que o profissional faz deles e, mais ainda, a
importéncia que o assunto tem perante a politica editorial
de cada empresa.

O valor jornalistico que determinado fato possui,
e que implica sua veicula¢do ou ndo na midia, chama-se
de valor-noticia. Segundo Wolf (2001), os fatos noti-
cidveis sdo regidos por valores-noticia, de acordo com
a importancia que tém. Importincia dos envolvidos e
interesse publico, para Wolf, fazem parte da categoria
mais 6bvia dentro deste esquema. Atualidade, brevida-
de, utilidade, facil acesso as fontes, além de exclusivida-
de e audiéncia, também sio levados em consideragio na
hora de se escolher o que vai ou nio ser publicado ou
transmitido por um veiculo de comunicagio. Caso os
jornalistas fossem responsdveis exclusivos pela defini¢do
do valor-noticia, eles tenderiam a nio se alterar ao longo
do tempo, ficando imunes as mudangas ocorridas em
institui¢des externas aos meios de comunicagio. Por
outro lado, se o valor-noticia for influenciado por arran-
jos institucionais externos a midia, entdo, o tratamento
dado a determinados temas ou personalidades publicas
pode variar ao longo do tempo. Isso é o que se pretende
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testar aqui: se a visibilidade dada pelo jornal ao prefeito
da capital do Parand, Jaime Lerner, em um momento de
forte influéncia do Estado (ditadura militar dos anos
70) e sob condicionantes de mercado (democracia dos
anos 80) apresenta diferencas.

Os assuntos e personagens publicos sio clas-
sificados através de alguns critérios relevantes para a
escolha dos mesmos, e que podem ser chamados de
critérios de noticiabilidade. Traquina os classifica como
“o conjunto de valores-noticia que determinam se um
acontecimento, ou assunto, é susceptivel de se tornar
noticia [...]” (Traquina, 2005b, p. 63). Os estudos acerca
da noticiabilidade elencam uma série de caracteristicas
que ajudam a avaliar a importincia que certo fato possui
e o leva a ser noticiado. E tais caracteristicas nio sio
os Gnicos fatores que determinam a entrada de noticias
nos jornais.

Galtung e Ruge (in Traquina, 2005), que foram
os precursores nos estudos sobre critérios de noticia-
bilidade, elencaram 12 pontos que, segundo eles, sio
determinantes no processo de escolha do que pode ser
noticidvel e que fazem parte do primeiro estudo sobre
fatores que influenciam o fluxo de noticias. So eles:
frequéncia, ou duragdo do acontecimento; amplitude
do evento; clareza; significincia; consonincia de ideias;
inesperado; continuidade; composigdo; referéncia a
nagdes de elite; referéncia a pessoas de elite; persona-
lizagdo; negatividade.

Como ja foi explicado, os critérios de noticiabi-
lidade denotam o que pode ser pautado pela midia e de
alguma maneira o que o profissional, dentro de seu uni-
verso organizacional, pode vir a estabelecer como novos
ou diferentes critérios. Segundo Wolf (2001, p. 190), “a
noticiabilidade é constituida pelo conjunto de requisitos
que se exigem dos acontecimentos para adquirirem a
existéncia publica deles”.

Na analise dos dados, verificar-se-4 quais foram
os critérios de noticiabilidade e o seu grau de utilizagdo.
Eles sdo atribuidos a certos assuntos determinando a
sua veiculagdo ou ndo, mas é importante lembrar que os
temas j escolhidos, e que serdo incluidos nas paginas de
determinado jornal, podem passar por um novo processo
de julgamento dos valores-noticia e por outro tratamento,
que vai determinar o grau de importéincia, como serd sua
disposi¢do no jornal e até mesmo definir qual assunto
ocupard o espago de maior visibilidade da primeira pdgina.
Nos préximos tépicos do texto, apresentaremos algumas
consideragdes sobre a teoria do gatekeeping, e, posterior-
mente, sobre a teoria da agfo politica.
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Hipotese do gatekeeping:
as influéncias na producao
jornalistica

A hipétese da existéncia de um gatekeeper nas
redagdes que exerceria o processo de gasekeeping nasceu
de estudos desenvolvidos pelo psicélogo social Kurt
Lewin (1947), que foi diretor do Centro de Pesquisas
para Dinamicas de Grupo do Instituto de Tecnologia de
Massachusetts, a respeito da formagio de opinido. Mas
foi David Manning White que, no final dos anos 1950,
desenvolveu a teoria do gatekeeping e adaptou os estudos
de Lewin ao jornalismo.

Segundo White, seria possivel afirmar que o
jornalista sempre desempenha o papel de gatekeeper
determinado por suas escolhas individuais. Ao observar
um jornalista americano, chamado de Mr. Gates, que
deveria anotar, durante um periodo determinado, por que
aceitava ou rejeitava as noticias, White concluiu que as
decisdes do processo de selegio sio altamente subjetivas.
De acordo com ele, o jornalista ¢ um “porteiro”, que abre
e fecha as portas para as noticias e para isso usa critérios
pessoais (Shoemaker e Vos, 2009, p. 15). A respeito dis-
so, Traquina (2005) completa: “Assim, é uma teoria que
privilegia apenas uma abordagem microssociolégica, ao
nivel do individuo, ignorando por completo quaisquer
fatores macrossociolégicos, ou mesmo, microssociolgicos
como a organizagio jornalistica.”

Inicialmente, a hipétese do garekeeper partia do
principio de que as noticias eram selecionadas de acordo
com as escolhas dos jornalistas. Hoje, tais escolhas nio
se relacionam somente aos critérios pessoais dos pro-
fissionais, mas, sim, a outros fatores internos e externos
ao jornalista. Partindo dessa hipétese, o jornalista seria
apenas um dos gafes responsiveis pela escolha do que
seria noticia. A teoria da a¢do politica parte de uma
explicagdo macrossociolégica, em que diversos atores
teriam o poder de decisdo nas escolhas das noticias, e nio
apenas o jornalista. Shomeaker e Vos (2009) entendem o
processo de produgio jornalistica como constituido por
diversos poderes que influenciam aquilo que deve ou ndo
ser abordado pela midia.

Cada um dos niveis de influéncia seria uma espécie
de gate (portio por onde passariam ou nio os assuntos
em pauta), em que seria decidido o que € noticia para
aquele determinado tempo e espago e para o ator ou ins-
titui¢do que exerceria poder sobre a produgdo jornalistica

revista Fronteiras - estudos midiaticos



Visibilidade de lideranca politica nas primeiras paginas dos jornais

(Wolf, 2001). Segundo os autores, tanto as fontes, que
seriam responsdveis por atrair o jornalista para os acon-
tecimentos, quanto o sistema social, no qual o meio de
comunicagio estaria inserido sio responsdveis na escolha
das noticias.

Assim sendo, em um sistema social com restri¢des
formais & produgio de noticias, como no periodo da dita-
dura militar no Brasil, haveria diferengas no tratamento
de determinadas liderangas politicas, quando comparado
aum “sistema social” democritico. Ou, por outro lado,um
tratamento semelhante nos dois periodos poderia indicar
a baixa influéncia de institui¢bes externas a produgio
jornalistica destinada as primeiras paginas dos jornais.

A pergunta que permeia a explica¢do da teoria do
gatekeeping é: por que algumas noticias entram e outras
nio na cobertura mididtica? Aqui, complementamos:
como noticias sobre um mesmo tema ou ator entram
na cobertura mididtica? A partir da constatagio de que
haveria algo que interferia nas escolhas do jornalista, essa
teoria tenta explicar quem sdo os atores sociais respon-
sdveis pelas escolhas das noticias. Para Shoemaker e Vos
(2009), as fontes de informagio, agéncias e assessorias que
emitem releases sobre determinados assuntos ji seriam
uma primeira selecio daquilo que gostariam que fosse
ou nio publicado pelo jornal.

Aparentemente, o poder dos préprios jornalistas
na escolha, ou até mesmo das rotinas do veiculo, parece
ser maior do que os demais gazes considerados pela teoria,
como o exercido pelo mercado, cultura, ideologia, pelas
institui¢des, que seriam fatores considerados externos as
redagtes. Mas o que ocorre ¢ que essas outras instincias
ndo agem cotidianamente nas redagdes, e as suas decisoes
e escolhas acabam sendo internalizadas pelos préprios
jornalistas no momento em que estes fazem as escolhas.
Breed (1955) e Tuchman (1978) explicam que os jornalistas
passam a se articular dentro das rotinas do veiculo, ou seja,
a partir da internalizagdo dos valores por meio do processo
de socializaggo.

Esta teoria pressupde que as noticias sdo frutos de
interesses politicos e ideoldgicos, e por meio delas certos
conceitos, que favorecem os interesses dominantes, sio
facilmente difundidos. Assim, os jornalistas nada mais
seriam do que agentes de manipulag¢io da noticia em favor
de atores externos aos meios de comunicagio, perdendo,
portanto, o poder decisério sobre o que deve ou nio ser
publicado. Segundo Traquina (2005), alguns estudiosos
dessa linha, como Lichter, afirmam que as noticias dis-
torcem a realidade, pois elas sio usadas para defender
determinadas opinides politicas.
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Hid duas vertentes para esta teoria: a teoria da
agdo politica de direita, onde as noticias sio determina-
das pelos interesses ideolégicos capitalistas; e a teoria da
acgio politica de esquerda, onde se verificam interesses
anticapitalistas (Traquina, 2005, p. 163). Segundo o autor,
“seja de esquerda ou de direita, estas teorias defendem a
posicdo de que as noticias sdo distor¢es sistematicas que
servem aos interesses politicos de certos agentes sociais
bem especificos, que utilizam as noticias na projegio da
sua visio do mundo, da sociedade, etc.” (Traquina, 2005,
p- 163). Pode-se concluir disso que o noticidrio s6 dis-
torce a realidade em func¢do do baixo poder decisério do
jornalista e que, caso este tivesse maior controle sobre o
processo de produgio efetivo do noticidrio, as distor¢oes
em favor de interesses de atores externos aos meios de
comunicagio tenderiam a diminuir.

Independentemente de qual é a vertente que mais
se reflete nesta andlise, o que se pode verificar é que as
noticias sdo vistas como produtos que atendem a interesses
de certos grupos, de ordem capitalista ou do Estado. Ao
relacionar esta visdo tedrica aos periodos analisados neste
texto, pode-se dizer que, durante a ditadura militar, a pro-
dugio noticiosa ficava sob o controle do Estado autoritario,
pois nio existia liberdade de imprensa, caracterizando a
teoria de agfo politica de direita. E, ao se avaliar o peri-
odo democritico, o que se observa é a presenga de uma
grande influéncia econdmica, caracterizando a teoria da
agdo politica de esquerda.

Jaime Lerner e a Gazeta
do Povo em dois periodos
distintos

Jaime Lerner foi prefeito de Curitiba, capital do
Parand, pela primeira vez, entre 1971 e 1975, apés ter sido
indicado pelo entdo governador Haroldo Leén Perez. Seu
segundo mandato comegou em 1979, ainda no periodo
ditatorial, tendo sido o penultimo prefeito nomeado
pelo governador do Estado. Na sequéncia, jd dentro do
periodo de elei¢cdes diretas para prefeitos de capitais, em
1988, na segunda elei¢io apés a redemocratizagio, Lerner
conseguiu ser eleito pelo voto direto para seu terceiro
mandato. Aqui, serd analisada a presenca do prefeito nas
primeiras piginas da Gazeta do Povo durante a primeira
e a terceira gestoes.
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Ao assumir a prefeitura de Curitiba, Lerner adotou
a caracteristica de gestor tecnocrata e focou sua admi-
nistragdo em questdes ligadas & infraestrutura da cidade;
com isso, foi transformando seu conhecimento técnico
inicial em capital politico. Com suas ideias e projetos,
foi formando a imagem da cidade-modelo que todo o
Brasil conhece por sua infraestrutura, preservagio do meio
ambiente e sistema de transporte publico. Da primeira
rua do pais fechada para pedestres, a Rua XV, passando
pelas linhas de énibus Expresso, Ligeirinho e Ligeirdo
(Biarticulado), até constru¢des como Jardim Botinico
e Opera de Arame. Como afirma Déria (2001), em sua
pesquisa, o planejamento urbano foi a pecga-chave do
todo que, ligada a a¢Ges politico-administrativas, auxiliou
a consolidar o conceito das gestdes de Lerner junto aos
curitibanos. Essa imagem tende a se refletir na cobertura
que a imprensa fazia das gestoes de Jaime Lerner 4 frente
da prefeitura de Curitiba.

Neste trabalho, serdo apresentados dados sobre
a presenca e visibilidade do ex-prefeito de Curitiba,
Jaime Lerner, para compreender, a partir da hipétese do
gatekeeping, cOmo um mesmo assunto — a presenga de
uma lideranga politica no jornal impresso — pode entrar
na cobertura mididtica em momentos distintos. A andlise
permite ainda explicar a veicula¢do de noticias a respeito
de um lider politico e como alguns fatores ajudam no
processo de consolidagdo da imagem da lideranga, seja
pelos temas a que estd relacionado ou pelo espaco que
recebe no lugar de maior visibilidade do jornal —a primeira
pagina. A pesquisa é quantitativa de andlise de conteudo, e
os textos coletados sdo referentes ao periodo do primeiro
(margo de 1971 a margo de 1975) e terceiro mandato de
Lerner (janeiro de 1989 a dezembro de 1992).

A anilise permite verificar como se deu a selegio
de noticias nesses dois periodos, qual o espago ocupado
pelo ex-prefeito nas primeiras paginas e se houve diferen-
¢a no tratamento do veiculo em relagio aos periodos, ji
que um dos mandatos foi durante a ditadura militar e o
outro no periodo democritico. Pelas observagées iniciais,
pode-se avaliar que o posicionamento do jornal, nos dois
momentos, foi de que a veicula¢do da imagem do prefeito
remetia a noticias que atendiam aos interesses da insti-
tuicdo, do politico e até mesmo da empresa jornalistica.

A coleta de dados refere-se as entradas presentes
nas primeiras paginas do jornal, de todas as edi¢des, dos
dois periodos em que o ex-prefeito Jaime Lerner foi citado
diretamente e indiretamente, quando relacionado com
suas acdes junto a prefeitura, por exemplo. A metodolo-
gia quantitativa possibilita correlacionar varidveis e fazer
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andlises multivariadas a partir das informagdes coletadas
nos textos por meio do uso da estatistica, o que, segundo
Davis (1976), justifica o tamanho da amostra utilizada.
Foram coletadas 526 chamadas de primeira pagina. Para
a catalogacio desses dados foram tratadas as varidveis:
data da publica¢io, nimero de chamadas, formato, posi-
¢do na pédgina, tamanho, abrangéncia, temas e elemento
selecionador. As entradas foram divididas nos seguintes
formatos: manchete com ou sem foto; chamada com ou
sem foto; fotolegenda; nota de capa e avisos.

A escolha do método se relaciona com o objetivo
da pesquisa, que é o de estabelecer ligacdo entre os dados
da realidade e os conceitos e teorias ji existentes, ou seja,
identificar se as teorias existentes podem ser verificadas
neste assunto analisado. E importante ressaltar que, para
a utiliza¢do dessa metodologia, sio necessdrias algumas
orientagdes, como a exigéncia de muitos casos para que
seja possivel detectar diferencas significativas (Davis,
1976). Nas préximas paginas desse texto, serdo apresenta-
dos os dados coletados a partir de diferentes varidveis, que
foram subdivididas em categorias e que poderdo explicar
como se deu a presenga da lideranga politica nas primeiras
paginas do jornal analisado, durante os dois periodos
observados, e se podemos, a partir das teorias e hipé-
teses que sustentam este trabalho, identificar a relagio
de proximidade com os resultados apresentados abaixo.

Os primeiros dados se referem a diferenca de es-
pago e ao nimero de entradas coletadas nos dois periodos
analisados. A tabela 1 apresenta a média do nimero de
chamadas por edigfo, a variabilidade e o total de entradas
coletadas, além do espaco ocupado. E possivel perceber que
a média de textos que citaram Lerner é muito préxima nos
dois periodos (1,09 e 1,14, respectivamente), nas edi¢des
em que ele aparece nas capas dos jornais. E, além disso,
o total de chamadas sobre o ex-prefeito durante os dois
mandatos ficou muito préximo: 292 no primeiro e 295 no
terceiro. Isso significa que o ndmero de textos se manteve
estavel, independentemente de pertencer a ditadura ou a
democracia. A diferen¢a que pode ser identificada, na ta-
bela, é sobre o tamanho médio em centimetros quadrados.
No segundo periodo, o espaco ocupado por chamadas de
Lerner ¢ praticamente metade do constatado no primeiro
periodo, passando de 76,6 mil centimetros quadrados, nos
anos 70, para 31,7 mil centimetros quadrados, nos anos 80.
Isso se deve 4 média do tamanho das chamadas. Nos anos
70, havia menos textos nas capas do jornal, o que resultava
em chamadas maiores. Jd na década de 80, percebe-se uma
fragmentagio de entradas nas primeiras pdginas, o que
implica a redugio do tamanho individual delas.
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Tabela 1 — Nimero de chamadas e espago ocupado nas primeiras paginas
Table 1 - Number of texts and space occupied on the first pages

Lerner (1971 a 1975) Lerner (1989 a 1992)
Medidas NGmero de Tamanho Numero de Tamanho
chamadas em cm2 chamadas em cm2
Média 1,09 286,90 1,14 122,56
Desvio Padréao 0,31 143,08 0,41 110,53
Total 292 76.604,00 295 31.745,45

Fonte: Autores.

Isso significa que durante o primeiro mandato, no
periodo ditatorial, houve maior espago para a lideranga
politica observada no jornal do que no segundo mandato,
durante a democracia. Ao observar o tamanho dos textos
coletados, categorizados por tamanho pequeno, médio
e grande, é possivel identificar que, apesar de, no geral,
aparecerem mais textos de tamanho pequeno, percebe-se a
predominancia destes no segundo mandato. Se compara-
dos os dois periodos, percebe-se que, enquanto 70,8% dos
textos do terceiro mandato estavam na categoria “muito
baixo”durante o primeiro mandato apenas 29,2% estavam
nessa categoria. Com os textos da categoria “baixa” ocorre
o contririo, pois predominavam no primeiro mandato
(77,2% e 22,8%, respectivamente) e no caso dos textos de
tamanho médio, que somam apenas 36 do total de 526,
78,9% estavam no primeiro mandato, enquanto apenas
11,1% estavam no segundo. Textos de tamanho grande
e muito grande apareciam apenas durante o primeiro
mandato. Dessa forma, a categorizagio ajuda a explicar

Tabela 2 — Tamanho categérico dos textos coletados
Table 2 - Size categorical texts collected

os dados da tabela acima que mostram que o espago
ocupado pelo jornal no segundo mandato foi menor do
que no primeiro, apesar do mesmo numero médio de
chamadas. Isso pode ser explicado pelo fato de que, mes-
mo que o nimero de textos tenha sido quase o mesmo
nos dois periodos, aumentou a incidéncia de entradas de
tamanho muito pequeno no segundo mandato, enquanto
no primeiro mandato a cobertura apresentou entradas de
primeira pagina de tamanhos grande, médio e pequeno,
como ¢ possivel ver na tabela 2.

Para complementar esses dados, podemos identifi-
car os tipos de formatos que predominaram em cada um
dos momentos e observar se o formato, com o tamanho,
pode ajudar a explicar a diferenca de espago durante o
primeiro e o terceiro mandatos. A tabela 3 apresenta a
relagdo entre o tipo de chamada e o tamanho categérico.
Apesar dos tamanhos pequenos (“pequeno” e “muito
pequeno”) haverem sido recorrentes na maior parte do
total de entradas (92,2%) e, de forma geral, Lerner haver

Primeiro (1971 a 1975) Terceiro (1988 a 1992) Total
. 88 213 301
Muito Pequeno 29,2% 70,8% 100,0%
Peauens 142 42 184
q 77.2% 22.8% 100,0%
B 32 4 36
Médio 88,9% 1,1% 100,0%
4 0 4
Grande 100,0% 0% 100,0%
. 1 0 1
Muito Grande 100,0% 0% 100,0%
ot 267 259 526
50,8% 49,2% 100,0%

Fonte: Autores.
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recebido pouca visibilidade no periédico, percebe-se que,
assim como hd algumas diferengas quanto ao tamanho
durante os periodos, também é possivel identificar di-
ferencas quanto aos tipos de chamadas relacionadas aos
tamanhos dos textos.

Os textos predominavam em alguns formatos
dependendo do periodo. No primeiro, concentravam-se
mais entre notas de capa e fotolegenda e, no segundo,
a produgdo apresentava-se mais variada, mas com forte
presenca das notas de capa. No primeiro mandato, o
formato que mais apareceu foi fotolegenda, com 80,1%
(214) das entradas coletadas. Ja no periodo seguinte, o
ex-prefeito predominou nas notas de capa, com 59,8%
(155) dos textos publicados durante o terceiro mandato.
Houve ainda o crescimento da presenga de chamadas
sem foto na cobertura do terceiro mandato (3,7% para
15,1%). Além disso, quando relacionadas as varidveis
formato e tamanho, percebe-se que a diminui¢io do es-
paco ocupado pela lideranga politica nas capas do jornal
estd relacionada com a mudanca do tipo de entrada, que
antes se concentrava em tamanhos maiores e, no segundo
periodo analisado, aparece predominantemente na cate-
goria muito pequeno. No primeiro mandato, predominou
fotolegenda, e esse formato apareceu mais nos seguintes
tamanhos: muito pequeno (22,9%), pequeno (59,8%) e
médio (15%). Ja no terceiro mandato, a cobertura se deu
na maior parte em notas de capa, sendo que 98,7% delas
se concentravam na categoria muito pequeno. Sendo
assim, a concentragio em um mesmo formato e a relagio
deste com os tamanhos explicam a diminui¢do do espago
que era ocupado por Jaime Lerner nas capas do jornal, se
comparados seu primeiro e ultimo mandatos. Os dados
da tabela 4 mostram a relagio entre a presenca dos textos
no espago de maior visibilidade e os dois periodos anali-
sados. Utiliza-se, aqui, como indicador de visibilidade a
posi¢do na pédgina. Na primeira parte da capa (chamada
de primeira dobra), estio os textos que despertam maior
atengdo do leitor, enquanto que, nos textos da segunda
dobra (metade de baixo da pagina), ficam as informagdes
com menor visibilidade comparativamente a todas as que
se encontram nas capas dos jornais.

A visibilidade da lideranga politica também pode
ser medida pela posi¢do em que ela é citada na pdgina.
Na pesquisa, foi identificado se o ex-prefeito aparecia na
primeira metade da pigina — espago de maior visibili-

dade — ou na segunda dobra. Além do espago ocupado
e do tamanho dos textos diminuirem da cobertura feita
durante o primeiro para o terceiro mandato de Jaime
Lerner, o que também mudou foi o formato predomi-
nante em que a figura politica aparecia. Percebe-se que
o local dos textos também variou na mesma tendéncia
que as demais varidveis, diminuindo a visibilidade du-
rante o terceiro mandato. Foram percebidas diferengas
significativas para a andlise na medida em que o teste de
Q-quadrado apresenta um nivel de significancia de 0,000,
sendo que a forga da relagdo, medida pelo coeficiente de
contingéncia de Spearman, é de 0,361, o que significa
uma associa¢io de 36% entre a posi¢io e os dois periodos.
Enquanto, no primeiro periodo, os textos predominavam
na primeira dobra da péagina, com 72,3% dos textos neste
espago, durante o terceiro mandato a presenca de Lerner
ocorreu mais na parte inferior da primeira pagina, com
66,4% das entradas. Ainda complementando os dados
referentes 4 visibilidade do ex-prefeito durante os dois
mandatos, a tabela abaixo mostra como se deu a presenca
nos dois periodos, baseando-se no indice de visibilidade
criado a partir da relagio entre as trés seguintes varidveis:
tamanho da chamada, formato da chamada e posi¢io na
pagina’. A tabela abaixo compara a visibilidade entre os
dois periodos, mostrando que, enquanto no terceiro man-
dato predominava a visibilidade muito baixa, durante o
primeiro mandato o percentual aparecia mais distribuido
entre as categorias.

Apesar de predominar a visibilidade muito baixa
na cobertura geral, comparando os dois periodos, percebe-
se que, no primeiro mandato, predominava a visibilidade
média de Lerner na primeira pdgina, com 39,3% das
entradas. Jd no terceiro mandato, predominava a visibi-
lidade muito baixa, com 61,8% das entradas. A rela¢io
entre essas duas varidveis € significativa, apresentando um
nivel de significincia de 0,000 no teste de Q-quadrado,
e o coeficiente de contingéncia de Spearman indica um
coeficiente de associa¢do de 0,428 entre as duas varidveis
presentes na tabela. O teste mostra que essas diferencas
entre os dois periodos e a visibilidade néo sdo acaso, mas
que hd uma frequéncia em que elas acontecem e que sio
estatisticamente significativas, na propor¢io percentual de
42,8% de correlagio de mudanca entre as duas varidveis.

Observa-se que, enquanto no tltimo mandato
a cobertura se concentrava em textos de muito baixa

> O Alfa de Cronbach, que mede a consisténcia do indicador, é de 0,53 para a utilizagdo das trés varidveis citadas no texto.
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Tabela 3 — Relagio entre formato da entrada e tamanho categérico
Table 3 — Relation between format and size categorical

Tipo de chamada
Manchete Chamada Chamada Foto Nota de Avi Total
Visos
sem foto com foto sem foto legenda capa
1971 a 1975 | Muito 9 49 29 1 88
Pequeno 90,0% 22,9% 100,0% 33,3% 33,0%
2 9 1 128 2 142
Pequeno
100,0% 100,0% 10,0% 59,8% 66,7% 53,2%
32 32
Médio
15,0% 12,0%
4 4
Grande
1,9% 1,5%
Muito 1 1
Grande 0,5% 0,4%
Total 2 9 10 214 29 3 267
ota
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0%
1988 a 1992 | Muito 1 5 39 15 153 213
Pequeno 100,0% 38,5% 100,0% 29,4% 98,7% 82,2%
8 33 1 42
Pequeno
61,5% 64,7% 0,6% 16,2%
. 3 1 4
Médio
5,9% 0,6% 1,5%
Total 1 13 39 51 155 259
ota
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0%
Fonte: Autores.
Tabela 4 — Posi¢io dos textos na pagina
Table 4 — Position of texts on the page
Posicéo Primeiro (1971 a 1975) Terceiro (1988 a 1992) Total
Primeira dobra 193 87 280
72,3% 33,6% 53,2%
Segunda dobra 74 172 246
27,7% 66,4% 46,8%
Total 267 259 526
100,0% 100,0% 100,0%
Teste Q-quadrado: sig. 0,000 Coeficiente de Spearman: 0,361
Fonte: Autores.
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Tabela 5 — Comparagio do indice de visibilidade durante os dois periodos®
Table 5 — Comparison of the index of visibility during the two periods

Numero do mandato Total
Primeiro Terceiro
(1971 a 1975) (1988 a 1992)

indice de Muito baixa 53 160 213
Visibilidade 19.9% 61,8% 40,5%
Baixa 64 62 126
24,0% 23,9% 24,0%
Média 105 27 132
39,3% 10,4% 25,1%
Alta 38 10 48
14,2% 3,9% 9,1%
Muito alta 7 0 7
2,6% ,0% 1,3%
Total 267 259 526
100,0% 100,0% 100,0%

Teste Q-quadrado: sig. 0,000 Coeficiente de Spearman: 0,428

Fonte: Autores.

visibilidade, no primeiro os textos apareciam melhor
distribuidos, apresentando 24% das entradas na categoria
baixa visibilidade e 19,9% na muito baixa. Olhando o
percentual cumulativo das duas primeiras categorias, no
segundo periodo elas somam 85,7% das entradas, ou seja,
mostram uma grande concentragio de textos nessas duas
categorias. J4 no primeiro periodo, os textos apareciam
mais distribuidos, aumentando os percentuais nas maiores
visibilidades; e observado o percentual cumulativo, nem as
trés primeiras categorias somam o percentual anterior (fica
em 83,2%). Dessa forma, apesar da mesma quantidade de
entradas nos dois periodos, no primeiro mandato Lerner
obteve maior visibilidade na primeira parte do jornal
Gazeta do Povo.

Ao agregarmos os indices de visibilidade em
apenas trés categorias (baixa, média e alta), fica mais
evidente a diferenca no tratamento dado a Lerner nos
dois periodos. O grifico 1, representa as distribui¢cdes
das visibilidades por periodo, comparando-as. Percebe-
se, claramente, que hd uma concentragio maior de baixa

visibilidade nos anos 90, contra um equilibrio entre baixa
e média nos anos 70.

A curva de tendéncia exponencial, usada aqui
para demonstrar as diferencas entre as categorias em
cada periodo de anilise, também deixa claro como, no
segundo periodo de anilise, a distdncia do percentual
entre a categoria baixa visibilidade e as demais ¢ maior,
com coeficiente de (r?>=0,957), contra um coeficiente de
(r?=0,835) nos anos 70. Além disso, as diferencas per-
centuais entre as maiores visibilidades também crescem,
indicando menor presenca de Lerner em visibilidades
maiores em seu terceiro mandato.

Até o momento, foi possivel constatar que a li-
deranga politica possufa pouca visibilidade. As tabelas
apresentadas ajudaram a responder ao objetivo inicial,
proposto no trabalho, que é o de observar a diferenca
no tratamento dado pelo jornal. A partir de agora, se-
rio apresentados dados que complementam as analises
sobre a visibilidade durante os dois periodos, que sdo os
temas vinculados a0 nome de Jaime Lerner e o valor-

¢ Para o teste de Q-quadrado, que mede a correlagio entre as duas varidveis apresentadas na tabela, foi excluida a categoria “muito
alta” por esta apresentar um niimero menor que 5 casos, o que poderia distorcer o resultado.

204  Vol. 13 N2 3 - setembro/dezembro 2011

revista Fronteiras - estudos midiaticos



Visibilidade de lideranca politica nas primeiras paginas dos jornais

90

70 A

60 -

30 A

20

Baixa

Meédia Alta

. 1971-1975
s 1989-1992

Exponencial (1971-1975)

Exponencial (1989-1992)

R?=0,8352

R?=0,9575

Grifico 1 — Comparagio entre indices de visibilidade nos dois periodos de andlise
Graph 1 — Comparison between the visibility indices in the two periods

noticia presente na cobertura feita pelo veiculo. A varidvel
apresentada na proxima tabela diz respeito ao tema que
aparecia vinculado ao nome de Lerner na primeira pagina
do jornal. Aqui, é possivel perceber algumas diferencas
entre os dois periodos.

No primeiro houve uma predominancia do tema
“técnico”, infraestrutura urbana e obras, representando
62,2% do total, enquanto todos os demais ficaram abaixo
de 10%, como, p. ex., politico institucional (6,0%) e meio
ambiente (5,2%). Ja no segundo periodo, infraestrutura
dividiu espago com economia. O segundo foi responsével
por 39% das apari¢des de Lerner, contra 32% do primeiro
tema. E, assim como no primeiro mandato, os demais
apresentaram presenca abaixo de 10% e pouco variaram,
comparando os dois periodos.

A varidvel apresentada na tabela 7 se relaciona
aos procedimentos de escolha dos jornalistas para definir
0 que merece ou ndo estar na primeira pagina do jornal.
Para isso, os profissionais usam critérios de noticiabilidade.
Aqui, esse conceito ¢ transformado na varidvel “elemento
selecionador”, que € o conjunto de caracteristicas dos fa-
tos sociais que permitem que eles sejam escolhidos pelos
jornalistas, para integrar as edi¢des didrias dos periédicos.
Essa varivel é adaptada de dois autores — Galtung e Ruge
— que utilizaram a metodologia quantitativa para medir
os critérios que levam os jornalistas a escolher os assuntos

Vol. 13 N2 3 - setembro/dezembro 2011

que seriam noticia na cobertura internacional dos jornais
noruegueses. Adaptada a esse trabalho, essa categorizagio
possibilita identificar os critérios presentes nos textos da
cobertura politica feita pelo jornal. Ao contrario das duas
varidveis anteriores, aqui os dois periodos nio apresenta-
ram variagdes significativas.

Os trés principais elementos selecionadores encon-
trados nos textos coletados, tanto no primeiro quanto no
segundo mandato, foram: relevancia, fatos positivos e fatos
negativos. Apesar disso, é possivel perceber o crescimento
de “fatos negativos”vinculados ao nome Jaime Lerner, en-
tre 1989 € 1992, em relagio ao primeiro periodo, passando
de 27,1% para 41,5%, enquanto os outros trés variaram
menos. Além disso, apesar da centralidade desses trés
elementos, percebe-se que, durante o primeiro mandato,
os demais apareceram mais vezes do que no terceiro. Al-
guns, por exemplo, nem foram citados no segundo periodo
analisado. O gréfico 2 mostra a distribui¢io percentual dos
elementos selecionadores presentes nas chamadas sobre
Lerner nos dois periodos analisados. Ele permite identi-
ficar uma forte similaridade nas distribuicées dos critérios
de noticiabilidade, embora em momentos distintos.

Ao mesmo tempo em que cresce a presenga de
fatos negativos entre 1989 e 1992, acontece o mesmo
com fatos positivos e relevincia. Em todos os elementos
selecionadores, a presenca percentual nos dois mandatos
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Tabela 6 — Temas das chamadas de primeira pagina

Table 6 — Issues of texts in the first page

Lerner (1971 a 1975)

Lerner (1989 a 1992)

Tema Freqiéncia Percentual Frequéncia Percentual

Partidos politicos ou eleigéo 1 0,4 5 1,9
Politico institucional 16 6,0 1 0,4
Economia 2 0,7 101 39,0
Saude 1 0,4 1 0,4
Atendimento carentes/minorias 3 1,1 4 1,5
Infraestrutura urbana e obras 166 62,2 83 32,0
Meio ambiente 14 5,2 18 6,9
Violéncia e segurancga 1 0,4 2 0,8
Variedades e cultura 10 3,7 3 1,2
Esporte e lazer 20 7,5 18 6,9
Turismo 20 7,5 4 1,5
Comportamento 3 1,1 1 0,4
Religidao 1 0,4 - -
Educacao - - 2 0,8
Internacional - - 3 1,2
Outro 9 3,4 13 5,0
Total 267 100,0 259 100,0

Fonte: Autores.

Tabela 7 — Elementos selecionadores presentes nas chamadas
Table 7 — Factors selectors present in the texts

Lerner (1971 a 1975) Lerner (1989 a 1992)
Elemento selecionador Presenca Percentual de Presenca Percentual de

Percentual Casos Percentual Casos
Poder de elite 9 1,9% 3,5% 7 1,4% 2,7%
Celebridade 0,2% 0,4% - - -
Entretenimento 13 2,7% 5,0% 1 0,2% 0,4%
Surpresa 1 0,2% 0,4% 1 0,2% 0,4%
Fatos negativos 70 14,7% 27,1% 107 20,7% 41,5%
Fatos positivos 120 25,2% 46,5% 150 29,0% 58,1%
Magnitude 17 3,6% 6,6% 13 2,5% 5,0%
Relevancia 205 43,0% 79,5% 226 43,6% 87,6%
Sequéncia 9 1,9% 3,5% 1 0,2% 0,4%
Curiosidade 23 4,8% 8,9% 12 2,3% 4,7%
Jogos de interesse 9 1,9% 3,5% - - -
Total 477 100,0% 184,9% 518 100,0% 200,8%

Fonte: Autores.
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Grifico 2 — Comparagio da presenga dos elementos selecionadores nos dois periodos analisados
Graph 2 — Comparison of presence of selected elements in both periods analyzed

analisados é grande. Tanto assim que o teste de correlagio
de Pearson entre as presengas de cada categoria nos dois
periodos mostra um coeficiente de 98,8% de correlagio
(r=0,988), ou seja, além de termos a concentragio em
alguns elementos selecionadores, a dindmica é a mesma
na cobertura dos dois mandatos analisados, embora os
produtores das noticias j4 nio sejam os mesmos — em
sua grande maioria — e as pressdes externas 4 produgdo
hajam sido consideravelmente alteradas. Isso demonstra
que hd critérios de sele¢do e produgio das noticias que
sdo internos as estruturas jornalisticas, independentemente
das demais institui¢es sociais relevantes em cada periodo.

Consideragoes finais

E possivel concluir que algumas caracteristicas
da visibilidade da lideranca politica se mantiveram nos
dois periodos analisados e outras se alteraram. Entre as
manutengdes, nota-se a média de chamadas por edi¢do
com o nome do prefeito,a concentra¢io em alguns temas,
como infraestrutura, e em trés elementos selecionadores:
relevincia, fatos positivos e fatos negativos. Como o
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trabalho apresenta, apesar das diferencas significativas
entre os dois periodos analisados, a média de chamadas
por edi¢do e o numero total de textos coletados sdo
semelhantes durante os dois periodos, variando de 292
para 295 entradas, respectivamente. Sobre a permanéncia
dos temas, percebe-se que infraestrutura, diferentemente
dos demais, manteve-se presente com grande nimero
de entradas (62% e 32% em cada um dos periodos).
Também é possivel notar uma tendéncia de manutengio
dos elementos selecionadores presentes nas chamadas
sobre Jaime Lerner nos dois periodos. Isso indica uma
continuidade nos critérios de seleg¢do e producio das
noticias por parte dos jornalistas entre os anos 70 e 90,
pelo menos no que diz respeito s chamadas que tratam
do prefeito de Curitiba. Nesse caso, nio podemos in-
dicar impacto das mudangas institucionais externas na
produgio das noticias.

Entre as mudangas, temos a redugio no espago
(centimetros quadrados) ocupado por chamadas que citam
o ex-prefeito nos dois periodos, o surgimento do tema
“economia” vinculado ao nome de Lerner entre 1989 e
1992, a mudancga no formato em que ele aparece e, por
fim, a mudanga no indice visibilidade dos dois periodos.
A maior presenca de economia pode indicar a relagio
mais préxima do veiculo de comunicag¢do com o mercado
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e interesses de consumidores, mesmo quando trata de
assuntos relacionados & politica local. Destaca-se, entio,
que houve uma desconcentra¢io do tema infraestrutura
urbana. Outro “achado” importante da andlise compara-
tiva estd na redugio do espago quantitativo ocupado pelo
prefeito no segundo periodo, em relagio ao primeiro, e
também a diminuigdo qualitativa - demonstrada pelo in-
dice de visibilidade — da presenca de Lerner nas primeiras
paginas da Gazeta do Povo. E importante deixar claro que
a presenga de Jaime Lerner cai pela metade, em centime-
tros quadrados, quando observado o espago ocupado nas
primeiras paginas. Além disso, passa a predominar o ta-
manho pequeno. Essas alteragdes poderiam ser resultantes
das reformas graficas, diminuindo o tamanho como um
todo das chamadas, porém essa nio é a explicagio para
esse fato, pois o nimero total de chamadas nio cresceu.
Entdo, a presenca dele no periodo democritico diminuiu
de fato, independentemente das alteragées graficas do
veiculo, 0 que pode ser explicado pelo efeito externo sobre
a atividade jornalistica. O fato de ele passar a predominar
na segunda dobra mostra que outros assuntos, de interesse
econdmico, podem ter tomado o seu espago na parte de
cima da pégina.

Relacionando os dados analisados e a teoria
do gatekeeping, que apresentou os diferentes niveis de
influéncia na produgio das noticias, percebe-se que,
apesar de se tratar do mesmo veiculo ¢ da mesma
lideranca politica, os nimeros mostram que o trata-
mento dispensado a ela nos dois periodos apresentou
diferengas significativas que, segundo essa teoria, po-
deriam ser explicadas pelo contexto histérico e politico
da época em que os textos foram produzidos. Um dos
niveis apresentados por Shoemaker ¢ Vos (2009) ¢ a
influéncia de fatores externos as redag¢des, tais como o
sistema social. Dessa forma, ¢ possivel dizer que a mu-
danga do sistema social — do periodo ditatorial para o
democritico — explica parte das mudangas na produgio
jornalistica, ja que, segundo essa teoria, o sistema em
que os meios estdo inseridos possui forte influéncia
sobre o que é ou nio noticia e como elas aparecem no
jornal. E essa mesma teoria, ao ser relacionada a estes
dados, pode concluir que, neste caso especifico, o sis-
tema politico ndo tem forga suficiente para aumentar
o numero de entradas sobre a lideranca politica, tendo
apenas a for¢a de influenciar a forma em que ele pode
aparecer, que ¢ o que foi identificado na pesquisa por
meio das mudangas durante os dois periodos, apesar da
estagnacdo da quantidade de entradas.
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