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Reality houses
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Os domicilios que servem de cendrio a reality shows do tipo Big Brother Brasil e Casa dos Artistas, aqui designados de reality houses,
sdo necessdrios a efetividade dos programas. Mas sio, também, 16cus privilegiado de enunciagées sobre a complexa casa televisiva. A

Rede Globo e o SBT, respectivamente, aparecem neles moldurados com suas préprias idiossincrasias e seu modo peculiar de perceber

asociedade brasileira e a televisao. Como todas e qualquer uma, a casa televisiva se presta a que nela ocorram processos de sociabilidade

e priticas identitdrias. As reality houses, em particular, devem favorecer e dar a ver interessantes performances que sio em grande parte

engendradas por um grande olho eletrénico, cada vez mais onipresente na vida dos brasileiros.

Palavras-chave: casa televisiva, reality houses, praticas identitdrias.

The domiciles that serve as a scenery to reality shows of the type
Big Brother Brasil and Casa dos Artistas, here named as reality
houses, are necessary for the effectiveness of the programs. But
they are also a privileged locus of enunciations about the complex
television house. Globo net and SBT appear, respectively, molded
into them with their own idiosyncrasies and their peculiar way to
discern Brazilian society and television. As all and anyone, the
television house is useful to occur sociability processes and identity
practices in it. The reality houses, particularly, must make it easier
and allow the audience to see interesting performances thatin a
great measure are engendered by a great electronic eye, more and
more present in Brazilians life.

Key words: televising house, reality houses, identities practices.

Los domicilios que sirven de escenarios a reality shows como Big
Brother Brasil y Casa dos Artistas, aqui designados dereality houses,
son necesarios para la realizacion de los programas. Pero son, también,
locus privilegiados de enunciaciones sobre la compleja casa televisiva.
En ellos, La Red Globo y el Sistema Brasilerio de Television (SBT),
respectivamente, aparecen moldurados con sus propias idiosincrasias
y su modo peculiar de percibir la sociedad brasileria y la television. La
casa televisiva, como foda y cualquier casa, se presta a que en ella
ocurran procesos de sociabilidad y practicas de identidad. Las reality
houses, en particular, deben favorecer y dar a ver interesantes
performances que son, en gran parte, engendradas por un gran gjo
electronico, cada vez mds omnipresente en la vida de los brasilerios.

Palabras-clave: casa televisiva, reality houses, prdcticas de identidad.
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Casas sdo o cendrio que melhor se presta a
efetividade de reality shows do tipo Big Brother Brasil e
Casa dos Artistas®. Ao longo do artigo, nés as designaremos
com o termo reality houses, destacando que, enunciado como
casa, o cendrio deve realizar a promessa das emissoras de
nos deixarem espiar a cotidianidade intima dos jogadores,
mas também, por extensio, ele sugere interessantes sentidos
éthicos (identitdrios, éticos e estéticos) a casa televisiva, e é
como ethicidade?, como construgio televisiva, que trataremos
da casa que ambienta os dois programas.

O conjunto dos jogadores domiciliados é, em tese,
heterogéneo, selecionado e constituido — na manifestagio
das emissoras — como amostra da irmandade brasileira
(BBB) ¢ de uma categoria profissional especifica (Casa dos
Artistas). Os craques dessa selegdo, fraternidade ou
corporagio — confinada temporariamente na casa pétria ou
na casa/lar — devem exibir-se para um publico que os deseja
espiar; mas também devem estabelecer entre si relagdes
em certo sentido incestuosas, de aproximagio e de rejeigo,
de cumplicidade e conspiratdrias, e também para isso a
concepgio do cendrio precisa contribuir decisivamente.

Consideramos que &rothers e artistas vinculam-se
funcionalmente 4 producio dos programas, pois sua
participacdo nio ¢ uma atividade diletante, ainda que possa
haver muito prazer envolvido. Os jogadores sdo
trabalhadores temporariamente contratados, mediante
remuneragio e, como quase-atores de uma quase-novela,
muito mais baratos e déceis que os profissionais, nio seria
demais pensar, na moldura do rea/ity show — e enquanto
eles estdo na casa—, que sua (novissima) profissio é modelar
performances do trabalhador brasileiro médio televisivo.

Nesses termos, reality shows (e programas afins)
estio sendo um baldo de ensaio de novas relagdes de
trabalho’, e sua enorme proliferagio deve relacionar-se
também a isso. Assim entendido, é importante frisar que a

Alvaro Constantino Borges (BIC-Unisinos).

construgdes televisivas.

casa enunciada como domicilio é atravessada por sentidos
de working environment ¢ de laboratério que raramente
sdo detectados na espectagio habituada dos programas.

Lembremos, porém, que, mesmo se e quando a palavra
casa designa desde a nossa casa e a nossa pétria até a casa/lar
dos artistas, a casa comercial do construtor, as casas lotéricas,
etc, trata-se sempre da designacio de lugares identitarios. Por
isso, a reality house é locus privilegiado para se perceberem
alguns importantes sentidos enunciados pelas emissoras aos
processos de sociabilidade e a praticas identitdrias em mundos
televisivos.

2

A presenca de cameras e microfones em todas as
dependéncias confere as duas casas evidentes e desejiveis
caracteristicas panépticas e voyeuristas. Mas a andlise das
reality houses em questdo evidencia também fundamentais
diferengas entre a casa (vigiada e espiada) enunciada pela
Rede Globo e pelo SBT, sendo que elas ji sdo perceptiveis

na concepgio de origem dos dois cendrios.

2.1

Os mais de 1.000 m? da rea/ity house de BBB, erguidos
do chido em 55 dias de trabalho, sdo parte da base fisica das
produgdes da Rede Globo, o Projac. Localizada no bairro de
Jacarepagud, no Rio de Janeiro, implicou um curioso artificio
cenografico com a finalidade de dissimular o estidio ao qual
a casa estd anexada: um painel, afixado ao telhado, simula
uma verdejante cadeia montanhosa e impede que o jogador
veja, nas adjacéncias, os demais estudios que compdem o
complexo. Assim, a reality house de BBB — que precisa ser
percebida como tal, pois entre o conjunto de molduras do
programa®, ela é fundamental para os sentidos do jogo

Este artigo resulta da pesquisa “O voyeurismo televisivo: molduras, molduragées, emolduramentos”. Da equipe participa ainda
Ethicidades sio seres (pessoas, objetos, fatos, durag¢des, acontecimentos) que a TV dé a ver como tais, mas que sdo, na verdade,

As emissoras (e a0 mercado, em geral) interessa a prética estratégica de contratos de cardter temporirio, especialmente se trabalhadores

os desejam tanto quanto empregadores. Alids, reality shows tém se prestado para experimentar virias novas relagdes, nio sé de

trabalho.

Molduras sio quadros de experiéncia e significagio de seres televisivos, as ethicidades. As imagens audiovisuais de TV sio sintetizadas

em panoramas tipicamente televisivos, instaurados a partir de um compésito de molduras sobrepostas: canal, emissora, género,

unidades auténomas (programas, promos, anuncios), programagio (grade matriz, grade e programagio em fluxo), panoramas

televisivos e molduragdes intrinsecas a eles (ver Kilpp, 2003).
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relacionados ao voyeurismo — instaura-se de saida como um
hibrido de casa e sez, 16cus de morar e trabalhar.

A intimidade dessa casa é espiada tecnologicamente,
pela TV, conforme se enuncia desde o promo do programa,
do qual destacamos o seguinte f7ame, uma trama de monitores
e olhos de cimera, com imagens televisivas dos participantes
sobredesenhadas e legendadas eletronicamente:

A big house remete a big Globo e, apesar de ser apenas
uma pequena parte do Projac, como cendrio de BBB, enuncia
a unidade institucional das Organizagdes Globo: tanto a TV
— composta por Nucleos, Departamentos e Centrais da'T'V,
cada vez mais envolvidos no reality show em questio — quanto
outras empresas de comunicagio e negécios afins (Som Livre
ou globo.com, por exemplo), sdo partes que podem até ser
ethicamente distinguidas, mas nunca realmente separadas.
Elas se tornam mais compreensiveis quando vistas sob uma
perspectiva holistica e, se o globo emerge de cada uma, o
conceito adquire consisténcia e significagio na totalidade
organica enunciada pelas partes.

E assim que, na Rede Globo, os atos e falas de um
apresentador de programa sio diplomdticos, consulares. Em
BBB, o jornalista acima de qualquer suspeita Pedro Bial’
representa, por delegacio, a institui¢io imaginada, e seus
atos, ainda que pessoais e espontineos, nunca deixam de
ser percebidos como impessoais, objetivos e neutros como
os de quem representa, e é assim que lida com regras, formas
de disputa, interdigoes.

Ou seja, como tudo que a emissora veicula, a rea/ity
house de BBB, dirigido pelo Boninho e apresentado por Bial,
¢ impregnada pelo Padrido Globo de Qualidade e por tudo
o que isso implica: ela é clean (asséptica).

Reality houses

2.2

Ocupando uma drea de extensdo quase igual a
ocupada pela do programa concorrente, a reality house de
Casa dos Artistas foi, na origem, uma residéncia de fato,
independente dos estidios do SBT. Localizada no bairro
Morumbi, em Sio Paulo, ela teve apenas que passar por
um processo de adaptagio: 45 dias para nela instalar 38
cameras e 52 microfones.

Assim como é impossivel ndo inscrever
significativamente a reality house de BBB no Projac e na
estética clean da’T'V Globo, ndo hd como pensarmos a casa
dos artistas sem inscrevé-la no personalismo que comanda
o SBT. Portanto, achamos bastante significativo que a rea/ity
house do Sistema Brasileiro de Televisio se encontra no
mesmo bairro e nio muito longe da residéncia de Silvio
Santos: talvez um dos ultimos capities de empresa em
atividade no Brasil, é em torno de sua pessoa que todos os
elementos da emissora giram.

Por isso, também entendemos que Casa dos
Artistas nio é uma unidade auténoma, mas,
marcadamente, desde seu inicio, ainda por outras razées
que seria abusivo comentar aqui, um quadro dentro do
programa que é o carro-chefe da emissora: o Programa
Silvio Santos.

Senhor absoluto, o dono da emissora e seu mais
importante apresentador, Silvio Santos — nome artistico e
persona® de Senor Abravanel — faz as regras e as
descumpre no ar, se quiser, mantendo jogadores no
programa, por exemplo, ou introduzindo novos quando o
jogo jé vailonge. Afinal, ele é o grande padrinho dos artistas
brasileiros — o povo —, e é como tal que ele atrai para si,
quase que exclusivamente, todas as manifestagdes dos
jogadores confinados na Casa, e os jogadores, sujeitos a
sua constante tutela, sio alvo tanto dos seus afagos quanto
de suas censuras ¢ admoestacdes. E assim também que
aos artistas sio repassadas e comentadas as fofocas e as
noticias sobre eles, em geral publicadas em tabldides’, a
partir do que tém condi¢bes de avaliar seu comportamento
no interior da reality house e, se quiserem, adequar sua
performance.

Pedro Bial, por certos atributos da persona que representa, e que foram analisados noutro artigo (Grandes irmaos artistas: a brasilidade

reality e os ritos de pessoalizagdo na TV), é investido temporariamente desse poder diplomatico, assim como de resto todos os

apresentadores de programas da emissora.

mesmos.

Na verdade, todos os apresentadores de TV constroem-se idiossincraticamente como personas — personagens televisivos deles

As informag6es transmitidas aos drothers por Pedro Bial ndo sio muito diferentes dessas. Em grande parte, elas tém o mesmo tom

e silo, repetidas vezes, francamente escatolégicas. Todavia, molduradas pelas ethicidades Pedro Bial e Central Globo de Jornalismo,
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E interessante reforcar a relacio dessa pritica
identitdria com a natureza da rea/ity house do SBT e os
processos de sociabilidade que a ela estdo relacionados. De
acordo com o que ji vimos, tratava-se de uma residéncia ja
existente em um bairro paulistano, com vizinhan¢a nominal.
Casual ou nio, tal opgio de cendrio é bastante afim 2
ethicidade da emissora: a pessoa, em detrimento do
individuo, é a tonica das relagbes firmadas entre SBT e os
seus espectadores. Casa dos Artistas participa — e enuncia —
esse ethos, no qual reconhecemos claramente o compadrio
brasileiro.

Mas ¢ preciso lembrar que tais sentidos da rea/ity
house, mais préximos aos sentidos comuns de casa, interessam
particularmente ao SBT por uma outra razio: a moradia é
um dos maiores prémios ou objetivos de um conjunto de
negécios do Grupo Silvio Santos, que vio desde o Bau da
Felicidade até o Banco Panamericano, cuja logomarca é
justamente uma casa com os dizeres “Plano Minha Casa
Nosso Lar”.

Por tudo isso, ndo é de estranhar que se espia a
intimidade da Casa pelo buraco da fechadura, como se
enuncia em todas as portas da reality house do SBT. A
enunciagio inicia ja no promo do programa, no seguinte

Jframe, por exemplo, no qual vemos um esbogo de casa ao

A

qual a palavra “artistas” ¢ quase circunscrita:

Como poderemos ver nos préximos frames, é
particularmente significativo que a ‘porta’ que divide o
dentro e o fora, e por cujo buraco de fechadura se espia,
também conecta a reality house com o palco de Silvio Santos,
cuja centralidade é sempre reiterada:

A relagio dos domiciliados com o mundo exterior é

sempre visualizada para o espectador na figura do
apresentador do programa, que é com quem eles falam e
quem véem ou ouvem'!. Mas, como vimos, em BBB, Bial
representa e sintetiza o conjunto neutro de cimeras e
microfones da Rede Globo e, em Casa dos Artistas, Silvio
Santos representa o personalismo do SBT que é por ele
mesmo pautado. Essa interlocugio se dd em conjunto (os
jogadores reunidos conversam com o apresentador, e, nesse
sentido, ela é publica) e individualmente (quando cada
jogador dd em segredo o seu voto para o paredio, e, nesse
sentido, ela ¢ privada). Vejamos primeiro o lugar da
interlocugio privada.

Nas duas casas, ela ocorre em cdmodos
significativamente diferentes, ambos fundamentais
para o desenrolar do jogo. Em BBB, o voto é dado
naquele que ¢ considerado o recinto mais importante
da casa, o confessiondrio, o que tem inumeras
implicagdes que nio cabe aqui desenvolver?. Em Casa
dos Artistas, verificamos que esse procedimento tem
lugar num dos quartos de dormir: em frente ao espelho
de uma cémoda — por trds do qual se encontra uma
camera —, cada artista bate papo com Silvio Santos, para
quem formula e justifica o voto.

O ato de conversar com ou através de um espelho é
prenhe de significados, e a natureza peculiar dessas imagens
trans-especulares deve merecer uma andlise muito
delongada e original. Por ora interessam, sobretudo, quem
sdo os sujeitos da interlocugdo e o fato de a conversa

10 As nogoes de pessoa e individuo estio propostas aqui nos termos de DaMatta (2001, por exemplo, mas também em outras obras
suas), e relacionam-se respectivamente com as no¢des de casa e rua que discutiremos mais adiante. No artigo citado na NRS, sua

implicagdo nos reality shows em pauta é largamente abordada.

11 De fato, essa interlocugio nunca ¢ face a face, e s6 ¢ possivel gracas aos aparelhos instalados nas casas. Nas imagens-sintese dos

panoramas, as mediagdes tecnoldgicas tendem 2 invisibilidade.

12 Essa andlise estd largamente desenvolvida em outro artigo: “O confessionario reality de Big Brother Brasil”, publicado na Revista
Brasileira de Ciéncias da Comunicagio, v. XXVII, n. 2, de julho/dezembro de 2004.
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acontecer no quarto de dormir, um dos comodos mais intimos
de qualquer casa. Na intersec¢io de imagindrios de virios
mundos, podemos encontrar ai uma remissio ao pai
convocando o filho com vistas a escarmenti-lo. A essa
referéncia podemos associar também os arquétipos
sacrificiais, decorrentes da escolha de um membro do grupo,
bode expiatério que, indicado 4 autoridade suprema, serd
eliminado a fim de que a tensdo social acumulada pelas
faltas coletivas seja dissipada. Se o quarto é o lugar da
confidéncia e do castigo, é a cdmara, confidencial, em que se
decide guem vai para o sacrificio.

A predominancia dos planos fechados reforga a
dramaticidade da decisdo que o jogador deve tomar,
enquanto as perguntas provocativamente debochadas
de Silvio Santos acentuam a amoralidade e a luxdria do
voto e, por extensdo, do intimo e do secreto. Essas
molduras, sobrepostas, liquefazem todos os sentidos
primeiros.

A interlocucio privada do dormitério da Casa, vamos
contrapor ento a conversa publica, em sua sala, que é espaco
de transito e, como o jardim e a cozinha, importante lugar de
encontro dos jogadores.

Salas sdo, por exceléncia, o lugar do aparelho de
TV, que foi tantas vezes enunciado como um de nds,
aquele que conecta 0 nosso espago privado ao espago
publico®. Na sala rea/iy também ha uma TV, um monitor,
na verdade, através do qual o apresentador e os jogadores
sdo colocados face a face para a interlocugio, um corpo
eletronico face a face com outros corpos eletronicos. Essa
TV reality é, curiosamente, visivelmente autoritdria e
visivelmente auto-referenciada, patética insinuagio a
uma auto-suficiéncia imaginada. Como se estivessem
numa bolha asséptica — asseptizada de qualquer
dimensdo publica — os jogadores tém acesso a imagens
(as de Pedro Bial e as dos familiares, via Bial) que jamais
alcan¢am além do seu préprio show.

Na reality house, portanto,a TV descortina mundos
reality. Em mundos televisivos, em fantésticas casas reality,
vivem brothers e artistas cujo trabalho e diversdo é criar
performances que agradem & audiéncia e que a inspirem a
existir, na TV e como na TV. Implica aceitagio e
naturalizagio da multiplicagio eletronica de nossos corpos
e sujei¢do a ordem televisiva dos corpos televisivos —a ordem
performatica dos reality shows.

Reality houses

Na disputa pela lideranca, as duas emissoras em
questdo tém notdveis e compreensiveis preocupagdes com
grandes audiéncias, o que as obriga, cada uma 4 sua maneira,
alevar em conta o ezhos imaginado dessa audiéncia idealmente
constituida de uma multidio an6énima de individuos
brasileiros, sendo que, como exportadora de programas
brasileiros,a TV Globo tem atuado mais fortemente do que
0 SBT na configuragio explicita dessa brasilidade.

Ao colocar no ar pela primeira vez a Casa dos Artistas,
subitamente, sem antncio prévio, como um quadro de seu
programa, Silvio Santos personalizou, como era de se esperar,
o reality show que a Endemol — e a Globo,
compreensivelmente, como subsididria dela no Brasil —,
patenteou e defende como formato seu. Mas também a Globo
personalizou o formato, nos termos ja comentados de sua
impessoalidade institucional, e, acrescentamos agora, no
mesmo sentido da marca brasileira da emissora.

Com isso, estamos chamando a atengdo para a
existéncia de um nexo entre o ethos dos programas e o ezhos
idealizado do publico idealizado das emissoras, tido aqui como
a brasilidade televisiva** de cada uma delas. Assim, também
as moradias — no que podem e devem contribuir para
tensionar e relaxar os jogadores, e ainda deixar ver as
performances que criam nas relages que entre si estabelecem
—sdo remetidas vérias vezes ao lar brasileiro.

Mas, ainda que muito diferentes entre si, inclusive
em relagio aos protagonismos enunciados pelas emissoras
aprépria TV e as personas televisivas, ao brasileiro-individuo
e a0 brasileiro-pessoa, observamos, em grande medida, nas
duas reality houses, a repeti¢do de fendmeno ji constatado
por DalMatta em relagio 4 cultura brasileira: pensadas como
casa pitria, nelas os sentidos de casa e rua distinguem-se
apenas complementarmente e se harmonizam no outro
mundo, sua sintese.

Conforme tenho mostrado desde que aprendi que casa
e rua constituiam uma oposigio bdsica na gramdtica
social brasileira, ndo estamos aqui diante de um
contraste rigido e simples, dado por substincias
invariantes contidas em cada termo, mas frente a um

ATV, que no inicio levava para dentro de nossa casa o que estava fora dela, quis depois estar dentro e fora, a0 mesmo tempo, na sala.

Agora, cada vez mais, a casa toda é que estd dentro dos mundos televisivos — inclusive os quartos de dormir —um ser tdo televisivo

como o sdo seus moradores.
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par estrutural que é constituido e constituinte na propria
dindmica de sua relagdo. (DaMatta, 1991, p.19)

Vejamos mais de perto cada uma dessas ethicidades.

4.1

Nao hd maneira de negarmos a dimenséo familiar que
¢ estimulada pela espacializacio das duas moradias e pelo
regramento de seu uso. A forga centripeta da casa, a distribuicio
e fungdo dos comodos e a organizagio das atividades domésticas
favorecem sobremaneira o surgimento de certas relagdes e
vinculos, quase sempre tradicionais. Mesmo os pactos
tempordrios e as aliangas encetadas em fungio do jogo tém a
ver com o imagindrio de casa e remetem a inimeras formas de
disputa que ocorrem no seio de uma familia®.

Alids, ¢ muito dificil pensarmos casa dissociada de
alguma forma de familia, primeira e fundamental fonte de
projecido de valores os quais, por sua vez, dada a proximidade
dos seus membros, interessa que sejam compartilhados ao
maximo.

Na casa ou em casa, somos membros de uma familia e de
um grupo fechado com fronteiras e limites bem definidos.
Seu niicleo é constituido de pessoas que possuem a mesma
substincia — a mesma carne, o mesmo sangue e,
conseqiien-temente, as mesmas tendéncias. Tal
substancia fisica se projeta em propriedades e muitas
outras coisas comuns. A idéia de um destino em conjunto
e de objetos, relagces, valores (as chamadas “tradigoes de
Sfamilia”) que todos do grupo sabem que importa
resguardar e preservar (DaMatta, 2001, p. 23-24).

A reality house, porém, é uma casa transparente e
vigiada, sob a tutela da Rede Globo e de Silvio Santos, como
javimos, o que lhe confere, e a cada membro da familia rea/izy,
uma seguranga reality: ela é quase invioldvel por quem nio
faga parte da produgio e, internamente, a agressao fisica é
severamente punida com a expulsio do agressor. Por outro
lado, gragas as mesmas condigbes, o ajuizamento publico
intermitente (dos outros jogadores e da audiéncia) condena
cada participante a um incessante estado de vigilia, pois sua
seguranca (permanéncia na casa vigiada) estd sempre sob

forte ameaga. Isso assemelha a reality house a rua, quando os
jogadores enfrentam perigos que sdo proprios da rua, quando
somos qualquer individuo sujeito a m4 sorte da lei e & md
sorte da exclusio social: Como um rio, a rua se move sempre
num fluxo de pessoas indiferenciadas e desconhecidas que nds
chamamos de povo’e de ‘massa’(DaMatta, 2001, p. 29). A elas
se aplica a Lei, na razdo inversa de seu acesso 4 Justica.
Essa experiéncia proporcionada pelas casas reafity é,
portanto, muito significativa: de um lado, a familiaridade e a
seguranca da casa; de outro, mas a0 mesmo tempo e pelos
mesmos meios, a ameaga iminente da rua. Salientamos, porém,
que a privacidade da casa é invadida pela publicidade
congénita a rua e que o privado ¢ a fonte do que serd exposto
e tornado publico na rua. Ou seja, ndo hd nenhum sentido de
publico (seja como esfera social, coletiva, da opinido publica
ou como qualquer coisa — a res — publica) na rua reafity: hi
apenas a publicizagdo da casa rea/izy. Talvez pudéssemos
dizer, entdo, que, mais do que um par estrutural, a casa e arua
reality sio uma manifestacio emancipatéria da’TV em relagio
a qualquer estado de direito que nio o da prépria televisio.

4.2

Além das enunciagdes de casa e de rua, em tais
termos, nos é permitido interceptar um terceiro cédigo para
a reality house, o de outro mundo, assim comentado por

DaMatta:

Somos um povo que acredita profundamente num outro
mundo. E 0 outro mundo brasileiro é um plano onde tudo
pode, finalmente, fazer sentido. Ld, ndo haveria mais
sofrimento, miséria, poder e impessoalidades desumanas.
Todos seriam reconbecidos como pessoas e, ao mesmo tenypo,
leis untversais (... ) seriam vilidas para todos. Todos teriam
valor (...). O outro mundo tem muitas formas e séo vdrios
os caminhos de se chegar até ele no Brasil. Mas, por detrds
de todas as diferencas, sabemos que ld, nesse céu a
brasileira, ¢ possivel uma relagio perfeita de tfodos os

espagos (DaMatta, 2001, p. 117-118).

Com relagio a cultura brasileira, o autor ressalta que
esse codigo focaliza a idéia de rentincia a0 mundo (com
suas dores e ilusdes) e tenta sintetizar os outros dois

15 Nio sdo raros os exemplos do espirito agonistico que, com vistas & preferéncia dos progenitores (no caso, dos irmios artistas e do

publico), por exemplo, pode eclodir e trincar as relagdes entre irmdos: a histéria de Caim e Abel talvez seja arquetipica neste sentido.
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(DaMatta, 1991, p. 53). Nos reality shows em questio, ele
pode ser pensado como um limiar entre mundos televisivos
e outros mundos (com suas dores e ilusdes), aos quais se
renuncia pelo menos enquanto participante dos programas.

Mas a reality house de BBB compara-se ainda, nos
termos da prépria TV, a um outro mundo, estelar e ao qual se
¢lancado de uma plataforma — do Projac, talvez —, nos termos
sugeridos pela fala de Bial na abertura da terceira edi¢io do
programa: Salve, salve, bem~vindos a plataforma de lancamento
da nave Big Brother Brasil 3. Olha, o time escalado para esta
edi¢do € uma verdadeira selecdo brasileira do Big Brother: so
tem craque — 14 feras — correndo atrds de 500 mil reas...

Como vemos na mesma fala, a reality house ¢ também
enunciada como alojamento dos craques'® que, por causa de
um particular talento, da sorte ou por uma confluéncia
bastante feliz das duas coisas, conseguiram se al¢ar acima
dos limites que sujeitam o conjunto indistinto da massa
populacional brasileira. E assim que, noutros momentos, Bial
os festeja como “herdis”, referindo-se talvez a uma espécie
de bravura que cerca a mistica dos self made men, ¢ é como
tais que lhes é concedido, por um breve tempo, estar no Olimpo
televisivo, onde eles tém, em comparagio com a maioria dos
brasileiros, uma vida muito boa — quase paradisiaca —
confortdvel e, em grande parte, ociosa.

Como sintese da casa e da rua, interessa-nos ressaltar
que o outro mundo televisivo alcanga-se com performances
ajustadas a essa sintese: com corpos treinados pelo e para o
olho eletronico (o buraco da fechadura, os grampos de
telefone, as cimeras de vigilancia, a televisio). E assim que
os escolhidos conseguem, em maior ou menor propor¢io,
participar dessa espécie de sucedineo da eternidade que é
afixagio e reprodugio eletronica de seus corpos. Ao menos
por algum tempo mais, se lhes assegura uma certa
transcendéncia, gragas a preservagio de suas imagens nos
arquivos e nos bancos de dados mantidos pelas emissoras.
Mesmo quando o tempo as encobrir, assim como estdo hoje,
com o véu do esquecimento, os remakes de que a TV tanto
gosta podem operar miraculosas formas de ressurreigio
televisiva, inclusive em outras casas, ruas e mundos.

5

Com ji tio diversos e complementares sentidos da
reality house — decorrentes do compésito de quadros de

Reality houses

significacdo em que os programas a situam como espago —
¢é necessdrio ainda circunstancid-la 4 sua duragio: o
somatério dos tempos de TV de cada edigdo dos programas
em que a casa estd no ar, ainda que implicitamente. Es6
entdo que ela de fato existe como 74/ ethicidade, pois, fora
desses tempos, o cendrio pode até estar ali onde esteve ou
estard, mas televisivamente ndo existe. Ou seja, s6 existe
reality house se o reality show que a enuncia como tal estd
presente nos panoramas televisivos, ainda que
implicitamente. E, portanto, uma ethicidade de visibilidade
descontinua, mas implicita, nos panoramas, como 0s
cendrios de alguns programas de TV (novelas e séries, por
exemplo), contudo se mantém como a ethicidade casa em
todas as edigbes; e, além disso, sua duragio ¢ desigualmente
fragmentada, nos termos peculiares em que esses reality
shows se estruturam em diferentes tempos de T'V.

6

A reality house é um (ndo) lugar de trinsito, em
que se passa no méximo um certo tempo, e é como
viajante ou héspede que o jogador deve se comportar.
Mas, nela, [nos nio-lugares] os lugares se recompdem,
as relacdes se reconstituem e o astucioso cotidiano se
reinventa, como nos lembra Marc Augé (2003, p. 74-
75). Assim, se a reality house como casa enunciada favorece
préticas identitdrias, como nao-lugar de fato, ela também
e simultaneamente favorece priticas desidentitdrias.
Levados a construirem seus corpos eletronicos a partir
das complicadas caracteristicas da reality house, os
jogadores ddo a ver interessantes aspectos da
subjetivacio contemporinea.

Se, como diz Stuart Hall (2003, p. 12), o préprio
processo de subjetivagio tornou-se hoje mais provisério,
varidvel e problemadtico, e o sujeito é composto de vérias
identidades, algumas vezes contraditérias e mal-resolvidas,
percebe-se que, na reality house, a multiplicagio,
fragmentagio, sobrecolagem e dissipagdo dos lugares
identitarios corresponde de perto a uma multiplicagio,
fragmentagio, sobrecolagem e dissipagio do sujeito como
o conheciamos antes. Mas, no enquadramento da Rede
Globo ¢ do SBT e nas performances mais fluidas de

16 Paradoxalmente, os cragues podem ser qualquer brasileiro, ¢ importante frisar, assim como qualquer um pode ganhar na loteria, e essa
enunciacio é muito préxima do imagindrio brasileiro de igualdade de oportunidades, ao qual estd associada a mistica do jeitinho, da
malandragem e do compadrio como solugdes pessoais para o cronico problema social brasileiro.
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brothers e artistas, lembramos também o velho jeitinho
brasileiro de lidar com a alteridade. E assim que entendemos
que abrasileirar reality shows tem incluido, para o bem e
para o mal, uma boa dose da malandragem brasileira.
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