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A presenca da infografia no jornalismo
brasileiro — proposta de tipologia e
classificagao como genero jornalistico a
partir de um estudo de caso

Tattiana Teixeira’

Este artigo apresenta uma proposta de organizagio tipolégica da infografia, bem como a sua classificagio como uma modalidade do
género informativo, tomando como ponto-de-partida o estudo de caso de 10 anos das revistas Superinteressante e Smide, publicagoes
da Editora Abril internacionalmente premiadas pelo uso diversificado da infografia. A partir dai, propde-se uma discussio mais ampla
que se aplique ao infogrifico de um modo geral e nio apenas aqueles tradicionalmente usados em publicagdes ligadas ao jornalismo
cientifico. Este trabalho é um dos resultados da pesquisa “O uso da infografia no jornalismo cientifico brasileiro”, desenvolvida no

ambito do NUPEJOC/UFSC.

Palavras-chave: jornalismo, infogréficos, géneros jornalisticos, jornalismo cientifico.

The presence of infographics in Brazilian journalism — A proposal of a
typology and classification as a journalistic genre on the basis of a study
case. This article presents a proposal for the typological organization
of infographics, as well as its classification as a kind of basic
informative item, taking as a starting point the case study of ten
years of the magazines Superinteressante (Super-interesting) and
Saiide (Health), publications of Editora Abril which have won
international awards for their diversified use of infographics.
Beginning with this, a wider discussion is proposed regarding
infographics in general and not only those aspects traditionally
used in publications concerned with scientific journalism. This
work is one of the results of the research project, “The use of
infographics in Brazilian scientific journalism”, developed in the

NUPEJOC/Federal University of Santa Catarina.

Keywords: journalism, infographics, journalistic genres, scientific
journalism.

A partir del estudio de caso en las revistas Superinteressante y Saiide
(1994-2004), publicaciones de la Editora Abril internacionalmente
premiadas por el uso diversificado de la infografia, este articulo la
define como una modalidad del género informativo y presenta una
propuesta tipoldgica para la infografia periodistica. Ademds propone
una discusion mds amplia sobre el infogrifico de un modo mds general
y no solamente aquellos tradicionalmente utilizados en publicaciones
relacionadas al periodismo cientifico. Este trabajo es uno de los
resultados del proyecto “El uso de la infografia en el periodismo
cientifico brasilerio’, desarrollada en el NUPEJOC/UFSC.
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Introducao

Em 1806, foi publicado em Londres o primeiro
grifico informativo — leia-se infogréifico — da histéria da
imprensa. Pelo menos ¢é isto que defendem autores como
Peltzer (1991) e Souza (2005), apenas para citar alguns. O
tema do recurso grafico-textual foi um tipico caso de hard
news, qual seja, o assassinato de um homem. Nestes dois
séculos que separam esta primeira publicagio dos dias atuais,
muita coisa mudou no fazer jornalistico e, em muitos veiculos,
nio se percebe uma evolugio efetiva — nio tecnoldgica,
propriamente, mas conceitual - do uso da infografia
jornalistica, quando comparada aquela primeira
representagio - apesar de todos os avangos registrados neste
periodo e a massivamente destacada importincia das
imagens para a comunicagio na contemporaneidade.

Enquanto outras modalidades discursivas — ou
subgéneros — ndo apenas passaram por reformulagdes ao
longo das ultimas décadas, mas foram amplamente
discutidos pela Academia, a infografia jornalistica cabe uma
série de problemas de conceituagdo e compreensio que ji
comegam pela indefini¢do sobre qual profissional deve ser
responsdvel pela sua elaboragio e concep¢io dentro de um
veiculo jornalistico, independentemente do suporte
(impresso, eletronico, digital). Nao é para menos. No Brasil,
o recurso raramente ¢ discutido — apesar de profissionais
brasileiros serem reconhecidos internacionalmente em
tuncio da qualidade dos infograficos que produzem - e na
Espanha — onde ji existe uma bibliografia minima sobre o
tema —nio se chegou a um consenso sequer sobre a condi¢io
de género jornalistico a ser atribuido 4 infografia. Seria um
género autonomo? Um género complementar, como defende
Hidalgo (2002) ou ndo deve nem ser compreendida como
um género jornalistico? E preciso enquadrd-la em uma
categoria diferenciada — o jornalismo iconografico — para
compreendé-la em sua complexidade (Peltzer, 1991)?
Também ndo hé consensos quanto a tipologia. O que separa
—ou aproxima - um gréifico de barras de um infogrifico? E
as tabelas sio uma forma de infografia? Quais os limites e
exigéncias de um infografico? O tema é complexo.

As vezes vista como um recurso estético ou um
substituto das fotografias e até mesmo dos textos
tradicionais, a infografia nio é, em esséncia, jornalismo. Seu
uso é disseminado em livros didticos, trabalhos cientificos,

manuais de produtos eletronicos. Ou seja, sempre que se
pretende explicar algo, de uma forma clara e, sobretudo,
quando sé o texto ndo é suficiente para fazé-lo de maneira
objetiva. A infografia é, portanto, um recurso que alia imagem
e texto de modo complementar para passar alguma(s)
informagio(Ges). Ao compreendé-la enquanto modalidade
jornalistica, o conceito defendido por Valero Sancho (2001)
nos parece providencial, embora ndo concordemos com
algumas passagens de seu livro. Para o autor cataldo, “se
puede decir com cierta seguridad que la infografia de prensa
es uma aportacién informativa, realizada com elementos
iconicos y tipograficos, que permite o facilita la comprension
de los acontecimientos, acciones o cosas de actualidad o
algunos de sus aspectos mds significativos, y acompafia o
sustituye al texto informativo” (2001, p. 21). O mesmo autor
também destaca as oito caracteristicas peculiares de uma
infografia jornalistica. Entre elas, destacamos (1) a obrigacio
de dar significado a uma informagio plena e independente;
(2) que permita compreender o acontecimento noticiado;
(3) que tenha capacidade informativa suficiente para ter
significado préprio ou que realize fun¢des de sintese ou
complemento da informagio escrita.

Tais prerrogativas estdo presentes em boa parte dos
infogrificos produzidos por empresas jornalisticas que se
preocupam em usar sistematicamente este recurso. No
Brasil, esta politica comegou a ser adotada no final dos anos
80, liderada por profissionais de veiculos como O Dia e O
Globo, por exemplo, além de revistas da Editora Abril, que
passaram a usd-los, sistematicamente, na década de 90.
Mas esta proposta editorial nio surgiu sem polémicas e boa
parte delas reside exatamente no fato de alguns jornalistas
serem contrdrios ao uso da infografia como complemento a
sua matéria ou mesmo como um modo diferenciado de
narrar acontecimentos jornalisticos. Eugenio Bucci defende
que a “infografia nio ¢ o desenho, é o relato de uma
reportagem pelo desenho. [...] O infografista ndo é um
ilustrador, essa é uma primeira demarcagio importante de
ser feita, ele é um repdrter que explica com linguagem que
usa recursos visuais™2 O jornalista e professor foi um dos
responséveis pela implantacio da infografia jornalistica na
revista Superinteressante, quando assumiu a Redagio da
publica¢io, em 1994. A época, precisava convencer alguns
profissionais.

[..] quando alguém me provocava muito com o
argumento de que a infografia era um rebaixamento
do texto, eu fazia uma contraprovocagio que € uma

? Entrevista concedida a bolsista PIBIC-CNPq, Mayara Rinaldi (2006a).
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barbaridade, mas, para efeito de argumentagdo, é boa:
tome a primeira parte de Os Sertdes e a transforme
em um infogrdfico que ela vai ser muito melhor. E
claro que isso é uma barbaridade, mas é um bom
exercicio para imaginarmos o que pode ser a utilidade

da infografia’.

Metodologia

Tomando como base tais pontos de partida, este
trabalho pretende discutir a infografia, a partir dos estudos
realizados no Ambito do Nucleo de Pesquisa em Linguagens
do Jornalismo Cientifico. Para isto, fez-se uma exaustiva
revisio bibliogrifica de livros e textos sobre infografia, design
grafico e jornalismo, bem como a primeira etapa de uma
pesquisa de campo que analisou a presenca da infografia
nas revistas Superinteressante, Satide e Ciéncia Hoje, entre
1994 € 2004. O ano de 1994 foi escolhido porque marca o
uso da infografia mais elaborada na Superinteressante —
que, posteriormente, exportou jornalistas para a Sazide,
influenciando o uso da infografia também nesta publicagio
- e um movimento neste sentido dentro da Editora Abril,
manifestado através da promocio de cursos e palestras sobre
o tema para seus funciondrios, fato ressaltado, inclusive, em
algumas “cartas ao leitor” da época. A Ciéncia Hoje foi
escolhida para servir como contraponto, uma vez que se
trata de uma revista tipica de divulgacio cientifica que
publica, na maior parte de suas paginas, artigos assinados
por pesquisadores de todo o pais, que versam sobre os mais
variados temas.

Trata-se, portanto, de um estudo de caso multiplo e
este texto, em especial, ndo pretende ater-se exclusivamente
a leitura dos dados contidos nos relatérios de pesquisa ji
elaborados pelos académicos Mayara Rinaldi, Elaine
Manini e Thiago Santaella, mas usé-los para teorizar de
modo mais amplo sobre a infografia, o que consideramos
possivel, tendo em vista a metodologia aqui adotada. Como
ressalta Robert Yin (2005, p. 29-30), “[...] os estudos de
caso [...] sdo generalizdveis a propor¢des tedricas, e nio a
populagdes ou universos. Nesse sentido, o estudo de caso,
como o experimento, nio representa uma “amostragem’, e,
ao fazer isto, seu objetivo é expandir e generalizar teorias
(generalizagdo analitica) e nio enumerar freqiiéncias

3 Ver Rinaldi (2006a).
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(generalizagio estatistica)”. Tanto ¢ assim que em algumas
passagens deste texto utilizaremos como exemplo material
produzido por outras publica¢des e ndo apenas aquelas
que estudamos mais detidamente.

Para tanto, apontaremos aqui uma nova proposta
de tipologia e discutiremos a questdo da infografia como
modalidade jornalistica. Esperamos assim tornar puiblicas
algumas breves conclusées que a pesquisa quantitativa
desenvolvida até aqui jd indica, promovendo um debate
proficuo, enriquecedor.

Tipos de infograficos

Autores como De Pablos (1999) defendem que todo
infogréfico deve conter os seguintes elementos: (1) titulo; (2)
texto de entrada — uma espécie de lead com informagdes
gerais; (3) indicagio das fontes e (4) assinatura. Este formato
é adotado por boa parte das redagdes que tém tradi¢io no
uso deste recurso e contribui de maneira efetiva para a maior
qualidade do material apresentado ao leitor (telespectador
ou usudrio, no caso da infografia on /ine). Além disso, um
bom infogréfico costuma contar com recursos visuais diversos
como fotografias, mapas, tabelas, ilustragoes, diagramas. Mas
um mapa &, por principio, um infografico? E uma tabela,
quando ela pode ser considerada uma infografia, em especial,
um infografico com valor jornalistico? O limite se daria a partir
de uma equagio bastante simples: um infogréfico pressupde
ainter-relagio indissoluvel entre texto (que vai além de uma
simples legenda ou titulo) e imagem que deve ser mais que
uma ilustragio de valor exclusivamente estético. Podemos
dizer, portanto, que este bindmio imagem e texto, na infografia,
exerce, por principio, uma fungio explicativa e ndo apenas
expositiva. O infogrifico, enquanto discurso, deve ser capaz
de passar uma informagio de sentido completo, favorecendo
a compreensio de algo e, neste sentido, nem imagem, nem
texto deve se sobressair a ponto de tornar um ou outro
indispensével.

Algumas vezes, as tabelas, grificos e mapas
apresentados em jornais e revistas — e até em veiculos on
line que, em tese, deveriam privilegiar recursos
multimididticos — sdo o que chamamos de mapas, tabelas,
grificos ilustrados, ndo infograficos. E o caso da tabela
abaixo (Figura 1).
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Figura 1. Vgja, ano 39, n. 48, 06 de dezembro de 2006,
p-60.

Se tirarmos a imagem (Figura 2), a mudanga, em
termos de produgio de sentidos, se dd, em esséncia, ao nivel
do design, sobretudo se levarmos em consideragio que a
tabela ndo estd sozinha — acompanha uma matéria sobre as
disputas entre o homem e o computador, a qual é ilustrada,
inclusive, por foto de um jogo de xadrez. Portanto, a pega, no
contexto, produz uma repeti¢io informativa. De igual modo,
os dados embora constituam uma informagio importante e,
até certo ponto, auténoma, sio, jornalisticamente,
dependentes da matéria para comporem um quadro
completo de informagio, para além do contetido numérico.

____EIEF
/A MAQUINA CADA VEZ MELHOR e el
_Auo_Homem do homem EMPAeS da maquina Maquina
| 1989 Gany Kasparov 2 0 0 Deep Thought
| 1996 Gany Kasparov 3 2 Deep Blue
| 1997 Gany Kasparov 1 3 52 Deep Blue
2002 Viadimir Kramnik 2 . 2 Deep Friz
2003 Gany Kasparov ] 4 1 Deep Junior
| 2003 Gany Kasparov 1 2 1 X3D Fritz )
Ens Michael Adams 0 5 Hydra 2

Figura 2. Modificado pela autora.

O mesmo acontece com alguns tipos de mapas e
grificos, como o que indicamos no exemplo e que faz um
comparativo entre o valor do saldrio minimo no Brasil e no
mundo (Figura 3). Claro que nio queremos aqui dizer
que tabelas, graficos e mapas, como os aqui apresentados,
nio tém importincia ou nio exercem funcio relevante
nas matérias que acompanham. Apenas defendemos que
eles ndo sio infograficos, apesar de reconhecermo-los como
elementos iconograficos®, de indiscutivel valor informativo.

4Ver Peltzer (1991).
5 Ver Genro Filho (1985).
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Esta diferenciagio longe estd de ser algo menor, quando
se fala em compreender a infografia como discurso jornalistico.

L | [EHgS |
Setnt M Mt Ma? Maitd Mt Aoty et
‘COMPARE O MINIO DE OUTROS PAISES (EW RS

* Dados do 2003

Figura 3. Didrio Catarinense, 14 de janeiro de 2006, p. 19.

Consideramos que ela estd no cerne desta discussio porque
pontuaa fungio do infogréfico e, mais do que isto, a necessidade
do recurso ser pensado, planejado, jornalisticamente. Por isso —
e aqui concordamos com boa parte dos autores que se
debrugaram sobre o tema, em especial os espanhéis —
acreditamos que ele deve ser concebido a partir de uma agio
conjunta de jornalistas e designers que devem focar nio
propriamente a beleza de uma pagina — como créem alguns —
mas a qualidade e a clareza informativa, como um todo. O
recurso, quando bem empregado, pode melhorar
substancialmente a narrativa jornalistica e tornd-la mais
compreensivel aos leitores, além de ser atrativo. O foco, sempre,
é favorecer o leitor e a fungdo primordial do jornalismo, enquanto
forma de conhecimento’. Os caminhos para conseguir tal qualidade
enunciativa sio virios e, com base nas pesquisas de campo até

aqui empreendidas, sugerimos o seguinte modelo tipol6gico.

Infografico

|

Enciclopédico

Independente

’ Complementar

’ Independente

A 4
I Reportagem Infografica ‘

’ Complementar

Figura 4. Modelo tipoldgico.
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Como se pode ver, a partir da leitura da Figura 4,
primeiro dividimos os infogréficos em dois grandes grupos.
No campo dos enciclopédicos estio aqueles centrados em
explicagdes de cardter mais universal como, por exemplo,
detalhes do funcionamento do corpo humano; como se
formam as nuvens; o que sdo bactérias; o que é ciranda
financeira; o que sdo partidos politicos; quais so os controles
e comandos da cabine de um avifio, entre outros. Costumam
ser, portanto, bastante generalistas. Ja os especificos, nio.
Eles se atém a aspectos mais préximos da singularidade.
Sdo bastante comuns em casos como acidentes —
reproduzem o que aconteceu a partir de depoimentos;
quando se pretende explicar como ocorre um procedimento
cirdrgico novo; apés uma elei¢io, quando mostram a
composi¢io das assembléias a partir de panoramas estaduais
e partiddrios e assim sucessivamente.

Ambos os grupos estio divididos em independente
e complementar. Como os préprios nomes ji sugerem, o
segundo diz respeito aqueles infogrificos que estio
diretamente vinculados a uma determinada noticia ou
reportagem, atuando, neste caso, como um mecanismo para
melhorar a compreensdo do leitor, possibilitando a
contextualizagio mais detalhada. Na maioria das vezes, os
enciclopédicos complementares, por mais que utilizem
elementos graficos de qualidade, sio muito semelhantes as
figuras que podemos encontrar em livros didéticos, folhetos
explicativos, cartilhas ou manuais de qualquer natureza.
Conforme podemos ver no exemplo que segue (Figura 5),
trata-se praticamente de uma reprodu¢io de uma imagem
ja largamente conhecida que indica quais pontos dos pés
equivalem a cada érgdo do corpo humano. Neste caso, a
reportagem de capa da revista era sobre a reflexologia e
seus beneficios 4 saude, dai o porqué desta infografia.

Ja os enciclopédicos independentes se caracterizam
por nio acompanharem nenhuma matéria em especial e
tratarem de temas amplos. Geralmente sdo respostas a
curiosidades de leitores ou mesmo um modo diferenciado
de explicar ou sistematizar informagdes sobre personagens
da mitologia grega ou romana; sobre esportes radicais;
musica cldssica, orquestras e instrumentos. S0 mais comuns
em revistas e, no caso das que estudamos, aparecem,
sobretudo, ocupando pdginas inteiras ou até paginas duplas,
como faz a Superinteressante em se¢des como “SuperPoster”.

Os especificos complementares sio aqueles que
visam expor ou narrar de modo diferenciado o singular—ou
aspectos singulares — do acontecimento jornalistico,
complementando uma noticia ou reportagem. E
indispensdvel & matéria, sobretudo quando é capaz de trazer
esclarecimentos que se tornariam magantes e/ou confusos
se — para expliciti-los — fosse usada a narrativa jornalistica
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convencional. Além disso, costumam ser feitos a partir de
uma agio conjunta de repérteres, editores e equipe de arte,
tendo em vista a especificidade das informag&es que encerra.

Os especificos independentes sio raros. Aparecem
como uma forma totalmente diferenciada de narrar um
acontecimento jornalistico, na maioria das vezes através de
vérios recursos que, em conjunto, compdem um infografico
complexo. Neste grupo enquadramos o que chamamos de
reportagem infografica. Compreendemos o termo como um
tipo de narrativa na qual hd um texto principal que
funcionaria como a introdugio de uma reportagem, seguido
por infogrifico ou infograficos. Neste caso, nem infogrifico,
nem texto podem ser pensados de forma auténoma porque
um foi concebido para estar diretamente associado ao outro
e fazem parte de um sé conjunto discursivo que passa ao
largo de uma mera relagio de complementaridade.

Para cunhar tal termo, como ja explicamos em trabalho
anterior, partimos do pressuposto que a reportagem —
enquanto modalidade do chamado género jornalistico
interpretativo ou informativo, a depender do autor — pode ser
definida como o texto capaz de proporcionar a
contextualizagio em profundidade - ou seja, com maior énfase
no particular - de um acontecimento ou de aspectos especificos
de um tema da atualidade — ou a ela relacionado quer por
fatores histéricos, politicos e/ou sociais -, oferecendo ao leitor
um tipo de conhecimento mais complexo acerca daquilo que

Adguid e418 o SEu Conpd intiirg
ST ———— La

S g g G4 G S
e i e e

Figura 5. Revista Saude!, ed. 240, setembro de 2003, p. 39.
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aborda. A qualidade desta informagio estd diretamente
relacionada a escolha das fontes, a capacidade de sele¢io de
informagcées e ao tipo de narrativa adotado, uma vez que, ao
contrdrio da noticia tradicional, a reportagem permite
diferentes estruturas, a depender da opgdo editorial da
publicagio.

Por outro lado, entendemos que

a linguagem jornalistica, especialmente quando
tratamos de noticias e reportagens - se caracteriza pela
utilizagio do discurso indireto como eixo norteador para
a reconstrugdo dos acontecimentos agora transformados
em fatos jornalisticos e a redagio de cada texto em
particular deve estar calcada neste proposito. Esta
reconstrugdo deve se processar através da apreensio
daquilo que € o mais caracteristico do acontecimento,
isto &, aquilo que lhe faz iinico, irrepetivel, singular,
portanto (Teixeira, 2005 p. 45).

Além destes grandes grupos e sub-grupos, é
importante salientar que os infogréficos de qualquer uma
das categorias podem ser individuais ou compostos, o que
ocorre quando retinem dois ou mais infogréficos para compor
um tnico de maior complexidade.

Por fim, compreendemos que antes mesmo dos
infogréficos hd o que chamamos de proto-infograficos®, ou
seja, formas embriondrias da infografia que se caracterizam
pela auséncia — ou presenca inadequada capaz de
comprometer a autonomia enunciativa do infogréfico - de
alguns de seus elementos essenciais, como o texto de
entrada, espécie de lead explicativo que situa o leitor, e
outros textos complementares que lhe seriam
fundamentais para favorecer a compreensio. Neste caso,
estarfamos falando infogréificos de primeira geragio.
Ressalte-se que em revistas como a Ciéncia Hoje,
tipicamente de divulgacio cientifica, os proto-infogrificos
sdo recorrentes — em dez anos, foram analisadas 100
edigdes, totalizando 700 infogréficos. Destes, pelo menos
22,42% podem ser considerados proto-infograficos. Em
2004, esta categoria representou 11% dos infogrificos
analisados, em 11 edi¢des pesquisadas’. Este recurso pouco
aparece em dez anos de pesquisas na Superinteressante —
exceto entre 94 e 96 - e também é pouco comum nas
edi¢oes analisadas da revista Sazide!, conforme comprovam
os gréficos a seguir:

TEXTO - Revista Superinteressante
80
Pl /.\
60 g
g o —+—Predominante
g o = Secundario
§ 40 P Equilibrado
E - Ausente
20
%/o\,_,
T T T T T T T T T T
1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

Grifico 1. In Rinaldi (2006b).

Texto - Revista Saude!
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Grifico 2. In Manini (2006).

Observa-se que 4 medida que aprimora o uso da
infografia, ambas as publica¢des tendem a eliminar a
presenca dos proto-infogrdficos em suas edigdes. Se em 1994,
a Superinteressante usava o texto ausente em 33% dos seus
infograficos, em 2004, este indice chegou a apenas 3%. J4
na revista Sazide!, em 1994 o texto ausente foi caracteristico
em 8,33% dos infograficos, chegou a quase 30% em 1995 e
em 2004, ficou na casa dos 3 pontos percentuais, tal qual a
Superinteressante. Os dados parecem apontar que, ao longo
dos anos, hd uma melhor compreensio do que seja a
infografia, o que levou ao aperfeicoamento de seu uso pelas
equipes de redagio. Poderiamos falar, entdo, em evolugio
de um género jornalistico a partir da prépria popularizagio
de seu uso. Um tema polémico, sem divida.

Infograficos e géneros
jornalisticos

A classificagdo do jornalismo em géneros cumpre,
entre outras, uma fun¢io pedagégica de mio dupla. Primeiro,
fazendo com que os jornalistas tenham modelos de referéncia
e possam compreender melhor o préprio trabalho que fazem,

¢Termo cunhado durante as reuniées do NUPEJOC, a partir das reflexdes provocadas pelo bindmio leitura-pesquisa de campo.

7 Ver Santaella (2006).
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aperfeicoando-o; depois, fornecendo um esquema minimo
para o leitor que, até pelo hédbito de leitura, consegue
reconhecer formas diferentes de produgio jornalistica e seu
significado enquanto resultado de uma complexa relacio
forma-contetido (Parrat, 2001; Albertos, 2001; Gomis, 1989).
Alids, esta é uma caracteristica dos géneros, como explica
Todorov (1980, p. 49), ao se referir aos géneros literdrios:

E porque os géneros existem como instituicdo, que
Sfuncionam como ‘horizontes de expectativa” para os
leitores, como ‘modelos de escritura” para os autores. Estao
at, com efeito, as duas vertentes da existéncia historica dos
géneros (ou, se preferirmos, do discurso metadiscursivo
que toma os géneros como objeto, ). Por um lado, os autores
escrevem em fungio do (o que ndo quer dizer: de acordo
com o) sistema genérico existente, aquilo que podem
testemunhbar no texto e fora dele, ou, até mesmo, de certo
forma, entre os dois: na capa do livro; esse testemuniho nio
¢ evidentemente o tinico meio de provar a existéncia dos
modelos de escritura. Por outro lado, os leitores léem em
Jfungdo do sistema genérico que conhecem pela critica, pela
escola, pelo sistema de difusio do livro ou simplesmente
por ouvir dizer; no entanto, ndo € necessdrio que sejam
conscientes desse sistema.

Com fungio tdo bem definida, os géneros jornalisticos
foram e sio estudados por muitos pesquisadores. A
classificacio mais disseminada academicamente divide as
modalidades jornalisticas em trés géneros, a saber: informativo,
interpretativo e opinativo. Como subgéneros, noticias,
reportagens, editoriais, cronicas, charges, entre outros. Esta
classificagdo — que podemos chamar de cldssica — tem sido
sucessivamente questionada por muitos autores — alguns
por a julgarem inadequada outros por tomd-las como
incompletas. Como explica Parrat (2001), “la polémica no
radica en cuestionar la existéncia de los géneros periodisticos
en si ya que, de hecho, la generalidad de los criticos ni los
niegan ni les restan importancia”.

Partindo do pressuposto que “o jornalismo é um
método de interpretagio da realidade social”® (Gomis, 1989,
p. 51), até por compreender que “converter um fato em
noticia é, basicamente, uma operagio lingiiistica”, Lorenzo
Gomis defende que ha dois géneros jornalisticos — o
informativo e o opinativo (de comentario). Longe de tomé-
los como uma formalidade, o autor defende que os géneros

A presenca da infografia no jornalismo brasileiro

facilitam o trabalho em comum [nas redag¢des], a tarefa do
jornalista e a posterior compreensio, pelo publico, daquilo
que foi publicado.

os géneros representam a sedimentagdo da experiéncia
do trabalho coletivo em diversos meios de informagdo, o
dominio técnico que distingue o jornalista daqueles que
ndo o sdo, a possibilidade de fazer chegar ao receptor,
com relativa rapidez e seguranca, a mensagem da
maneira mais adequada (Gomis, 1989, p. 99).

Assim, cada género cumpre diferentes funges para
atender as diferentes necessidades sociais de informagio,
satisfazendo-as, ainda que relativamente. Noticias,
reportagens e entrevistas (que pertencem ao género
informativo) cumprem a tarefa de fazer com que o publico
conhega com clareza, exatiddo e agilidade os fatos que lhe
interessam e que tém alguma importincia social. Jd os
opinativos (comentdrios) — criticas, cartas, artigos, colunas,
editoriais, charges e caricaturas — “se situam a uma certa
distancia dos fatos e esboga uma reagio a eles, uma resposta
que pode pretender-se uma forma de a¢do ou apenas um
julgamento” (Gomis, 1989, p. 107).

Ainda que nio concordemos com todos os
argumentos de Gomis’, em especial no que tange ao género
opinativo, a divisdo por ele proposta parece-nos bastante
funcional. Entre os seus méritos estd o de permitir que
diferentes e inovadoras modalidades discursivas do
jornalismo possam ser contempladas, sem a necessidade de
novas classificacoes. E o caso, como defendemos, das
infografias.

Parrat (2001), no entanto, usa-as como exemplo para
mostrar que:

la mezcla entre palabra escrifa e imagen les confiere
caracteristicas especiales que hacen dificil encuadrarla
en el esquema tradicional de los géneros periodisticos.
Ademds, pueden contener caracteristicas de vdrios
géneros, desarrollarse em uno de ellos o completar a
otros elementos que si puede estar encuadrados dentro
de la cldsica descripcion de los géneros y, como afirma
el periodista Mario Tascon, hay infogrdficos que son
informaciones antolégicas y outros que son grandes
reportajes. Muchas infografias son espléndidos
andlisis.

8 Todos os trechos citados do referido livro, escrito originalmente em catalio, foram traduzidos pela autora.

? Ver Teixeira (2003; 1998).

Vol. IX N° 2 - mai/ago 2007

revista Fronteiras - estudos midiaticos 117



Tattiana Teixeira

Ao contririo da autora, defendemos que o infografico
— quando jornalistico — pode enquadrar-se perfeitamente
enquanto género informativo, pelo menos no sentido
defendido por Gomis. Por isso, discordamos também de
Hidalgo (2002) que classifica os infogrificos como uma
modalidade do que ele chama de género jornalistico
complementar. O autor assim classifica todos aqueles zexzos
(ou modalidades) que dependem de uma informagio
principal para serem plenamente compreendidos. Hidalgo
explica que:

el periodismo visual ha buscado nuevos formatos para
acercar la prensa al lector y hacerla mds atractiva.
Para ello ha tenido que recurrir al troceamiento de los
textos y de esta manera ofrecerlos al lector em unidades
distintas y auténomas aunque dependientes desde um
punto de vista temdtico (2002, p.46).

Seguindo tal linha de raciocinio e com base em uma
rica revisdo bibliografica, Hidalgo defende que como
representacio, inclusive, do que chama de jornalismo visual,
“lainfografia es un género periodistico auténomo, pero sobre
todo es un género periodistico complementario, porque salvo
en raras ocasiones siempre lo encontramos acompafando a
outro texto informativo” (Hidalgo, 2002, p. 189-190).

Esta autonomia do infogrifico, no entanto, é o qué,
para nds, garante-lhe o seu lugar como género informativo.
E claro que esta compreensio ndo se aplica aos infograficos
que chamamos de enciclopédicos, uma vez que estes, sim,
cumprem um papel de complementaridade e, como
defendemos, sequer podem ser classificados como
jornalisticos, embora cumpram uma fungio importante
dentro do discurso jornalistico que acompanha. Mas nio é
rara a situa¢do na imprensa na qual nio ¢ possivel definir
com clareza se ¢ o infogréfico que complementa a noticia ou
se é o contrdrio, devido ao grau de detalhamento e de
apuragio jornalistica que certas infografias encerram. Isto
sem falar dos infograficos multimidia usados pelo jornalismo
digital que muitas vezes s30 ndo s6 totalmente auténomos
como independentes de qualquer matéria.

A autonomia, portanto, pode fazer com que o
infografico especifico seja completo em si mesmo, podendo,
COmMO acontece em muitos casos, atuar como uma espécie de
noticia coordenada ou um box, como costumamos falar em
edigdo, mas raramente como espago de informagio
dispensdvel ou acesséria, como a expressio género
complementar pode, superficialmente, sugerir. Trata-se de
uma forma narrativa que possui caracteristicas proprias e
cumpre fungio jornalistica semelhante a de uma noticia ou
reportagem, por exemplo, a depender de sua complexidade.
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Poderiamos questionar se os profissionais e veiculos
jornalisticos ja os véem desta forma e ai, certamente, nos
depararemos com algumas questdes importantes, mas
negar-lhe este estatuto nido nos parece adequado
teoricamente.

Em resumo, se o género informativo tem como
fun¢io proporcionar ao puiblico o conhecimento, com
clareza, exatiddo e agilidade, de fatos sociais, como defende
Gomis, entdo ndo hd porque agrupar os infogréficos em
outra modalidade. Observe-se que dentro desta
classificagdo genérica, podem ser abrigadas as mais
variadas formas de manifestagio jornalistica, desde a nota
a reportagem, estruturas que sio muito diferentes entre
si, mas que cumprem uma mesma funcio e devem seguir
pressupostos semelhantes para atingir a clareza, a precisio
e a agilidade sugeridas pelo estudioso cataldo. No caso da
infografia, ndo hd como negar que ela agrega um elemento
totalmente novo que € a imagem, mas este elemento nio
¢ suficiente para fazé-la configurar em um novo género,
pois suas fung¢des sio exatamente iguais ao do chamado
género informativo.

Neste sentido, vale 2 pena retomar Todorov (1980).
Ao responder a pergunta, de onde vém os géneros, ele é
enfitico: “Um novo género é sempre a transformagio de
um ou de virios géneros antigos: por inversio, por
deslocamento, por combinagio” (1980, p. 46). Talvez
estejamos caminhando para esta transformagio do género
informativo e ao adotar as chamadas reportagens
infograficas revistas como a Superinteressante parecem
apontar para esta possibilidade. Enquanto isto ndo acontece,
no entanto, parece-nos mais adequado tomar a infografia
como uma modalidade discursiva de um género j
estabelecido no jornalismo, o que pode fazer com que
possamos compreendé-la melhor e, sobretudo, tornar o seu
conhecimento algo tdo obrigatério a formagao de um jornalista
como jd 0 s30 a noticia, a nota, a reportagem.

Conclusao

No estudo que estamos realizando no 4mbito do
NUPEJOC, uma das conclusées que mais nos chamaram a
atengio foi o fato da opgio pelo uso sistemdtico da infografia
nas publicacdes analisadas estar muito mais ligado a uma
decisdo de caréter pessoal do editor ou do diretor de redacio
do que, propriamente, a uma compreensio mais ampla do
que esta decisio significa.
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Acreditamos que isto ndo se dd por um acaso. Neste
trabalho procuramos mostrar como o infogrifico ainda é
uma modalidade jornalistica pouco estudada — sobretudo
no Brasil — e como isto se reflete em uma auséncia de
preocupagio de cardter tedrico que seja capaz de orientar o
seu uso e elucidar a sua complexidade e importancia,
sobretudo enquanto discurso jornalistico.

Deste modo, propomos uma tipologia para os
infogréficos, capaz de estabelecer uma nitida diferenciagio
entre aqueles de natureza jornalistica e os mais genéricos,
de uso disseminado em outros campos e ramos do
conhecimento. Com isto, nio queremos dizer que um tipo
ou outro seja mais ou menos importante em uma publicagio,
mas apontar para a necessidade de se compreender o
trabalho jornalistico de forma profunda na produgio da
infografia o que tende a favorecer a qualidade da informagio
que ¢ disponibilizada ao publico e, conseqiientemente, o
tipo de conhecimento que se gera.

Defendemos que ¢ preciso entender o infografico
enquanto género jornalistico porque apenas deste modo
seremos capazes de promover discussdes ainda mais
aprofundadas como, por exemplo, a obrigatoriedade de seu
ensino nos cursos de graduagio em jornalismo. Se ainda é
comum que a decisdo de usar ou nio a infografia esteja
vinculada a critérios pessoais e bastante empiricos, € preciso
contribuir para que a politica editorial, nestes casos, atenda
a interesses nitidamente relacionados ao tipo de produto e
ao tipo de informagdo que se pretende oferecer ao leitor,
considerando-se critérios profissionais, amplamente
embasados em uma compreensio da complexidade desta
modalidade e em como e por qué ela pode contribuir para
cristalizar um determinado conhecimento de natureza
jornalistica, favorecendo o ptiblico, em tltima instincia. Mas
esta exigéncia sé serd possivel quando, desde e, sobretudo,
na Academia, o infogréfico possa ser considerado mais do
que uma ilustragio de luxo ou um recurso acessério
interessante por ser capaz de garantir prémios
internacionais.
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