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O artigo pretende contribuir para a construgio da categoria “cultura do traje na produgio audiovisual” ou simplesmente “cultura
do traje audiovisual” no campo de estudo das materialidades. Indaga como a produgio audiovisual que opera com Cinemae TV e
em espetdculos de moda tem incorporado o discurso histérico, a produgio da memoria e o processo de re-configuragio das iden-
tidades. Aponta para a utilizagio de estratégias visuais e audiovisuais que operam como recursos de codificagio de configuragoes
de brasilidade. Investiga os elementos visuais em duas fontes: Caramuru — a invengdo do Brasil, produzido na celebragio dos 500
Anos do Descobrimento e o evento Phytoervas Fashion, considerado referéncia na espetaculariza¢io da moda na década de 1990,
a0 promover a inser¢do na midia de estilistas como Marcelo Sommer, Ronaldo Fraga, Fause Haten, Jum Nakao.
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The audiovisual costume production in Brazilian movies and
fashion productions: an approximation fo “brazility configurations’.
“Audiovisual costumes culture” is the main proposition
suggested by this article. It aims at analyzing the costumes in
Brazilian audiovisual productions whose focus is constructed
on nominate “brazility’s configurations”. Historical aspects
present in the movie Caramuru — a invengio do Brasil, in the
event Phytoervas Fashion and also in the productions of stylists
like Marcelo Sommer, Ronaldo Fraga, Fause Haten, Jum Nakao
offer insights about the identity of Brazilian studies. Materialities
Theory, developed by Gumbrecht, and Foucault’s thoughts are

major theoretical supports in the present article.

Keywords: Brazilian identity, Brazilian fashion studies,
audiovisual costume culture.
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Larticle veut concourir pour la construction de la catégorie “culture du
costume dans la production audiovisuelle” ou tout simplement “culture
du costume audiovisuel” dans le domaine des études de la materialité.
1] demande comment la production audiovisuelle qui travaille
avec le cinéma, la télévision et les spetacles de mode a incorporée
le discours historique, la production de la mémoire et le processus
de re-configuration des identités. Il s'oriente vers l'utilization des
estrategies visuels et audiovisuelles qui fonctionnent comme assises
pour la codification de la brasilité. Recherche les éléments visuels dans
deux appuis: le film “Caramuru” et I événément Phytoervas Fashion,
envisagé comme fondement pour le spetacle de la mode dans la décade
de 1990 avec la promotion médiatique des stylistes comme Marcelo
Sommer, Ronaldo Fraga, Fause Haten et Jum Nakao.

Mots-cléfs: costume audiovisuel, materialité de la communication,
récréation historique.
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Introducao

Este artigo resume a proposta® dos estudos do
Nucleo Interdisciplinar de Moda (NIDEM?) para um
projeto maior acerca da conceituagio da produgio do traje
audiovisual brasileiro do final do século XX que pressupoe
um amplo didlogo académico - tedrico e institucional. Ao
indicar o caminho teérico-metodolégico da convergéncia
de formas materiais de expressio do figurino de cinema
e da produgio de moda em eventos mididticos contem-
porineos, pretendemos, neste paper, argumentar sobre
a importancia da l6gica de determinadas experiéncias
estético-tecnoldgicas da globalizagio, também referidas
como priticas da pés-modernidade na configuragio de
uma concepgdo singular da histéria brasileira no espago
da produgio audiovisual.

Ao sublinhar esta 16gica, indicamos os contornos
analiticos que, vinculados ao campo das materialida-
des®, possam estabelecer conexdes possiveis acerca da
compreensio do traje no interior da cultura audiovisual.
Pretendemos, desse modo, mostrar nossa contribui¢io
para a construgdo tedrico-empirica da categoria aqui
referida como “cultura do traje na produgio audiovisual”
ou simplesmente “cultura do traje audiovisual”.

Esta articulagio teérica é derivada dos nossos
estudos que indagam como, no interior do vasto mercado
cultural, a produgio audiovisual que opera no circuito
Cinema ¢ TV e nos espetdculos de moda tem incorpo-
rado o discurso histérico, a produgio da meméria e o
processo de re-configuracio das identidades, provocando,
20 mesmo tempo, a re-incorporagio em suas respectivas
l6gicas discursivas dos elementos recriados em seu in-
terior. Em especial, procuramos identificar aqui, de um
ponto de vista das estruturas formais e materiais, como
as estratégias visuais e audiovisuais destes veiculos mi-
didticos sdo utilizadas enquanto recursos de codificagio
nos processos de apropriagio, recriagio e re-interpre-
tacdo histdrica e identitiria da experiéncia brasileira.
A ocorréncia simultinea dessas manifestagbes permite

a elaboragdo de uma problematica de investigagio que
trabalha em duplo movimento e busca as referéncias
para andlise nos elementos visuais presentes em duas
fontes distintas.

Nesse sentido, buscamos fontes paroxisticas onde
a tensdo entre “passado” e “presente” tenha sido delibera-
damente construida por meio de uma l6gica explicita de
procedimentos mididticos e de estratégias audiovisuais a
partir da qual o repertério do traje se insere, seja como
figurino de filme ou em espetdculos de moda. A estratégia
de evidenciar e por em relevo concepgdes de passado e de
identidades, em um jogo de desconstrugio e reconstrugio,
encontra-se demarcada de modo muito explicito na pro-
dug¢io do filme Caramuru: A Invengdo do Brasil, uma de
nossas fontes. Produzido no contexto da celebrag¢io dos
“500 Anos do Descobrimento”, Caramuru reporta-se a
uma determinada visdo das origens do Brasil, a0 mesmo
tempo em que a recria.

Por outro lado, percebemos que este mesmo nivel
de tensdo e recriagio em torno de referéncias histéricas
e concepgdes de identidade manifestaram-se também no
campo da moda ao longo dos anos 1990 e na virada do
século, com produgdes e desfiles que assumiram o cardter
de espeticulo de ampla difusdo pelas midias, em especial
as eletronicas. O evento Phytoervas Fashion, conside-
rado historicamente como uma referéncia crucial desta
espetacularizagdo, constitui-se como a outra fonte. Este
espetdculo efetivamente promove a entrada de estilistas
como Marcelo Sommer, Ronaldo Fraga, Fause Haten e
Jum Nakao nos meios de comunicagio. A produgio destes
estilistas revela a preocupagio em criar uma linguagem
de moda que, portadora de uma vocagio contemporinea
internacional, a0 mesmo tempo, abrigava em seu interior
elementos de brasilidade.

Assim, no periodo em questdo, segmentos da
produgdo de moda e do audiovisual trabalharam com
repertorios aproximados e desenvolveram processos cria-
tivos correlatos e assemelhados. Portanto, interessa-nos
provocar a andlise acerca de tais aproximagdes de modo a
perceber como se constituiram novas formas de configu-
ra¢do dos objetos no campo das materialidades.

3 O presente trabalho traz a discussio das bases teérico-metodoldgicas para o desenvolvimento de um possivel projeto de

pesquisa.

*O NIDEM foi criado ao final de 1998 por pesquisadores de diversas areas das Ciéncias Humanas, obtendo auxilio FAPESP. Trouxe
resultados bastante expressivos ao propor a primeira reflexio sistematizada acerca da moda como campo académico, processo que
vinha se estruturando no pais e cuja constitui¢io foi percebida e analisada por seus membros (Wajnman e Almeida, 2005). Hoje seu
quadro de pesquisadores estd renovado e seu objeto de pesquisa centra-se na relagio da moda com a cultura mididtica.

> Apoiamo-nos na sistematizagio da teoria das materialidades ou do campo nio hermenéutico sistematizado por Gumbrecht (1998).
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Tempos de globalizacao e o
traje da cultura audiovisual

O periodo que se estende entre meados da década
de 1970 até o final dos anos 1990 tem sido reconhecido
como de profunda reestruturagio da ordem social herdada
com o final da Segunda Guerra Mundial. Analistas sociais,
sejam historiadores como Hobsbawm (1995), ou sociélo-
gos como Castells (1999), identificam nestas “décadas de
crise” a gestagio da ordem contemporinea, a constituicdo
do tempo presente, caracterizado pela aceleragio e pela
fluidez, pela permanente reconstrug¢io e re-significagio
dos objetos e dos préprios signos no campo da cultura e da
comunicagio. Outro aspecto desse conjunto de transfor-
magdes relaciona-se ao re-ordenamento de forgas sociais
que, em escala planetdria, conduziram ao fenémeno que
analistas, politicos, historiadores e estudiosos em geral
tém denominado globalizacio. Trata-se, evidentemente,
de um processo complexo, cuja dinidmica encontra-se
ainda em curso, embora suas linhas gerais de tendéncia
ja tenham se caracterizado, assim como tem se firmado
também um razodvel consenso acerca do papel decisivo
desempenhado pelas inovagdes tecnoldgicas neste novo
contexto sécio-politico-cultural.

Desde a década de 1990, portanto, o tema da
globalizagio® vem sendo construido teoricamente e, ao
mesmo tempo, recortado por indagagées que problema-
tizam diferentes dngulos da questio, entre os quais figura
a transitoriedade das relagdes culturais, a permanente re-
configuragio das identidades, bem como a apropriagio e
a re-apropriagdo permanente destes temas pelo mercado
da produgio cultural.

Neste contexto de crise e transformagio, o conhe-
cimento histérico e a produgdo da meméria veiculada,
sobretudo pela midia, ganham relevo como dispositivos
de interpretagio dos novos lugares sociais ocupados pelos
individuos ou por suas institui¢des. Existiria, como analisa
Huyssen (2000), uma relagio entre a ordem da globaliza-
¢do e a atitude da midia em reavaliar o passado nacional
enquanto fendmeno mundial. Para o autor, constroem-se
discursos mididticos da meméria que, embora presentes
globalmente, permaneceriam ligados as histérias de na¢oes
¢ estados especificos. EE uma meméria local como reagio
avelocidade de mudanga e ao continuo encolhimento do

tempo e do espago, como tentativa de expandir a natureza
do debate publico sobre as feridas provocadas pelo passado
e finalmente como busca, talvez algo mitica, do “tempo
de qualidade” (Huyssen, 2000, p. 34).

No entanto, esta busca da memoria musealizada
patrocinada pela midia ndo garante um senso seguro do
passado local, que resulta desestabilizado pela sucgio do
veloz redemoinho de imagens, espeticulos e eventos que
sdo efémeros pelas caracteristicas préprias e inerentes a
producio mididtica. Mediante esta percepg¢io, o artigo
aqui proposto mostra com que recursos conceituais pro-
curamos identificar configura¢es de brasilidade presentes
em trajes de produgdes audiovisuais realizadas no periodo
de emergéncia da histéria e da memoéria como temas
de interesse da midia nacional. Buscamos, desse modo,
estruturar os contornos analiticos e, a0 mesmo tempo,
construir um objeto de investigagio em torno de uma ca-
tegoria que denominamos provisoriamente de “cultura do
traje na produgdo audiovisual” ou simplesmente “cultura
audiovisual do traje” sobre a qual incide uma dimenséo
histérica re-configurada pelo tempo presente e pela re-
significagio atribuida pelas midias. Vejamos como o objeto
de investigacdo e seus contornos teérico-metodolégicos
estdo sendo construidos pelo nosso projeto.

A minissérie e o filme
Caramuru, a invengéo do
Brasil

A minissérie A invengdo do Brasi/ (2000) reeditada e
distribuida como filme pela Rede Globo inaugurou, junta-
mente com a minissérie O Auto da Compadecida, uma nova
légica de produgio no mercado brasileiro. Como observa
Fechini (2004, p. 1), o sucesso comercial destes dois filmes
de Guel Arraes marcaram “a ampliagio da intervengio da
televisdo broadcasting na industria nacional do audiovisual
como meio proponente, produtor e agente criador de pro-
dutos vocacionados para a circulagio entre meios”. Esta am-
pliagio da televisio broadcasting como agente de produtos
que circulam entre os meios da industria do audiovisual é
tanto fruto de uma combinagio de caracteristicas histéricas
quanto dos recursos proprios 4 sua materialidade.

¢ O termo “globalizagio” serd usado sem destaque no texto por se tratar de um conceito de uso corrente.
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Fechini observa ainda que o inicio desse processo
pode ser identificado no comego da década de 1980,
quando uma jovem geragio de produtores de videos
independentes relacionados s artes ou ao cinema experi-
mental se desencantou e rejeitou o confinamento de suas
obras ao reduzido espago de suas produtoras e ao limitado
circuito alternativo. Em decorréncia, a opgio revelou-se
migrar para a televisdo em busca de proje¢do e de novas
oportunidades profissionais. Essa geragio foi capaz de
promover uma renovagio estética, porém se dissolveu
em grupos fragmentados e dispersos pelas diferentes
emissoras da TV aberta, na condi¢io de colaboradores
em projetos especiais, séries e minisséries, ou por meio
de produtoras independentes, muitas das quais ainda
buscavam consolidar parcerias mais sistemadticas.

Guel Arraes, no entanto, permaneceu, desde 1981,
na TV Globo, maior rede de televisio do pais. A atuagio
em diferentes projetos permitiu ao diretor unir recursos
do experimentalismo formal a uma programagio com boa
aceitacio de publico e, portanto, com indices de audiéncia
compativeis aos objetivos comerciais da emissora. Um
traco distintivo de seus trabalhos é o recurso a parédia dos
produtos e processos de produgio da propria TV e o apelo
constante 2 intertextualidade em relagio a outros meios,
como pode ser observado, por exemplo, em Armagio Ilimi-
tada, Doris para Maiores, Programa Legal, entre outros.

Do mesmo modo, a minissérie A Invencio do
Brasil, originalmente captada com cimera digital de alta
defini¢do e depois transposta para pelicula, é portadora
desta mesma estética e 16gica remissiva. Na transformacio
da minissérie em filme, o processo de intertextualidade e
parddia amplifica-se em razio das condi¢des materiais que
lhe sdo intrinsecas. Nesse sentido, ¢ importante assinalar
que a obra (minissérie e filme) que estamos analisando tem
esta condicdo estrutural. Ou seja, os processos de captagio,
originalmente com camera digital de alta defini¢do como
minissérie, de transposicio para pelicula na condigio de
filme para exibi¢do no circuito de cinema e de re-transpo-
sigdo para a televisio, como DVD, conferiram ao produto
niveis de interconexdo entre a narrativa, que trabalha com a
parédia e a intertextualidade, e suas condi¢oes materiais, elas
préprias impregnadas pelo trinsito entre suportes distintos.
Em sintese, narrativa e suporte articulam-se e amplificam-
se reciprocamente, mediante processo de remontagem

operado por médulos intercambidveis que intervém sobre
o resultado desde o roteiro até a edi¢io.

Nesse sentido, processos narrativos e discursivos
sdo trabalhados segundo a légica de organizag¢do dos
produtos. Com elementos da estética pop e da linguagem
de documentidrio, a minissérie se estrutura em uma légica
narrativa de remissdo continua. Estes elementos, quando
transpostos para o filme, podem ser “desencaixados” a
servico da narrativa principal, retornando para o DVD
em médulos auxiliares. Esta mesma 16gica de encaixe-
desencaixe rege a produgio do figurino.

Repleto de intertextualidades, a elaboragdo dos
figurinos ndo se subordina a demarcagdes historicas rigi-
das. Ao contrério, explicita sua opgio pela “recriagio” das
perspectivas e dos “olhares” - portugués ou modernista -
em torno do vestudrio de época. Nessa diregio, o traje das
indias pode ter a forma de frutos e flores, assim como uma
“alta cortesd de Portugal” carrega uma caravela na cabega.
Como anuncia o titulo, uma grande liberdade criativa
percorre a obra: trata-se efetivamente de uma “recriagao”
como sugere sua denominagio “A Invengdo do Brasil.

Ao longo da narrativa, texto, cendrio e figurino se
conjugam e se articulam de modo a constituir configuragdes de
brasilidade que o projeto do NIDEM se propde a investigar. O
filme, embora apresentado na esteira dos produtos destinados
as celebragoes da descoberta do Brasil, insere-se dentro de uma
tendéncia crescente no cinema e na televisio que busca discutir
aidentidade e a meméria nacional. Trata-se de uma tendéncia
que se verifica a partir da segunda metade da década de 1980,
intensifica-se nas décadas subseqientes e desenvolve produ-
¢6es audiovisuais com temas relacionados & histéria do Brasil,
seja no formato de minisséries produzidas para a televisio ou
como filmes langados inicialmente no cinema’.

Contudo, a produgio de filmes relacionados 4 me-
moria e 4 identidade do Brasil assumiu maior complexidade
a partir dos anos 1990, quando se impde como exigéncia o
atendimento ao mercado consumidor internacional. A pro-
dugio cinematogrifica insere-se, portanto, na légica de um
mercado no qual o filme é uma mercadoria comercializada
mundialmente no segmento de bens culturais, contexto no
qual a globalizagio interfere nas proprias caracteristicas de
produgio da cultura. Em decorréncia, as produgées tendem
a perder o caréter local e assumem caracteristicas que se
adaptam a diferentes publicos em distintas localidades.

7 Entre as minisséries encontram-se 4nos Dourados (1986), Anos Rebeldes (1992), A Muralha (2000), Quinto dos Infernos (2002), Um
86 Coragio (2004). Entre os filmes alinham-se Carlota Joaguina (1995), Hans Staden (1999), Desmundo (2003), Olga (2004). Entre os
trabalhos que se dedicaram 2 pesquisa, encontra-se a dissertagio de mestrado de Maria Angela Raus (2006), membro do NIDEM

e participante deste projeto.
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Assim como a 16gica de comercializagio global
impde determinadas caracteristicas ao produto, ¢ plausivel
pensar que a temdtica histérica no traje audiovisual também
seja incorporada no mesmo processo. Dito de outro modo,
interessa-nos analisar como os procedimentos mididticos e os
processos técnico-expressivos deste tipo de produgio audio-
visual se articulam ao figurino e as cole¢des e, nesse processo,
traduzem determinadas configuraces de brasilidade.

Espetaculos e expressoes
de moda

A década de 1990 representou um momento de
grandes tensdes para a economia brasileira em razio da
ampla abertura do mercado aos produtos importados, e
o setor téxtil foi um dos mais afetados pela concorréncia
externa naquele periodo. Pressionadas pela conjuntura
adversa, as indudstrias téxteis e os segmentos produtores
de moda foram obrigados a se adequar a economia global.
Um conjunto de investimentos publicos e privados incidiu
sobre a cadeia produtiva e em programas de ampliagio e
modernizagio da infra-estrutura, tecnologia, maquindrios,
capacitagio e qualifica¢do de mao-de-obra. Paralelamente,
verificou-se o crescimento vertiginoso de eventos, con-
gressos, desfiles e feiras realizados no pais e impulsionados
pela industria, pelo comércio e pela midia.

Aolongo da década de 1990, surgiram eventos que se
transformariam em referéncia para o setor, tais como o Phyzo-
ervas Fashion (Sdo Paulo, 1993) e o Morumbi Fashion (Sio
Paulo, 1996). Viabilizados por um poo/ de empresas e profis-
sionais ligados ao segmento, esses eventos potencializaram o
langamento de novos estilistas vinculados a marcas distintas
e contaram com o apoio de uma estrutura capaz de atender
as exigéncias de produgio e divulgagio dos desfiles.

Nesse periodo, desde sua primeira edicéo, o Phyzoer-
vas Fashion tornou-se reconhecido por profissionais do setor
e da midia especializada como evento de incentivo a criagio,
a produgio e a revelagio da moda brasileira®. Ao longo
de suas edicdes, estilistas selecionados em diversas regides
do pais foram estimulados a criar referéncias para a moda

nacional através de uma linguagem prépria. Em razio do
amplo reconhecimento entre profissionais especializados,
assim como pela midia e pelo publico, elegemos, como as-
sinalado anteriormente, o Phyfoervas Fashion como um dos
objetos privilegiados da pesquisa por ser capaz de oferecer
o repertdrio no interior do qual se localizam manifestagdes
de brasilidade que nos interessam analisar.

Um das hipéteses a se investigar toma como premissa
que a conjuntura de globalizagio - portanto de intensificagio
dos contatos e trocas comerciais e culturais em relagio a um
conjunto ampliado de parceiros externos - tenha gerado, entre
os criadores de moda brasileira, uma busca de elementos
considerados genuinos da cultura local. Entre estes elementos
encontram-se os hdbitos e o cotidiano das pequenas cida-
des do interior: artesanato, musica regional, pratos tipicos,
referéncias a fauna, a flora e ao folclore, recriados, re-con-
figurados, transpostos e re-articulados em um conjunto de
referéncias descontextualizadas de seu ambiente original.

E importante assinalar que a produgdo dos estilistas,
ao trabalhar com elementos da cultura brasileira, vincula-
se a vérias midias, acoplando, amplificando e difundindo
o alcance da linguagem material do traje audiovisual que
pretendemos investigar. Em primeiro lugar, observa-se que
formas, cores, materiais e texturas da roupa sdo exibidos em
conjunto com a ambiéncia da passarela e com o corpo da
modelo, assim como musica e iluminagio encontram-se
acopladas aos instrumentos que irdo garantir a inser¢do do
desfile nesta ampla rede. Tais instrumentos s3o os gravadores,
as cAmeras fotograficas, tradicionais e digitais, cimeras de TV
e video, computadores portteis, além do material grifico
distribuido, como convites, programagio e calenddrio do
evento, catdlogos de colegdes, composites de modelos, fotos,
os press releases e cartelas de cores (Faganha, 1999, p. 83).

Neste contexto, que une produgio de moda e
espetdculo mididtico, destaca-se o lugar ocupado pela
transmisso dos desfiles na rede MTV?, emissora a época
recém-implantada no Brasil e que passou a veicular, si-
multaneamente, os desfiles e seus bastidores. A emissora
buscava desenvolver uma imagem sinestésica e inovadora
para o publico jovem, segmento que se revelou extrema-
mente receptivo ao evento, dadas as caracteristicas dos
desfiles e o tipo de veiculagdo promovida. Depoimentos e
testemunhos de estilistas, editores de moda, modelos, dzsc-
Jockeis e profissionais especializados, como diretores de arte,

8 Conferir Faganha (1999, p. 12). A autora foi membro do nosso nuicleo de pesquisa durante o desenvolvimento do primeiro projeto

de pesquisa sobre o campo da moda junto 2 FAPESP (1998-2000).

? As relagbes entre o espetdculo de moda e a TV é discutida em Delgado (2005). A questio especifica da imagem da MTV ¢ discutida

em Jardim (2007), ambas participantes deste projeto.
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assessores de imprensa, jornalistas, fotégrafos, entre outros,
confirmam a convergéncia entre o evento e a estratégia de
afirmacio da M'TV em sua implantagio no Brasil.

Ao mesmo tempo, podemos dizer que a moda,
caracterizada enquanto estrutura por remissoes e relei-
turas da prépria moda e de objetos de outros espagos e
tempos, impregnou-se, a partir da década de 1980, por
parddias e intertextualidades (Barnard, 2003), légica que
serd ampliada exponencialmente com os acoplamentos
tecnoldgicos do periodo subseqiiente, os anos 1990, como
mencionado acima. Portanto, a interrogagdo central do
projeto do NIDEM assume maior complexidade ao inda-
gar de que modo as concepgdes e figuragdes de brasilidade
se recombinaram a partir de novas mediagdes tecnoldgicas,
econdmicas e culturais nas décadas de 1980 e 1990.

Finalmente insistimos que a investigagio proposta nio
soma objetos diferentes, ao contrério, ela os faz convergir. Con-
sideramos que os dois objetos - o composto filme/minissérie
Caramuru e os eventos Phytoervas Fashion - sio distintos ape-
nas aparentemente. A andlise proposta por nés conecta ambos
aum mesmo espectro de percep¢io e recriagio de identidades
locais em tempos de globalizagdo. Trata-se da criagio e da
veiculagdo de imagens do Brasil expressos em traje audiovisual
que aparecem como resultado de um vasto processo para o
qual convergem caracteristicas de materialidade e linguagem
semelhantes como vem sendo argumentado até aqui.

O conceito de “rede de conexdes”, proposto por Weber
(1993), ¢ relevante neste ponto da argumentagio, pois o autor
observa que nio se trata de saber a que férmula se deve subor-
dinar o fen6meno a titulo de exemplar, mas sim a que conste-
lagdo deve ser imputado como resultado. Ao mesmo tempo,
inspiramo-nos na arqueologia de Foucault quando ele observa
que podemos identificar uma formagao discursiva definidora
dos saberes de uma época que se dissemina em enunciados
variados na sociedade, tais como documentos cientificos, fi-
loséficos, literarios (Machado, 2006, p. 154). A essa premissa,

acrescentamos - por que nao? - o traje audiovisual.

Indicacao das balizas
tedrico-metodologicas

Se o objeto cultural musealizado, como vimos
acima com Huyssen (2000), perde sua caracteristica de
estabilidade porque ¢ sugado pelo redemoinho veloz de
imagens da midia, é aconselhdvel buscar nio a sua essén-
cia, isto €, o tempo da qualidade de uma brasilidade algo
mitica como definidora de nossa identidade, mas antes
as caracteristicas das formas -perceptivas e enunciativas,
enquanto rede de conexdes - que configuram e permitem
a emergéncia do(s) conteudo(s) de brasilidade.

Em outras palavras, propomos a tematizag¢io do
significante inserido em uma cadeia contextual com outros
significantes mutantes relativos a esta brasilidade e ndo a
busca do contetido essencial. Obviamente que, nesta op-
¢do, estd implicita a aposta de que o viés epistemoldgico de
remissdo entre significantes seja da mesma natureza que o
objeto cultural contemporineo veiculado pela midia; isto &,
de que as figuras de brasilidade sejam mutantes e instveis.
Assim, propomos acompanhar a formagio, a emergéncia e
a configuragio do traje audiovisual dentro de uma rede que
se dissemina nos produtos culturais citados anteriormente
de modo a identificar a sua singularidade.

Portanto, em termos teérico-metodoldgicos, inseri-
mo-nos no campo nio-hermenéutico no qual a arqueologia
das formas, a exterioridade do discurso e o jogo das expres-
soes sdo priorizados. Inspiramo-nos em Gumbrecht que,
compondo um “campo epistemoldgico” com autores como
Foucault, Zumtor, Luhman, McLuhan, entre outros, enca-
minha a convergéncia dos procedimentos tedrico-metodol6-
gicos aos referenciais que dizem respeito a problematizagio
do ato interpretativo e 4 possibilidade de tematiza¢io do
significante sem necessariamente associi-lo imediatamente
ao significado®.

10 Hans Ulricht Gumbrecht, teérico alemio influenciado pelas idéias de de Hans Robert Jauss e Wolgang Iser, considera a Hermenéutica
académica como uma invengio do século XIX nio util para compreender o mundo contemporineo. Esta trataria apenas da interpretagio
de simbolos, palavras, textos e desconheceria o papel da materialidade do corpo do sujeito e do suporte do meio de comunicagio na con-
figuragdo do sentido. Neste campo das materialidades que tem como proposta um campo nio-hermenéutico prioriza-se a tematizagio
do significante sem necessariamente associd-lo ao significado. Néo se procura o sentido para depois resgati-lo; indaga-se condigbes de
possibilidade de emergéncia de estruturas de sentido. O pesquisador deve estudar o ato de comunicagdo em relagdo ao suporte material
tendo como principio a idéia de que a materialidade do meio de transmissio influencia e até certo ponto determina a estruturagio da
mensagem comunicacional. Deve, a0 mesmo tempo inserir a relagio do objeto com os seus usudrios, as condigdes histéricas e materiais
dos usudrios com a propria materialidade de objeto como estamos propondo em nossa pesquisa. Autores como Walter Benjamin, Marshall
McLuhan, Foucault, Paul Zumthour estariam, segundo Gumbrecht trabalhando nos campos que interessam a esta teoria ndo hermenéu-
tica: o campo da substincia do contetido, o campo da forma do contetido, o campo das formas de expressio e da substincia da expressio.
Conferir a construgio deste campo nao-hermenéutico no capitulo V do livio de Gumbrecht (1998, p. 137-151).
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No interior deste “campo epistemoldgico”, estare-
mos mapeando um caminho que investigard as condig¢oes
de emergéncia, inser¢do e funcionamento da cultura do
traje audiovisual no seu processo de configurar concepgoes
de brasilidade. Este caminho ¢ proposto a partir dos eixos
que explicitaremos a seguir.

O campo da forma do conteudo e a
exterioridade do discurso

Trabalhamos com a tematizagio do significante
ao privilegiar o exercicio de andlise que acompanha o
livre jogo de formas na estruturagio dos conteddos, in-
dependentemente de qualquer interpretagio semantica
a priori. Neste caso, o recurso a intertextualidade como
estrutura articuladora do contetido é o melhor exemplo.
A intengdo geral do projeto ¢ analisar como “imagens
de Brasil e de brasilidade” se depreendem dos objetos
selecionados. Para tanto, necessitamos de um método
que possa, além de acompanhar os préprios movimentos
cambiantes destes objetos, desvelar a rede de conexdes
composta pelos significantes dos quais desprendem o(s)
sentido(s) de brasilidade.

Como desvelar esta rede? Ora, se temos como
principio verificador o fato de que tanto os figurinos da
narrativa Caramuru como o vestudrio dos desfiles sio des-
contextualizados de sua origem, de seu passado ou de seu
significado, formando recriagbes intertextuais, o recurso
a intertextualidade enquanto método exigird que todos
estes objetos materiais sejam reconduzidos ao caminho de
volta, isto €, a contextualizagdo, para que somente a partir
dai se possa verificar como os sentidos de brasilidade sio
configurados.

No entanto, ndo se trata de chegar a imagem
primeira do objeto material, ao significado arquetipico,
original ou essencial de cada objeto, mas de poder descre-
ver como eles sio re-apropriados e articulados a partir de
um jogo entre os significantes materiais atuais e aqueles
que deles sio origindrios. Como argumenta Sawchk, “os
fendomenos culturais-acontecimentos, objeto e imagens,
devem ser considerados como alegorias que nio possuem
um significado fixo ou estdvel, mas que derivam sua
significagdo numa cadeia de significantes” (Sawchuk 7

Barnard, 2003, p. 232). Isto equivale dizer que nio consi-
deramos as imagens de brasilidade do vestuario do desfile
ou do figurino do filme como absolutamente estaveis, mas
articuladas a uma rede de conexdes cujo sentido se dd no
jogo do tempo e do espaco daqueles que os produzem,
isto é, intertextualmente.

A discussio tedrica que elucida este exercicio de
intertextualidade estd, sobretudo, no capitulo “Moda ¢
pds-modernidade” de Malcom Barnard, que fundamenta
seus pressupostos em autores como Derrida, Jameson,
Baudrillard, Wright e Sawchuk, pensadores que lidam
com a aplicagio desta no¢io no contexto da moda pés-
modernall.

O campo das formas de expressao

Outro eixo importante do método que adotamos
¢ a atencdo as formas de expressio ou de materialidade
do significante sem recorréncia a semantica. Trata-se de
perceber as qualidades e propriedades fisicas dos materiais
empregados como formas, cores, texturas e seus acopla-
mentos aos sistemas de comunica¢io. No caso do filme
Caramuru, ha que se considerar as relagées da materiali-
dade do figurino com o cendrio, as luzes, as cimeras, a0
mesmo tempo em que se consideram as especificidades
materiais da producdo em seu tratamento digital, como
minissérie, e, em pelicula, como filme.

A construgio de um figurino para este contexto jd
implicaria suas préprias especificidades. Aqui, somam-se
as caracteristicas de estiliza¢io do vestudrio histérico em
sintonia com a linguagem alegérica e parédica, recorrentes
naquela produgio, acrescida do movimento de adaptagio
e transposi¢do entre meios audiovisuais distintos, porém
correlatos, capaz de promover uma linguagem material
singular, na 1égica de médulos ou pela articulagio encai-
xe-desencaixe, como assinalado anteriormente. Portanto,
pode-se supor que o figurino é também moldado por estas
acoplagens e que o sentido que produz se dd em conexio
com as suas formas materiais de expressio.

No caso do desfile, também verificamos acoplagens
que resultam em sentidos peculiares ao vestudrio. Texturas,
cores e formas se acoplam tanto & coreografia, ao cendrio,
4 musica e ao jogo de luzes quanto aos instrumentos que

A dissertagio de Elisa Fajolli Navarro (2007), integrante do NIDEM, j4 apresenta um esfor¢o desta proposta metodoldgica

embora dentro de um tema distinto.
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inserem o desfile na rede mididtica. Entre estes instru-
mentos estdo as cimeras fotogréficas e as cimeras de video
para TV, assim como o material grifico, que compdem a
infra-estrutura de informacio dos eventos: convites, calen-
ddrios, catdlogos de cole¢io e suas linguagens especificas,
tais como iluminagio e regulacio da cor, que configuram
sentidos peculiares ao vestudrio exibido.

O campo da materialidade das
instituicoes ou a rede de conexoes

Trata-se aqui, mais uma vez, de utilizar o viés da
materialidade, mas nio no seu sentido fisico e sensivel
como o anterior. Estamos nos referindo a materialidade
das priticas da globaliza¢io enquanto priticas tecnol6-
gicas, econdmicas e culturais que interferem na forma de
construgdo do discurso do traje na produgio audiovisual.
Queremos mostrar como estas praticas fazem parte das
condi¢des de emergéncia, inser¢io e funcionamento dos
significantes que os trajes deixam entrever e que possibi-
litam determinadas concepg¢des de brasilidade.

O recurso 2 intertextualidade e as descrigoes dos
trajes utilizados no filme e nos desfiles que apresentamos
nos itens anteriores estardo conectados enquanto rede as
descri¢des do processo tecnolégico, econémico e cultural
da globalizacdo. No interior deste eixo metodoldgico,
pretendemos investigar como o conhecimento histérico é
incorporado pela cultura audiovisual e traduzido nos trajes.
Deste modo, serd possivel compreender como sio cons-
truidas a(s) configuragio(des) de brasilidade e identificar
como determinadas circunstincias histdricas, tais como
as origens do Brasil, sdo trabalhadas pela midia.

Inicialmente, guiamo-nos pela hipétese de que o
conceito de antropofagia e a perspectiva de compreensio
histérica desenvolvida pelo modernismo sao condizentes
com o modelo estético-tecnoldgico da globalizagio, no
interior do qual podemos identificar a constituigio de
um processo permanente de re-significagio, /ocus onde a
cultura audiovisual do traje se insere. Afinal, as remissdes
de tempo e espago e um certo contraponto de concepgdes
entre o passado “arcaico e agrario” em oposi¢do ao “futuro
modernizador”, préprios ao discurso do Modernismo do
grupo de Oswald de Andrade, encontram-se mixados e
agregados ao recurso da intertextualidade e dos acopla-
mentos tecnolégicos modulares tipicos da tecnologia da
globalizagdo. Dai uma possivel associagdo com o modelo
estético-tecnolégico com o qual estamos trabalhando.
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Indicacao dos
procedimentos
metodoldgicos e da
sistematizacao dos dados

Em coeréncia com nossos pressupostos, os procedi-
mentos metodoldgicos utilizados consistem basicamente,
em um primeiro momento, em identificar e coletar dados
a partir da midia e do testemunho dos profissionais sobre
o evento Phytoervas e sobre a produgio de Caramuru, com
énfase na materialidade dos suportes. Em segundo lugar,
consistem em identificar a base material predominante do
periodo, tais como tecidos, cores, estampas ¢ modelagem,
suas infra-estruturas tecnoldgicas consistem em identificar
a base material predominante do periodo, tais como teci-
dos, cores, estampas e modelagem, suas infra-estruturas
tecnoldgicas bem como os componentes do processo de
produgio (quimicos, técnicos, etc.), procurando estabelecer
relagdes com produgdes culturais mididticas que estamos
tratando. Em terceiro lugar, articular conexdes entre o fi-
gurino utilizado no filme e ilustragdes, desenhos, pinturas
do vestudrio, relatos e cronicas da época referentes a época
do descobrimento do Brasil. Da mesma maneira, buscar o
contexto das remissoes de elementos regionais e represen-
tativos de brasilidades apresentados nos desfiles.

E nesse sentido que o artigo aqui estruturado, extra-
ido de um projeto maior do NIDEM, procura contribuir
para ampliar o escopo dessas andlises ao identificar, no
interior das préprias midias, um segmento particular que lhe
interessa investigar: as especificidades dos trajes na produgio
audiovisual. Ou seja, nossa proposta aqui busca contribuir
para a defini¢do dos contornos analiticos em torno do lugar
ocupado pelo traje na produgio audiovisual.
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