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RESUMO:

Gilles Lipovetsky diagnostica o individualismo como o valor ético e cultural predominante e fundamental das
sociedades contemporaneas ocidentais. Este artigo tem como objetivo analisar a trajetdria e os desdobramentos
desse individualismo dentro do pensamento de Lipovetsky em livros como A era do vazio: ensaio sobre o
individualismo contemporaneo, de 1983, e A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo, de
2006, em especial a maneira como esse valor se consolidou em nosso mundo liberal, bem como explicar o papel
decisivo do consumo ao longo desse processo, o qual teria culminado, no entender do pensador francés, na
emergéncia da figura do “hiperconsumidor”, ¢ numa forma especifica de organizagdo do capitalismo, marcada por
uma crescente “estetizagdo” da vida, fendmeno que Lipovetsky denominou “capitalismo artista” e desenvolveu
mais recentemente em A estetizacdo do mundo: viver na era do capitalismo artista, de 2013.
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THE “HYPERCONSUMER”: THE INDIVIDUAL IN GILLES LIPOVETSKY’S “ARTISTIC
CAPITALISM”

ABSTRACT:

Gilles Lipovetsky diagnoses individualism as the predominant and fundamental ethical and cultural value of
contemporary Western societies. This article aims to analyze the trajectory and the unfolding of this individualism
within Lipovetsky’s thought in books such as L'Ere du vide: essais sur I'individualisme contemporain, from 1983,
and La bonheur paradoxal: essai sur la société d’hyperconsommation, from 2006, particularly how this value
consolidated in our liberal world, as well as explain the decisive role of consumption throughout this process,
which culminated, in the French thinker's view, in the emergence of the "hyperconsumer”, and a specific form of
capitalist organization marked by a growing "aestheticization" of life, a phenomenon Lipovetsky termed “artistic
capitalismo” and developed more recently in L esthétisation du monde: vivre a l’dge du capitalisme artiste, from
2013.
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Introducéo

Gilles Lipovetsky é um filosofo de formacdo, entretanto, faz incursdes ousadas, embora gerais e
superficiais, pela sociologia, pela psicologia e pela historia. Sua principal preocupacdo tedrica é o
presente das sociedades ocidentais, caracterizado, segundo ele, pela centralidade no individuo, mais
precisamente, no individualismo como valor ético e cultural. Examinaremos aqui, com base no
pensamento de Lipovetsky, como esse individualismo aparece no conjunto das transformacdes sociais e
mercantis de nossas sociedades liberais ocorridas durante a modernidade, em especial, no que diz respeito
ao consumo. Nossa analise concentra-se num contexto de passagem, mais exatamente, da passagem de
uma “pos-modernidade”, momento historico em que os limites para o avango da logica do individualismo
se dissolvem, para uma “hipermodernidade”, periodo em que essa logica passa a dominar, sem grandes
oposicoes, todas as esferas da vida dos individuos. E ¢ nesse contexto “hipermoderno” que ocorreria o
que Lipovetsky chama de “capitalismo artista”, uma organizacao do capitalismo na qual a experiéncia
estética assume um papel determinante na Idgica da produgdo, da circulagdo e, sobretudo, do consumo,
como podemos observar, por exemplo, na énfase dada pelas empresas ao design dos seus produtos e a

construcdo de narrativas e propagandas de suas marcas, na pratica, uma estratégia de apelo intenso ao
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sensivel, ao emocional e ao simbolico dos individuos para com isso conquistar novos e mais
consumidores, independentemente da utilidade e das caracteristicas reais das suas mercadorias.

Para esclarecer esse percurso, serdo destacados aqui trés momentos da obra de Lipovetsky, cada
um deles expresso por um livro em particular. Primeiramente, A era do vazio: ensaios sobre o
individualismo contemporaneo, seu primeiro livro, publicado na Franca em 1983, no qual ele apresenta o
seu diagnostico das sociedades contemporéneas ocidentais centrado no individualismo e nas suas
repercussdes psicoldgicas, éticas, sociais, politicas e econdmicas. Em seguida, A felicidade paradoxal:
ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo, livro de 2006, no qual o consumo torna-se fator determinante
da sua andlise. E, por fim, A estetizacdo do mundo: viver na era do capitalismo artista, livro escrito em
coautoria com Jean Serroy e publicado em 2013, no qual ambos argumentam que vivemos um processo

generalizado de estetizacdo do cotidiano, numa nova configuracdo do sistema capitalista.

Uma “historia do presente”

Uma singularidade do pensamento de Lipovetsky, que encontramos nesses trés momentos da sua
obra, € a maneira como ele prioriza sempre o presente em sua investigacdo. Em geral, o passado assume
uma funcdo secundaria nas suas analises e reflexdes. A propoésito, em entrevista de 2015 concedida a
Fundacdo Francisco Manuel dos Santos, de Portugal, Lipovetsky ¢ categérico: “O passado ndo me
interessa. Nada, absolutamente nada. Nao sou um homem do passado” (Lipovetsky, 2015, 0:35-0:40).

Apesar de privilegiar o presente em relacdo ao passado como objeto de investigacdo, Lipovetsky,
evidentemente, ndo negligencia a historia; esta desempenha um outro papel explicativo, menos
determinante, mais geral e de fundo para se entender a realidade. Esse modo de tratar a histéria ele o
sintetiza na expressao “historia do presente”, a principio, uma ideia paradoxal. Essa “historia do presente”
promoveria, conforme as suas proprias palavras em entrevista ao seu colega de teoria sobre a
hipermodernidade Sébastien Charles, a “articulagdo de grandes problemas filosoficos — 0 humanismo, a
democracia, a autonomia — que se encarnam no devir da histéria e, mais particularmente, da
modernidade” (Lipovetsky, 2006, p. 147). Contudo, a despeito da declaragdo de que ndo se interessa pelo
passado, ao tratar a histéria como um fator coadjuvante, embora ndo negligenciavel na dinamica das
sociedades ocidentais, o raciocinio de Lipovetsky é marcado muitas vezes por generalizacdes sobre fatos
historicos, o que acaba simplificando demais o que parece ser mais complexo. Lipovetsky, alias, quando
pensa a historia, pensa-a sempre em termos de grandes momentos, de etapas extensas, e procura
desvendar os problemas contemporaneos em funcdo desses recortes demasiado amplos, para ndo dizer

bastante vagos.
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Moderacéo analitica

Outra caracteristica do modo de pensar de Lipovetsky que vale destaque é a auséncia de juizos
morais prévios em suas analises. Lipovetsky esforca-se para ser sempre neutro e objetivo em suas
explicagOes sobre 0 nosso aqui e agora. E mais do que neutro e objetivo, Lipovetsky ndo demonstra
pretensdes de saber como solucionar definitivamente os complexos problemas das sociedades ocidentais
liberais hipermodernas. Além disso, outra virtude de sua abordagem, poderiamos dizer, € desconfiar e
evitar sempre 0s excessos interpretativos. Lipovetsky preza a moderacdo, rejeita 0s excessos em suas
explicacOes. Essa caracteristica vale uma comparacdo com Alexis de Tocqueville, feita, alids, por
Sébastien Charles. Na sua introducéo ao livro de Lipovetsky Os tempos hipermodernos, de 2004, Charles
compara Lipovetsky com Alexis de Tocqueville, autor dos célebres O Antigo Regime e a Revolugéo e A

democracia na América:

Um dos méritos das analises que Gilles Lipovetsky prop6e ha vinte anos é romper com
tais juizos excessivos, sempre demasiado elementares porque olham apenas um aspecto
das coisas, a fim de livrar-se de toda a complexidade do real e circunscrever as
contradi¢Oes de que este estd urdido. Nesse sentido, Lipovetsky é antes de tudo discipulo
de Tocqueville, o primeiro que soube diagnosticar o surgimento de individuos
preocupados com a respectiva felicidade pessoal, de ambic@es limitadas, e se dedicou a
assinalar os numerosos paradoxos que a democracia americana lhe possibilitava julgar in
loco. Ainda como Tocqueville, as analises de Lipovetsky ndo se contentam com juizos
apressados nem submetidos a ditames ideoldgicos; antes, seguindo um método empirista
ou indutivo, procuram partir dos fatos, e do estudo destes no tempo longo, para propor
um guadro de analise que possibilite fazé-los falar e dar-Ihes sentido. Nesse aspecto, cada
uma das obras de Lipovetsky é tanto uma critica das concepgfes excessivamente
simplistas que se propdem a respeito do real quanto um convite a pensar de maneira mais
complexa os fendmenos deste nosso mundo. (Charles, 2004, p. 15).

O individualismo

E é dentro desta perspectiva metodologica da “histéria do presente” e da moderagdo analitica que
Lipovetsky apresenta, descreve e explica o individualismo como um fendmeno vigoroso e complexo da
modernidade, sublinhando a sua dimensdo préatica. Lipovetsky concebe o individualismo inicialmente
COMO Uma nogdo “antropo-historica” — termo usado por ele em entrevista ao canal Fronteiras do
Pensamento —, enfatizando a necessidade de afastad-lo de uma abordagem moralista, isto é, de uma
abordagem que reduza e iguale o individualismo ao egoismo (Lipovetsky, 2019, 1:13-1:23). Lipovetsky
faz do individualismo o problema central, alem da for¢a que inaugura e conduz a modernidade, ja no seu
primeiro livro, A era do vazio, no qual elaborou uma ‘“historia do individualismo”, tratando o

individualismo como um fenbmeno histérico, mas também como um fendmeno moral, cultural e
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psicoldgico ocorrido ao longo da modernidade. Nesse livro dos anos oitenta, Lipovetsky sustenta que o
individualismo deve ser compreendido como a expansdo da “ideologia do individuo livre, autdbnomo e
semelhante aos outros” (Lipovetsky, 1989, p. 36). Tal expansdo ideologica, no seu entender, teria
ocorrido de duas maneiras, cada uma delas configurando uma fase histérica. Importante ressaltar que
Lipovetsky néo usa o termo "ideologia” com conotagdo negativa, como sinénimo de falsa consciéncia da
realidade, como ocorre, em sentido geral, no vocabulario marxista. Lipovetsky usa o termo de forma mais
neutra e geral, mais exatamente como um conjunto de interpretacdes, valores e representacdes acerca da
realidade.

A histéria do individualismo no Ocidente feita por Lipovetsky em A era do vazio € constituida de
dois momentos gerais, mais exatamente de duas fases, cada uma delas desencadeadora de uma “revolugdo
individualista”, ambas responsaveis por mudangas no modo de sentir, valorar e viver esse individualismo.
Em outras palavras, os ocidentais modernos teriam vivido o individualismo historicamente por meio de
uma primeira ¢ de uma “segunda revolugdo individualista”. Embora Lipovetsky ndo fornega uma
descricdo mais detalhada do que seria exatamente a “primeira revolugdo individualista”, é possivel, por
meio de suas formulacdes indiretas — elaboradas sobretudo para esclarecer a atual fase desse
individualismo, a que viveriamos agora, a fase da “segunda revolugdo individualista” —, inferir que essa
primeira fase do individualismo corresponderia ao periodo da modernidade, iniciada com o iluminismo,
no século XVIII portanto, quando a ldgica do individualismo comecava a se impor e a se afirmar em
diferentes dimensdes da vida humana, porém, conforme um “imaginario rigorista da liberdade”

(Lipovetsky, 1989, p. 12), descrito por Lipovetsky da seguinte maneira:
Até data bastante recente, a légica da vida politica, produtiva, moral, escolar, manicomial
consistia em imergir o individuo nas regras uniformes, em eliminar o maximo possivel as
formas de preferéncias e expressGes singulares, em afogar as particularidades
idiossincraticas numa lei homogénea e universal que fosse a ‘“vontade geral”, as
convengdes sociais, o imperativo moral, os regulamentos fixos e padronizados, a
submisséo e a abnegacéo exigidas pelo partido revolucionério: tudo aconteceu como se 0s
valores individualistas ndo pudessem surgir a ndo ser estando enquadrados pelos sistemas

de organizacdo e de sentidos empenhados em conjurar implacavelmente a indeterminacéo
constitutiva. (Lipovetsky, 1989, p. 12).

Esse cenério, no qual o individualismo primeiro, digamos assim, expressava-se de acordo com
uma logica geral de contengdo da propria liberdade e individualidade, muda com a “segunda revolugao
individualista”, a qual promoverd, nas palavras do proprio Lipovetsky, “um salto a frente da logica
individualista: o direito & liberdade, em teoria ilimitado, mas até entdo socialmente circunscrito a
economia, a politica e ao saber, ganha espaco nos costumes e no cotidiano” (1989, p. 13). Em outras

palavras, se na modernidade a l6gica individualista funcionava plenamente nos dominios da economia, da
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politica e do conhecimento, mas permanecia limitada pelas normas morais, pela disciplina institucional e
por certos valores politicos coletivos vigentes no periodo, na sua segunda revolugdo o individualismo se
desfaz das suas ultimas amarras. Segundo Lipovetsky, com a expansdo da ideologia individualista na vida
moral, cultural e institucional do Ocidente, que teria levado a “segunda revolugdo individualista”, 0
avanco do individualismo como forma de vida adquire um ritmo mais intenso, promovendo assim uma
superacao do individualismo anterior, o individualismo limitado da modernidade, modificando também a
propria modernidade, que passa a ser pds-modernidade, e depois hipermodernidade com a intensificacéo
ainda maior desse individualismo. Esse movimento, caracteristico da segunda fase do individualismo, ao
remover o individuo do quadro disciplinar préprio da modernidade com os seus manicémios, deveres e
poderes agindo de forma opressiva em nivel até microfisico, produziu também uma ressignificacdo do
individualismo, que de rigorista, moralista, limitado no gozo da individualidade e ainda subordinado ao
interesse coletivo e a deveres com o publico, libertou o individuo para, sem culpas, buscar a sua
realizacdo pessoal. Em Pensamento ético contemporaneo, Jacqueline Russ pondera sobre tal
transformacdo, em especial sobre esse segundo tipo de individualismo, o qual ela chama de

“individualismo contemporaneo’:

O individualismo contemporaneo, descrito, em particular, por Gilles Lipovetsky, no L ’ére
du vide (A era do vazio), ndo designa mais um triunfo da individualidade em face das
regras constrangedoras, mas a realizacdo de individuos estranhos as disciplinas, as regras,
aos constrangimentos diversos, as uniformizagbes. O que encontramos nesse
individualismo contemporaneo? As delicias do narcisismo, bem mais que 0 acesso a uma
autonomia, a explosdo hedonista, mais que a conquista da liberdade. Promocdo dos
valores hedonistas, permissivos, psicologistas, culto da “descontracdo”, vinculagdo as
particularidades idiossincraticas, eis o que se esboca na idade p6s-moderna. Assim,
entramos nessa era do narcisismo. (Russ, 1999, p. 14-15).

Apesar de ndo tratar em detalhes dos eventos histéricos que demarcariam cada fase do
individualismo, Lipovetsky considera que a mutacao instaurada pela “segunda revolucao individualista”
teria inicio na década de 1920, inaugurando entdo a segunda fase do individualismo. Esse processo teria
permitido, mais precisamente a partir da década de 1950, que os valores e os modos resultantes da
intensificacdo e radicalizacdo da ldgica individualista — que Russ descreve como caracteristicos da “era
do narcisismo” — predominassem em detrimento daqueles que correspondiam aos ideais coletivos da
modernidade (Lipovetsky, 1989, p. 10). Tal tendéncia de intensificacdo do individualismo teria

continuado apds A era do vazio, livro publicado, lembrando, no inicio da década de 1980.
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Da “pés” a “hipermodernidade”

As reflexdes de Lipovetsky em A era do vazio e nos seus livros imediatamente posteriores foram
norteados, em grande medida, pelo conceito de “p6s-modernidade” cunhado por David Harvey no seu
célebre livro A condicdo pos-moderna: uma pesquisa sobre as origens da mudanca cultural, publicado
em 1989. Lipovetsky declara o seguinte sobre o conceito de “pds-moderno” notabilizado por Harvey: “o
neologismo pdés-moderno tinha um mérito: salientar uma mudanca de direcdo, uma reorganizacdo em
profundidade do modo de funcionamento social e cultural das sociedades democraticas avangadas”
(Lipovetsky, 2004, p. 52). Ou seja, a ideia de “pds-modernidade” designava uma descontinuidade em
relacdo a modernidade, a mesma percepcdo de Lipovetsky em A era do vazio ao constatar o
esmaecimento dos limites que circunscreviam o individualismo de sua primeira para a sua segunda fase,
isto é, da modernidade para a pds-modernidade. Esse processo de passagem Lipovetsky verifica em
diversos aspectos da realidade contemporanea: “rapida expansdo do consumo e da comunica¢do de
massa; surto de individualizacdo; consagracdo do hedonismo e do psicologismo; perda da fé no futuro
revolucionario; descontentamento com as paixdes politicas e as militdncias” (Lipovetsky, 2004, p. 53). A
presen¢a do conceito de “pos-modernidade” nas reflexdes de A era do vazio é ainda ressaltada por

Sébastien Charles em sua introdugdo a Tempos hipermodernos:

A pos-modernidade representa 0 momento histdrico preciso em que todos os freios
institucionais que se opunham a emancipacao individual se esboroam e desaparecem,
dando lugar a manifestacdo dos desejos subjetivos, da realizagdo individual, do amor-
préprio. As grandes estruturas socializantes perdem a autoridade, as grandes ideologias ja
ndo estdo mais em expansdo, 0s projetos histéricos ja ndo mobilizam mais, o ambito
social ndo é mais que o prolongamento do privado — instala-se a era do vazio, mas “sem
tragédia e sem apocalipse”. (Charles, 2004, p. 23).

Contudo, a concordancia com o conceito de pos-modernidade de Harvey foi passageiro em
Lipovetsky. Logo ele considerou o diagndstico contido no conceito insuficiente e insatisfatério para
explicar os fendmenos contemporaneos ocidentais em suas abrangéncias. Para Lipovetsky, o conceito
precisava ser atualizado, o que o levou a propor uma nog¢do mais precisa para descrever a atualidade
cultural, moral e psicologica do Ocidente: o conceito de “hipermodernidade”. Na verdade, o grande
equivoco da ideia de pds-modernidade estaria na sua tese de que a modernidade havia sido superada. Para
Lipovetsky, a modernidade ndo foi superada e sim intensificada. Dito de outro modo, nunca fomos téo
modernos, nosso aqui e agora seria 0 da modernidade em excesso e ndo superada. Como escreve
Lipovetsky a respeito no seu livro Tempos hipermodernos, de 2004, “o rétulo pés-moderno ja ganhou

rugas, tendo esgotado sua capacidade de exprimir o mundo que se anuncia” (Lipovetsky, 2004, p. 53). Era
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0 caso, portanto, ndo apenas de identificar o que se esgotava, mas de compreender o que havia de novo. E
0 esgotado e 0 novo continuavam acontecendo dentro da modernidade, como sugere Lipovetsky na

seguinte reflexdo:

O pbs de pds-moderno ainda dirigia o olhar para um passado que se decretara morto;
fazia pensar numa extin¢do sem determinar 0 que nos torndvamos, como se se tratasse de
preservar uma liberdade nova, conquistada no rastro da dissolucdo dos enquadramentos
sociais, politicos e ideoldgicos. Donde seu sucesso. Essa época terminou.
Hipercapitalismo, hiperclasse, hiperpoténcia, hiperterrorismo, hiperindividualismo,
hipermercado, hipertexto — o0 que mais ndo é hiper? O que mais ndo expfe uma
modernidade elevada a poténcia superlativa? Ao clima de epilogo segue-se uma sensacao
de fuga para adiante, de modernizacdo desenfreada, feita de mercantilizaco,
proliferativa, de desregulamentacdo econdmica, de impeto técnico-cientifico, cujos
efeitos sdo tao carregados de perigos quanto de promessas. (Lipovetsky, 2004, p. 53).

Em suma, o diagndstico de A era do vazio, o primeiro livro de Lipovetsky, orientado pelo conceito
de p6s-modernidade, passa por retificacdo nos livros seguintes, ganhando forgca no seu pensamento a ideia
de hipermodernidade. De todo modo, o0 que permanece como constatacdo essencial da realidade ocidental
é 0 avanco do individualismo na vida e na subjetividade ocidentais, ou, em termos lipovetskianos, o

“processo de personalizagdo”.
O “processo de personaliza¢cio”

Voltemos ao Lipovetsky de A era do vazio. Segundo este Lipovetsky, o avanco do individualismo
teria provocado um “processo de personalizagdo”. E no que consistiria exatamente esse processo?
Consistiria num processo crescente de individualizacdo dos ocidentais que os levaria a mais intensa e
radical forma de individualismo contemporaneo, em Gltima instancia, ao narcisismo. Tal processo ficaria
claro na comparacdo entre as duas fases do individualismo, a fase inaugural, propria das sociedades
modernas disciplinares e moralistas, e a fase posterior, marcada pela flexibilizacdo das normas e dos

valores anteriores, como nos explica o proprio Lipovetsky em A era do vazio:

O processo de personalizacdo procede de uma perspectiva comparativa e histdrica,
designando a linha diretiva, o0 senso do novo, o tipo de organizacdo e de controle social
que nos arranca da ordem disciplinar-revolucionaria-convencional que prevaleceu até o
decorrer da década de 1950. Ruptura com a fase inaugural das sociedades modernas,
democraticas-disciplinares, universalistas-rigoristas, ideoldgicas-coercitivas, tal é o
sentido do processo de personalizagéo [...]. (Lipovetsky, 1989, p. 10).

E no apice do “processo de personalizagdo™ que Lipovetsky localiza o advento da “sociedade pos-
moderna”. A relagdao que ele estabelece entre esse processo de flexibilizacao cultural, moral, psicolédgica e

social e a sua consagragdo na nossa sociedade mais recente demonstra simultaneamente a continuidade e
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a expansdo dessa ideologia individualista, que, em sua segunda fase, preserva o ideal que surge na
modernidade, o ideal da autonomia, mas o reinventa sob uma nova légica e sob dispositivos ainda mais

individualistas, como lemos no préprio Lipovetsky:

A sociedade p6s-moderna ou, em outras palavras, a sociedade gue generaliza 0 processo
de personalizacdo em ruptura com a organizacdo moderna disciplinar-coercitiva, realiza,
de certa forma, no proprio cotidiano e por meio de novas estratégias, o ideal moderno da
autonomia individual, mesmo sendo ela, a evidéncia, de um teor inédito. (Lipovetsky,
1989, p. 36).

Assim sendo, enquanto, na modernidade, a disciplina a qual os individuos se submetiam buscava
reforcar a uniformidade de comportamentos e valores, uma vez que seu objetivo era “afogar as
particularidades idiossincraticas numa lei homogénea e universal que fosse a ‘vontade geral’”
(Lipovetsky, 1989, p. 12), na pds-modernidade esse mesmo individuo ¢ elevado a principio fundamental e
prioritario no funcionamento de todas as esferas da vida cotidiana. Essa elevacao so se tornara possivel
mediante a superacdo da logica disciplinar, fortemente coletiva, e da consequente valorizagdo da
realizacdo e da expressdo privadas, que, nesse contexto, abrirdo espaco para a multiplicacdo das
possibilidades de manifestacdes idiossincraticas, em ultima instancia, narcisistas. Embora represente uma
forma de libertacdo do individuo em relacdo ao controle coercitivo caracteristico da modernidade, é
importante ressaltar que esse “processo de personalizagdo”, para Lipovetsky, ndo levaria a auséncia
absoluta de controle, como destaca a proposito Sébastien Charles em sua introducdo aos Tempos

hipermodernos:

SO que (e trata-se aqui de um ponto fundamental que A era do vazio ja assinalava) essa
libertacdo em face das tradi¢Oes, esse acesso a uma autonomia real em relagéo as grandes
estruturas de sentido, ndo significa nem que desapareceu todo o poder sobre os
individuos, nem que se adentrou hum mundo ideal, sem conflito e sem dominacdo. Os
mecanismos de controle ndo sumiram; eles s6 se adaptaram, tornando-se menos
reguladores, abandonando a imposi¢do em favor da comunicagdo. Ja ndo usam decreto
legislativo para proibir as pessoas de fumar; fazem-nas, isto sim, tomar consciéncia dos
efeitos desastrosos da nicotina para a salde e a expectativa de vida. (Charles, 2004, p.20).

Instituicdes como a midia, os sindicatos e a escola, por exemplo, que no primeiro momento do
individualismo orientavam a sociedade ocidental de maneira coercitiva e disciplinar, com o avanco do
“processo de personalizacdo” sdo substituidas pelo desejo individual e pelas escolhas pessoais na
ordenacgdo da sociedade ocidental do segundo individualismo. E é dentro desse cenério que Lipovetsky
destaca o papel da seducgdo, a qual ele se refere como uma “onda de fundo”, no original francés — “lame
du fond” (Lipovetsky, 1989, p. 25) —, que toma o lugar da légica anterior, a I6gica disciplinar. N&o mais

circunscrita as relagbes interpessoais e intimas, a seducdo torna-se um processo cultural e social geral,
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presente nas maneiras como os individuos relacionam-se com as organizagdes, 0 mercado e a informacé&o,

por exemplo.

A légica da seducéo

Lipovetsky explica que o avango da “logica da seducdo” ¢ inseparavel do “processo de
personalizacdo”, pois, além de direcionar a sociedade no sentido da flexibilizagdo das normas e da
ampliacdo, fortalecimento e legitimacdo da autonomia individual, ele opera estimulando o desejo e
possibilitando a multiplicacdo das escolhas individuais, substituindo assim a coercdo pela sugestdo, tendo
como resultado, como nos diz Lipovetsky, uma “vida sem imperativo categorico, a vida kit, modulada em
funcdo das motivacgdes individuais, a vida flexivel na era das combinacdes, das opcles, das formulas
independentes possibilitadas por uma oferta infinita; ¢ assim que a seducdo opera” (Lipovetsky, 1989, p.
28).

Ao tratar da seducdo em A era do vazio Lipovetsky evoca Guy Debord, teérico marxista para o
qual a seducdo faria com que as pessoas das nossas sociedades capitalistas tivessem uma representacéo
falsa da realidade, uma representacdo alienada, portanto, do que seria essa sociedade capitalista
(Lipovetsky, 1989, p. 26). Lipovetsky contrapfe-se a essa leitura. No seu entender, ha sim consciéncia na
logica da sedugdo. Esta, enfatiza Lipovetsky, ndo necessariamente aliena as pessoas, pois “ndo funciona
com mistério, funciona com informacdo, feedback, iluminacdo sem restricbes sociais, como um strip-
tease integral e generalizado” (Lipovetsky, 1989, p.40). A proposito, a sedugdo sO poderia existir num
cenario especifico: quando sdo dadas aos individuos multiplas opg¢des, todas com informacdes claras e
verdadeiras, e a escolha entre elas € livre e condizente com o desejo individual. A l6gica da seducdo que
“organiza o nosso mundo e o remodela de acordo com um processo sistematico de personalizacdo”
(Lipovetsky, 1989, p. 28), é também sinal da consagracdo do individualismo no cotidiano e nos costumes:
livres para escolher e conscientes dos efeitos das decisGes pessoais, os individuos agora assumem a
administracdo de suas proprias vidas, antes regulada por forcas externas a eles, mais precisamente, pelas
instituicOes e pelo simbdlico da ordem coletiva.

Com a seducdo, argumenta Lipovetsky, emerge um ‘“novo tipo de controle social”, porém,
“desembaragado dos pesados processos da massifica¢ao-reificacdo-repressao” (Lipovetsky, 1989, p. 35),
ou seja, um controle mais leve, flexivel e personalizado. Contudo, essa transformacdo amplia as
possibilidades de escolha e incentiva o foco na vida pessoal. E ao promover uma autonomia cada vez
mais centrada no “eu” e desvinculada de referéncias coletivas, a 16gica da seducao insere-se no contexto

mais amplo do individualismo. Nesse quadro, a atomizac¢do do individuo passa a expressar um fenémeno
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mais profundo, que, para Lipovetsky, encontra sua ressonancia psicologica no “vazio” caracteristico das

sociedades ocidentais contemporaneas.

O “vazio”

A ideia de “vazio”, que alias é parte do titulo do livro de Lipovetsky, é central no diagnoéstico do
autor sobre a cultura e a vida subjetiva nas sociedades ocidentais contemporéneas; ela expressa um
sentimento generalizado que caracterizaria 0 nosso presente. Lipovetsky aproxima e relaciona esse
“vazio” com o célebre conceito nietzschiano de “niilismo”: “o niilismo europeu, analisado por Nietzsche
como depreciacdo morbida de todos os valores superiores e como o deserto dos sentidos, ndo corresponde
mais aquela desmobilizacdo de massa e ndo € acompanhado por desespero e sensagdo de absurdo”
(Lipovetsky, 1989, p. 52). Em outras palavras, se 0 vazio de valores superiores, de significados e rumos
absolutos provocado pelo “niilismo” era sentido em outros tempos de forma desesperadora na vida
pratica, esse mesmo vazio niilista parece ndo ser mais sentido hoje dessa forma, e sim com uma certa
indiferenca e adaptacdo. Tal indiferenca, segundo Lipovetsky, decorreria da possibilidade de “distrair-se”
da busca, que tornou-se inevitavelmente fracassada apds a modernidade, por um sentido absoluto da
existéncia. Essa distragdo, fundamental na experiéncia desse “vazio”, acabara tendo no consumo a sua
principal atividade. Embora oferega apenas referenciais efémeros, dentro de um sistema marcado pela
multiplicacdo de ofertas e pela l6gica da seducgdo, o consumo ganha um papel determinante na nossa vida
cotidiana, agora vazia de grandes principios morais e ideais politicos e coletivos — ou, no vocabulario de
Nietzsche, “ideais ascéticos” —, porém, mais individualista, mais descompromissada e, por isso, mais
descontraida, leve e mundana, e talvez mais fatil. Pondera Lipovetsky a respeito desse nosso momento

mundano da “historia do presente”:

O ideal ascético ja ndo € a figura dominante do capitalismo moderno; o consumismo, 0s
lazeres e a permissividade nada mais tém a ver com as grandes operac¢des da medicagédo
sacerdotal [...] O afrouxamento p6és-moderno liquida o torpor e o enquadramento ou 0
transbordamento niilista; a descontragdo elimina a fixacdo ascética. Desconectando o
desejo dos arranjos coletivos, fazendo as energias circularem, controlando os entusiasmos
e as indignacOes relativas ao social, o sistema convida ao repouso, ao desengajamento
social. (Lipovetsky, 2007, p. 20).

Se antes era nos arranjos coletivos, nas utopias politicas mais precisamente, que se encontrava a
possibilidade de um sentido absoluto para a vida ocidental contemporanea — e, por isso, eles constituiam
o0 alvo de grande parte dos desejos —, agora o0 que se verifica € uma indiferenca geral em relacéo a eles,
consequéncia do deslocamento desses desejos, do ambito publico para o dmbito pessoal, l6gica que

Lipovetsky nos explica da seguinte maneira: “para que o deserto social seja vidvel, o Eu deve se tornar a
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preocupacao central: a relacdo esta destruida, mas ndo importa, ja que o individuo esta apto a se absorver
em si mesmo” (Lipovetsky, 1989, p. 79). Portanto, na auséncia de referenciais absolutos, a indiferenga
torna-se uma caracteristica preponderante da vida coletiva, restando o consumo, na verdade, o
consumismo. Consumir, e consumir sempre mais, € uma forma do individuo satisfazer os desejos e
objetivos agora concentrados no seu “eu” em meio ao vazio de valores absolutos e referéncias coletivas. E
essa conjugacdo de individualismo extremo e vazio metafisico, moral e politico, ser4, no entender de
Lipovetsky de A era do vazio, uma condicdo perfeita para a legitimagdo e afirmacdo do capitalismo
contemporaneo, na medida em que € uma nova forma de socializacdo totalmente compativel com esse

capitalismo, que se estabelece:
Longe de representar uma crise grave do sistema que anuncia, a mais ou menos longo
prazo, sua faléncia, a desercdo social € apenas sua realizagcdo extrema, sua logica
fundamental, como se, depois de tudo, o capitalismo tivesse o dever de tornar os homens
igualmente indiferentes. Nao ha aqui fracasso ou resisténcia ao sistema, a apatia ndo é
uma falha de socializacdo, mas uma nova socializa¢do flexivel e “econémica”, uma
descontracdo necessaria para o funcionamento do capitalismo moderno como um sistema
experimental acelerado e sistematico. Fundado na combinacdo incessante de combinagoes
inéditas, o capitalismo encontra na indiferenca uma condicdo ideal para sua

experimentacdo, que aqui pode ser realizada com um minimo de resisténcia. (Lipovetsky,
1989, p. 61-62).

A “sociedade de hiperconsumo”

Parte fundamental do “vazio” diagnosticado em 1983 por Lipovetsky, o consumo eleva-se a objeto
de investigacao central em 2006, no seu livro A felicidade paradoxal. Nele, o autor propde-se a tratar do
que seria uma transicdo da sociedade de consumo, que teria se consolidado na década de 1950, com o
auge do consumo de massa, para uma nova fase historica do Ocidente, a da “sociedade de hiperconsumo”,
correspondente, alias, a segunda fase da histéria do individualismo. E atrelada a essa ideia de “sociedade
de hiperconsumo” Lipovetsky destaca a ideia de “hedonismo”.

Em A era do vazio, Lipovetsky trata 0 consumo essencialmente como materializacédo e vetor do
hedonismo, e este, por sua vez, ¢ apresentado como uma inversdo da “ética protestante” hegemonica no
Ocidente moderno, ética esta baseada sobretudo na austeridade em relacdo aos desejos e prazeres, mais
exatamente na culpa por esses desejos e prazeres. Escreve Lipovetsky a propdésito:

A era do consumismo nao apenas desqualificou a ética protestante como também liquidou
o valor e a existéncia de costumes e tradi¢des, produziu uma cultura nacional e também
internacional com base na solicitacdo das necessidades e das informacdes; arrancou o
individuo do local e ainda mais da estabilidade da vida cotidiana, da imobilidade
imemorial existente nas relagdes com os objetos, com 0s outros, com 0 corpo e consigo
mesmo. (Lipovetsky, 1989, p. 153).
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Nesse sentido, o capitalismo, acompanhando a tendéncia cada vez mais intensa de
“personalizag¢do” dos individuos, consagrou-se com 0s novos valores individualistas legitimados pelo
consumo, permitindo ao hedonismo tornar-se 0 comportamento geral na vida ocidental corrente no século
XX. Em outras palavras, desejar consumir, gozar do consumo, pelo menos na pratica, deixou de ser
pecado na sociedade de consumo. Essa transformacdo cultural teria ocorrido paralelamente as
transformag0es do mercado, e teria como marco o surgimento do consumo de massa nos Estados Unidos
da década de 1920, evento ao qual Lipovetsky se refere como “a grande revolugdo cultural das sociedades
modernas”, que marcaria também, vale lembrar, o inicio da “segunda revolug¢dao individualista”
(Lipovetsky, 1989, p. 120).

Em A felicidade paradoxal, Lipovetsky faz alusdo e descreve o que ele denomina “ciclo I da era
do consumo” (2007, p. 26), o qual teria se iniciado por volta de 1880 e se estendido até a década de 1950,
periodo em que o consumo de massa, no seu entender, consolida-se, embora ainda “inacabado, com
predominancia burguesa” (Lipovetsky, 2007, p. 29). O ciclo II, que se segue, teria como marco os “Trinta
Gloriosos Anos”, caracterizados por uma ampliagdo inédita do bem-estar material, em particular na
Franga. E nesse contexto que Lipovetsky constata a formagdo de uma “sociedade da abundancia”, na qual
uma oferta cada vez maior de produtos possibilitou que o acesso ao consumo e a bens deixasse de ser um
privilégio burgués: “comprar o que da prazer e ndo mais apenas aquilo de que se precisa ja ndo € apanagio
das camadas privilegiadas, mas, pouco a pouco, das proprias massas” (Lipovetsky, 2007, p. 100).

Sobre essa democratiza¢do do consumo a partir da década de 1950 e a flexibilizacdo dos valores e
das normas rigidas, que deram vazao ao hedonismo ocidental com a “segunda revolu¢do individualista”,
Lipovetsky pondera o seguinte no seu livro A felicidade paradoxal, cujo subtitulo é ensaio sobre a
sociedade de consumo:

Sob um dildvio de signos leves, frivolos, hedonistas, a fase Il se empenhou em
deslegitimar as normas vitorianas, os ideais sacrificiais, 0s imperativos rigoristas em
beneficio dos gozos privados. [...] Revolucdo do conforto, revolugdo do cotidiano,
revolugdo sexual: a fase Il estd no principio da “segunda revolugdo individualista”,
marcada pelo culto hedonista e psicoldgico, pela privatizagdo da vida e a autonomizagédo
dos sujeitos em relacdo as instituicBes coletivas. (Lipovetsky, 2007, p. 36).

Por fim, o terceiro e ultimo ciclo da era do consumo Lipovetsky o vé consolidado no final da
década de 1970, e seria o momento da “sociedade de hiperconsumo” (Lipovetsky, 2007, p. 37). Nela, “o
consumo ordena-se cada dia um pouco mais em funcao de fins, de gostos e de critérios individuais. Eis
chegada a época do hiperconsumo, fase 111 da mercantilizagdo moderna das necessidades e orquestrada
por uma légica desinstitucionalizada, subjetiva, emocional” (Lipovetsky, 2007, p. 41). Nesse ciclo, o

consumo, cada vez mais desvinculado das hierarquias de classe e do enquadramento coletivo e cultural da
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“ética protestante”, assume uma configuragdo distinta, definida por Lipovetsky como ‘“consumo

emocional”, em contraste com o que seria o antigo “consumo ostentatorio”.

O “consumo emocional”

Essa inflex&o historica no comportamento do consumo evidencia, no entender de Lipovetsky, um
deslocamento na sua logica: se antes predominava a busca pela distin¢do social e pelo prestigio coletivo
com a obtencdo de produtos e servicos, o foco do consumo se volta agora a experiéncia individual, a
apreciacdo subjetiva do prazer e ao investimento emocional pessoal nesses bens e servi¢os adquiridos. Em
outras palavras, se antes 0 consumo era para mostrar aos outros o poder de consumir, agora 0 outro
importa menos, o relevante é gozar da forma mais pessoal possivel desses produtos. Assim sendo, 0
“hiperconsumo” corresponderia ao estdgio mais avangado da “segunda revolucao individualista”, no qual
a énfase no prazer, na liberdade de escolha e na personalizacdo das experiéncias de consumo acompanha
um “impulso de individualizacdo” cada vez maior. Nesse sentido, nas palavras de Lipovetsky, “a fase III
significa a nova relagdo emocional dos individuos com as mercadorias, instituindo o primado do que se
sente, a mudanca da significacdo social e individual do universo consumidor que acompanha o impulso
de individualizagao de nossas sociedades” (Lipovetsky, 2007, p. 46).

Outro ponto fundamental para Lipovetsky, decorrente da predominancia do “consumo emocional”
sobre o “consumo ostentatorio”, diz respeito as consequéncias psicoldgicas que esse processo acarreta.
Como afirmamos anteriormente, o consumo surge distraindo os individuos, desviando-os da busca por
referenciais existenciais ascéticos e absolutos por meio de uma oferta abundante de referenciais
mundanos e efémeros. E é justamente a relagdo com esses referenciais de hierarquias valorativas e rigidas

que o “consumo emocional” compromete:

Essa ordem hierarquica se desmantelou ou se desagregou em favor de sistemas
desregulados e plurais, de classificacdes imprecisas e confusas que fazem depender do
individuo o que, até entdo, dependia de regras e de estilos de vida comunitarios. Dai
resultam davidas e temores individuais relativos aos aspectos do consumo que,
antigamente, eram evidentes porque organizados pelas tradi¢cGes de classe. (Lipovetsky,
2007, p. 49-50).

Ou seja, a liberdade em relacdo as hierarquias valorativas de classe traz consigo um efeito
negativo para o individuo ocidental contemporaneo da sociedade de hiperconsumo: diante da auséncia de
critérios claros, esse individuo, compelido a autodefinir-se continuamente por meio de escolhas privadas,
vé-se mergulhado em incerteza e ansiedade. Ao discutir a importancia das grandes marcas no contexto de

um consumo que se torna cada vez mais individualizado, Lipovetsky argumenta que o abandono das
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antigas formas de pertencimento coletivo e hierarquizado ndo implica um desinteresse pelo vinculo
comunitario. Na verdade, houve uma transformacdo na natureza desse pertencimento: este deixa de ser
imposto por estruturas sociais e passa a ser escolhido como expressdo da autonomia individual, isto €, o
vinculo com grupos sociais passa a integrar a propria logica da liberdade das escolhas privadas. Nas
palavras do autor, “se o logotipo se reveste de tal importincia, ¢ porque permite uma inclusdo
reivindicada pelo eu e ndo mais uma inclusdo aceita como um destino social” (Lipovetsky, 2007, p. 51).
O logotipo, portanto, torna-se um meio para afirmar identidades escolhidas. Consumir, nesse sentido,
seria uma maneira de expressar quem se € realmente e a que grupo deseja pertencer. Assim sendo, 0
“hiperconsumo” nao elimina o carater social no ato de consumir e sim o reconfigura sob o imperativo da

individualidade, da autonomia optativa e da autoexpresséo.
O “hiperconsumidor”

O perfil do individuo gerado por essa sociedade de hiperconsumo, evidentemente, s6 poderia ser 0
de um “hiperconsumidor”, o qual ¢ analisado mais detidamente por Lipovetsky no seu livro A felicidade
paradoxal: ensaio sobre a sociedade de consumo. No geral, Lipovetsky define esse “hiperconsumidor”
como um ocidental contemporaneo que, com a superagao tanto do consumo ‘“ostentatério” quanto do
consumo voltado a subsisténcia, ndo se limita a adquirir bens, mas busca neles experiéncias singulares,
capazes de expressar estilos de vida e de responder ao imperativo de constante autodefinicdo que
caracteriza a cultura da sua época. E nesse sentido que “o supérfluo, a moda, os lazeres, as férias tornam-
se desejos ¢ aspiragdes legitimos em todos os grupos sociais” (Lipovetsky, 2007, p. 100), isto &, que a
experiéncia emocional e sensivel passa a ser cada vez mais valorizada. Desse modo, 0 consumo nao
apenas se apresenta, para esse “hiperconsumidor”, como um modo de distragdo em face do seu “vazio”,

mas também integra o seu universo particular ao universo econdémico:

De um lado, este se afirma como um ‘consumator’, informado e ‘livre’, que vé seu leque
de escolhas ampliar-se, que consulta portais e compradores de custo, aproveita as
pechinchas do low-cost, age procurando otimizar a relagdo qualidade/preco. Do outro, 0s
modos de vida, 0s prazeres e 0s gostos mostram-se cada vez mais sob a dependéncia do
sistema mercantil. Quanto mais o hiperconsumidor detém um poder que lhe era
desconhecido até entdo, mais 0 mercado estende sua forgca tentacular; quanto mais o
comprador esta em situacdo de auto-administragdo, mais existe extrodeterminacédo ligada
a ordem comercial. (Lipovetsky, 2007, p.15).

Trocando em miudos, embora esse individuo disponha de uma liberdade cada vez maior para
expressar-se, decidir-se e informar-se, essa mesma liberdade revela-se progressivamente submetida ao

sistema mercantil. Portanto, o ‘“hiperconsumidor” ¢, ao mesmo tempo, convidado a escolher e
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constrangido a fazé-lo, ele pode decidir entre as opgdes que lhe sdo oferecidas, mas ndo pode escapar da
necessidade de participar do consumo. Nesse sentido, suas condic¢des de possibilidade sdo determinadas
pelo mercado, que lhe impde alternativas previamente definidas e Ihe oferece por meio delas maneiras de
tornar-se, cada vez mais, “ele mesmo”.

Nesse cenario, tudo se ordena entdo de maneira a maximizar a experiéncia pessoal. Na continua
busca pela experiéncia sensivel e subjetiva que os objetos, tornados produtos pelo mercado, podem
proporcionar, € necessaria a consagracdo de um processo marcado pela efemeridade e pela constante
substitui¢do. Como observa Lipovetsky, “uma estética do movimento incessante e das sensacdes fugazes
comanda as praticas do hiperconsumidor” (Lipovetsky, 2007, p. 68). A obsolescéncia rapida e o culto ao
novo se articulam como principios estruturantes da vida social e econémica dessa época, a nossa epoca.
Tal reflexdo nos remete em Lipovetsky ao que seria o surgimento de uma “economia pos-fordista”,

descrita por ele da seguinte maneira:

A fim de opor-se a desaceleragdo do consumo ligada & saturacdo dos mercados
domésticos dos bens de consumo duraveis e de responder melhor as necessidades
individualistas de diferencas, os industriais empregaram novos modos de estimula¢do da
procura baseados na segmentacdo dos mercados, na multiplicagdo de referenciais, na
oferta de variantes dos produtos a partir de componentes idénticos. O sistema de
producdo de massa cedeu o passo a uma logica de proliferacdo da variedade. (Lipovetsky,
2007, p. 78-79).

Essa transformacédo produtiva, ao privilegiar a variedade, a personalizacdo e o estimulo constante
ao desejo, inaugura a nocao de produtos e servi¢os ndo apenas utilitarios, mas revestidos de dimensdes
estéticas, simbdlicas, que exploram a sensibilidade e a criatividade como vetores centrais de valor
econdmico. A “economia pds-fordista” é o que vai aparecer em A estetizacdo do mundo: viver na era do

capitalismo artista, como condicdo para a consagragdo do “capitalismo artista”.

Enfim, o “capitalismo artista”

Em 2013, ao publicar junto com Jean Serroy A estetizacdo do mundo: viver na era do capitalismo
artista, Lipovetsky propde mais uma historia: depois da historia do individualismo, e como parte dessa
historia, a histdria do “capitalismo artista”. E o que chama a atengdo de imediato nessa caracteriza¢do de
capitalismo é o inusitado adjetivo “artista”. Enfim, em que consistiria um “capitalismo artista”, que
modalidade de capitalismo seria este? Seria um capitalismo da criatividade, um capitalismo da producéo
do encantamento e da beleza?

A beleza e o encantamento seriam, de fato, produtos desse “capitalismo artista”, porém ndo a sua

finalidade. Como afirmam Lipovetsky e Serroy, “a dimensao artista do capitalismo ¢ da ordem do projeto
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e das estratégias empresariais, ndo dos resultados obtidos. Se esse sistema produz beleza, também produz
mediocridade, vulgaridade, ‘polui¢do visual’” (Lipovetsky; Serroy, 2015, p. 41). Ou seja, o “capitalismo
artista” operaria na interseccao entre os dominios da arte e da economia, configurando-se€ como 0
resultado de um processo de “estetiza¢do” do mundo ocidental contemporaneo. E o que seria exatamente
essa “estetiza¢do” na definicdo de Lipovetsky e Serroy?

A “estetizagdo do mundo” refere-se ao processo de ampliacdo das experiéncias sensiveis na vida
cotidiana proporcionado pelo desenvolvimento do capitalismo nas ultimas décadas, particularmente no
que tange ao consumo. Na pratica, trata-se da “abundéancia de estilos, de design, de imagens, de
narrativas, de paisagismo, de espetaculos, de mdsicas, de produtos cosméticos, de lugares turisticos, de
museus e de exposicdes” fortemente presentes no nosso cotidiano ocidental (Lipovetsky; Serroy, 2015, p.
14). Como Lipovetsky e Serroy explicam, “do mesmo modo que multiplica as criagdes estilisticas, o
capitalismo artista também desenvolve um consumo cada vez mais abundante em experiéncias estéticas
no sentido original de sensacBes, de experiéncias sensiveis e emocionais: 0 dioOnoic dos gregos”
(Lipovetsky; Serroy, 2015, p. 62). Portanto, o conceito de estética utilizado por Lipovetsky e seu parceiro
tedrico ndo traz nada de original, na medida em que segue o sentido original da tradicdo grega, ou seja,
como aisthesis (dioOnoic), que designa 0 mundo sensivel e emocional em oposi¢do ao mundo racional e
l6gico. Contudo, essa dicotomia entre o racional e o sensivel serd determinante na dindmica interna do
“capitalismo artista”, que se constréi justamente com a fusdo entre esses dois polos: de um lado, a
racionalidade utilitarista da légica econémica, de outro, a estimulacdo sensivel e emocional que forma,
por exemplo, a experiéncia do consumo. A relevancia dessa articulacdo entre o racional e o sensivel
aparece também na entrevista concedida por Lipovetsky a Fundacdo Francisco Manuel dos Santos,
intitulada O Valor da Liberdade, em 2015, quando, ao ser questionado sobre a necessidade humana de

uma ampla diversidade de op¢6es no ato de consumir, Lipovetsky afirma:

E se levar em conta a condicdo humana, e se se disser: “bem, a racionalidade ¢ apenas
uma parte da condi¢do humana e ha uma outra dimensdo...” Essa dimenséo, o que ¢? E a
dimensdo estética, no sentido grego do termo, a vida das sensacdes, a vida sensivel. A
vida sensivel ndo é racional. Ai ndo ha divida. Bem, talvez a economia ndo seja racional
porgue visa essa parte da vida humana que ndo é racional, que é a dimensdo estética, a
“aesthesis” dos gregos. (Lipovetsky, 2015, 7:05-7:55).

Valendo-se dessa base conceitual, Lipovetsky e Serroy propdem entdo uma periodizacdo da
historia do “capitalismo artista”, dividindo-a em trés grandes fases, cada uma delas representando uma
forma especifica de dindmica entre os imperativos econdmicos e 0s imperativos estéticos. Essa
periodizagdo permitiria assim observar como o processo de “estetizacdo do mundo” se intensifica e se

torna complexo ao longo do tempo, alcan¢ando sua expressao plena na contemporaneidade.
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Segundo Lipovetsky e Serroy, a histéria do “capitalismo artista” teria inicio no século XIX, “com
a industrializacdo, com a produgdo em série € a economia moderna de consumo” (Lipovetsky; Serroy,
2015, p. 130). Sua primeira fase seria marcada por uma producdo e distribuicdo industrial em escala
inédita, o que teria provocado o surgimento de uma dimensdo estética verificada, por exemplo, no design
de produtos e na decoracdo dos espagos comerciais, como podemos inferir da seguinte passagem de A

estetizacdo do mundo:

Assim, com o primeiro capitalismo moderno de consumo teve inicio um processo de
estilizacdo do mundo industrial e comercial, por meio desses dois grandes dispositivos
gue sdo o design de objetos, por um lado, e a pompa decorativa dos novos espagos de
venda, que s&o as lojas de departamento, por outro. (Lipovetsky; Serroy, 2015, p. 133).

A primeira fase do “capitalismo artista” ainda ¢ descrita pelos nossos autores como um
“capitalismo artista restrito”, enquanto a segunda fase ¢ denominada por eles de “capitalismo artista
estendido” (Lipovetsky; Serroy, 2015, p. 135). A passagem de uma fase para a outra teria ocorrido,
segundo eles, no contexto pds-Segunda Guerra Mundial, mais exatamente durante os mesmos “Trinta
Gloriosos Anos” que correspondem a passagem para o “ciclo Il da era do consumo” em A felicidade
paradoxal. Nesse momento, a logica artista adquire maior relevancia econdmica e se difunde mais
amplamente nas sociedades liberais. Contudo, Lipovetsky e Serroy enfatizam que essa expansdo
permanecera limitada pelo modelo de organizacdo produtiva do fordismo, que privilegiava a
racionalizacdo técnica e a eficiéncia industrial em detrimento da dimensdo estética. O design, nesse

contexto, é colocado em segundo plano:

A esfera industrial se moderniza em alta velocidade, se reestrutura de acordo com o0s
mecanismos de racionalizagdo caracteristica do sistema fordiano. Toda essa fase é
dominada por uma organizacdo produtivista e tecnicista, por uma ldgica econémica mais
quantitativa do que qualitativa. Por isso mesmo, o design esta longe de se desenvolver e
ser reconhecido em toda essa esfera: nas décadas de 1950-60, ele ainda aparece como
puro estilismo, uma atividade indtil, a tal ponto se impbe a engenharia de producéo.
(Lipovetsky; Serroy, 2015, p. 171).

A terceira e ultima fase desse “capitalismo artista” corresponderia “ao capitalismo dos ultimos
trinta anos” (Lipovetsky; Serroy, 2015, p. 135), ou seja, ao periodo que se estende da década de 1980 até
a de 2010, quando o livro foi escrito. Nessa fase, que Lipovetsky e Serroy definem como “transestético”,
o “capitalismo artista” teria se expandido de maneira a potencializar o “capitalismo de hiperconsumo” em
escala global e a destituir e superar a hierarquizacdo envolvendo racionalidade técnica e sensibilidade
artistica. Em outras palavras, “um capitalismo centrado na produgao foi substituido por um capitalismo de
seducdo focalizado nos prazeres dos consumidores por meio das imagens e dos sonhos, das formas e dos

relatos” (Lipovetsky; Serroy, 2015, p. 42). Trata-se aqui, pela descricdo dos autores, da “economia pods-
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fordista”. De todo modo, ela consistiria numa fase em que os codigos estéticos infiltrariam-se em todos 0s
setores da economia e da vida cotidiana, promovendo assim a estilizacdo generalizada dos bens, servicos
e de outras experiéncias pessoais com as mercadorias. E acrescentam: “o capitalismo artista ¢ hoje
movido por um destino mundial” (Lipovetsky; Serroy, 2015, p. 135).

Essa estilizagdo generalizada no funcionamento dos mercados dard margem a uma outra historia, a
historia da propria estetizagdo do mundo. A “histdria da estetizagdo do mundo”, narrada por Lipovetsky e
Serroy logo no preféacio de A estetizacdo do mundo, apresenta o “processo imemorial de estilizacao do
mundo” (Lipovetsky; Serroy, 2015, p. 18). Esse processo passaria por diferentes formas historicas de
relacdo entre estética, sociedade e cultura e teria inicio nas chamadas sociedades primitivas, por meio do
que os autores denominam “artealizacdo ritual”, um momento em que a estilizacdo do mundo possuia
uma funcdo sagrada e ritualistica, sem distingéo entre arte e religiosidade.

Em seguida, ja na segunda fase dessa outra histdria, esse processo evolui no Ocidente para uma
“estetizagdo aristocratica”, marcada pelo inicio da diferenciacdo entre a arte e outras esferas da vida
social, embora ainda restrita economicamente & classe aristocratica. E nesse contexto que “a aventura da
autonomizacao do dominio artistico e estético pde-se em marcha” (Lipovetsky; Serroy, 2015, p. 18).

A terceira fase dessa “historia da estetizacdo do mundo” ¢ a fase da “estetizacdo moderna do
mundo”, caracterizada pela emancipacdo dos artistas em relagdo a Igreja e pelas transformagdes sociais
que conduziram a formacdo de um sistema artistico com grau elevado de autonomia institucional, criativa
e simbolica.

Por fim, a quarta e ultima fase dessa historia, a “transestética”, quando a estetizagdo deixa de ser
um fendmeno restrito a certos espacos ou préaticas e passa a integrar de forma massiva o cotidiano, o
consumo e o proprio funcionamento do capitalismo contemporaneo. O que distinguiria esse momento dos
anteriores, contudo, ndo seria apenas sua extensao inédita, mas sobretudo a extincdo de oposi¢cdes que
antes pareciam insuperaveis: “arte contra cultura, cultura contra comércio, criagcdo contra divertimento”
(Lipovetsky; Serroy, 2015, p. 27). Ao contrario das fases anteriores, em que a arte era restrita a contextos
rituais ou aristocraticos, ou ainda valorizada, na modernidade, por sua autonomia e distin¢do, na era
transestética hd uma dissolucdo hierarquica do ambito estético em relacdo as demais esferas da vida

social, configurando o que Lipovetsky e Serroy chamaram de “hiperarte”:

Uma hiperarte também na medida em que ndo simboliza mais um cosmos, ndo expressa
mais narrativas transcendentais, ndo é mais a linguagem de uma classe social, mas
funciona como estratégia de marketing, valorizagdo distrativa, jogos de seducdo sempre
renovados para captar 0s desejos do neoconsumidor hedonista e aumentar o faturamento
das marcas. (Lipovetsky; Serroy, 2015, p. 18).
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Nesse novo regime, a atribuicdo de valor estético jA ndo exige mais a legitimacdo divina, de
classe, tampouco de museus, criticos ou institui¢des culturais: doravante tudo pode ser estetizado, de
embalagens a experiéncias ¢ modos de vida, caracteristica, alias, que também define o “capitalismo
artista” em sua terceira fase. O individuo, por sua vez, encontra-se completamente imerso nessa ldgica,
que € ao mesmo tempo comercial e estética: eis o momento do “hiperconsumidor”, cuja existéncia vai se

dar num mundo no qual tudo se torna consumo, inclusive a dindmica da sua propria subjetividade:

Coisa cotidiana, 0 consumo transestético atinge em nossos dias quase todos 0s aspectos
da vida social e individual: a medida que recua a ascendéncia dos imperativos de classe,
comer, beber, vestir-se, viajar, morar, ouvir madsica, tudo isso se torna uma questdo de
gostos subjetivos, de emocfes pessoais, de opgdes individuais, de preferéncias mais ou
menos heterogéneas: € uma estética autorreflexiva que estrutura o consumo
hiperindividualista. (Lipovetsky; Serroy, 2015, p. 31).

Em suma, no “capitalismo artista”, o individualismo alcanca o seu maximo vigor e a sua maxima
expressdo, gerando inclusive a figura do “hiperconsumidor”, um individuo que j4 ndo consegue mais

distinguir o seu universo pessoal da l6gica do consumismo.
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