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Resumo

Este artigo apresenta uma reflexdo sobre a funcdo critica e politica do olhar fotogrdfico
no contexto da cultura visual latino-americana. Apresentamos o olhar como um agente
promotor de uma agdo social dotada de sentido dialdgico no dmbito da cultura visual.
A documentacdo fotogrdfica, como um dos principais artefatos da cultura visual, tem o
poder de proporcionar uma sintese, por meio de uma linguagem nédo verbal, entre o fato
documentado, do recorte do real e das interpretagdes elaboradas sobre ele, criando, com
isso, arte e realismo. Essa relagdo de correspondéncia entre representacdo e interpretacdo
estard sempre sujeita as convencoes culturais constituidas, mas representa uma acdo
social do olhar dentro de uma possivel consciéncia visual. Procuramos argumentar que
a acdo social do olhar torna mais aguda a centralidade do mesmo nas dimensées da
esfera publica, na qual a mudanca dessa forma de representagcdo é uma maneira de
ampliar a autonomia da imagem no espaco publico e de percebé-la cada vez mais como
descontextualizada em relagdo ao seu referente.
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Abstract

This paper presents a reflection on the critical role and the politics behind the photographic
look at the context the visual culture in Latin American. We present the photographic look as
an agent of social action in the context of visual culture. The photographic documentation,
as one of the main artifacts of visual culture, has the power to provide an overview, through
a non-verbal communication, between the registered fact, the cut-off of the Real, and the
interpretations drawn on it, creating thereby art and realism. This relation of correspondence
between representation and interpretation has always been subject to the established
cultural conventions, but it represents a social action of the look into a possible visual
awareness. We argue that social action of the look sharpens its own centrality in the
dimensions of the public sphere, in which the change of this form of representation is one
way to increase the autonomy of the image in the public space, and to notice it each time

more decontextualized in relation to its referent.
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A cdmera fotogrdfica dota a sociedade
moderna de um instrumento de produgdo

de uma consciéncia visual [...] amplia a
possibilidade da consciéncia libertadora nos
cerceamentos do mundo da razdo e da técnica
(Martins, 2008a, p. 66-67).

Introducao

0 advento da modernidade trouxe, dentre outras coi-
sas, um modo de pensar técnico e racionalizado e uma forma
de comportamento e de acdo social marcados por uma logica
instrumentalizada, a qual passou a reger o modo ocidental de
organizagdo social. As acoes passaram a ser dotadas de sentidos,
caracterizadas por meios e fins que organizavam as formas de
interacdo com o mundo com base na experi€ncia de um imaginario
compartilhado imageticamente.

Nossas referéncias simbolicas derivam de uma formacao
cultural na qual a imagem teve um papel fundamental na obje-
tivacdo da mensagem e procurou cada vez mais atender a esse
padrédo instrumental de racionalidade.

Segundo Bosi (2006, p. 77), no artigo sobre a fenomenolo-
gia do olhar, "o olho do racionalismo classico examina, compara,
esquadrinha, mede, analisa, separa... objetifica tudo, mas nunca
exprime". A modernizacdo instrumental do olhar apresenta uma
l6gica bastante diferente das usadas em relagdo a apresentacao
da imagem no século XV, quando a Igreja introduziu na vida
social das classes populares a histéria dos santos por meio das
representacoes imagéticas, criando com isso uma visdo de mundo
idealizada em bases cristas.

Embora a forma do processo de colonizacdo do imagi-
nario moderno através das imagens seja diferente no medievo,
o sentido de dominacdo pela experiéncia estética do olhar
teve a funcao da representacdo da realidade na formacéo
do imaginario coletivo. No século XVI, o poder de producédo
e circulacdo da imagem, por intermédio da xilogravura, dava
indicios de uma forma pré-industrial de reproducéo de ideias
objetivadas com base em imagens. Ao mesmo tempo, o advento
da cor e os elementos geométricos de composicdo nas imagens
proporcionaram meios proprios para que a imagem ganhasse
um grau maior de representacdo estética da realidade. Nos
séculos seguintes, a popularizacdo da imagem demonstrou
a solidificacdo de uma cultura iconografica, a partir da qual
os processos de informacgédo atendiam a um tipo especifico de
acdo relacional entre imagem e consumo.

Nos séculos XIX e XX, chegamos ao jornalismo ilustrado (so-
bretudo formado por um culto a imagem fotografica expressada
pelo seu realismo), e, com ele, o contexto de dominagéo cultural

da imagem com a "génese automatica da imagem"” (Fabris, 2006,
p. 170), presente na indUstria da informacéo na forma de coloni-
zacdo da opinido publica por meio da imagem-texto.

A fotografia € uma acao
social do olhar

O estatuto de veracidade da fotografia, no século XIX, foi
marcado pelo exagero de realismo dado a imagem na percepcédo
e representacdo da realidade imagética, chegando-se a afirmar
que o modo de producdo e percepcdo da imagem criava uma
separacdo entre realidade e imagem, dando a sequnda um esta-
tuto de verdade absoluta. Segundo Fabris (2006, p. 78), havia um

[...] divorcio entre matéria e forma, entre o objeto visivel e a marca
por ele deixada na superficie do negativo, que acabaria por tornar
totalmente inutil a presenca concreta de qualquer realidade. A
reprodutibilidade técnica, que Walter Benjamin analisou com
acuidade no século XX, jd estdo presentes na antevisdo de Holmes,
o qual anuncia enfaticamente o caso da matéria, ‘estdtica e cara’,
e o advento da forma, ‘econémica e transportdvel.

A realidade podia ser apresentada por uma pelicula foto-
sensivel composta por prata e que, quando exposta a agdo da
luz pela lente objetiva e revelada em emulsio quimica, formava
figuras sobre a pelicula que, depois de ampliada sobre o papel,
pudesse compor um banco de dados de retratacdo da realidade
natural, cultural ou mesmo de registros sociais. A sociedade e suas
instituicdes poderiam, a partir da imagem fotografica (copias em
papel), contemplar e transportar a propria realidade e aplica-la a
outros contextos, dado o grau de veracidade e fidelidade que um
filme fotografico possuia ante a percepcdo das pessoas.

Com o surgimento dos equipamentos fotograficos de
pequeno formato, conhecidos por 35 mm, as pessoas puderam
retratar a realidade e publiciza-la com maior facilidade. Isso
pode ser visto com a popularidade que fez a Kodak, com o seu
equipamento de pequeno formato em que “vocé aperta o botdo
e nos fazemos o resto” (que era o slogan da Kodak), tornar-se
amplamente aceita no mercado, no inicio do século XX.

Outro exemplo da popularizacdo e aceitacdo da fotografia
pode ser dado pelos pioneiros do fotojornalismo, Henri Cartier-
Bresson, Robert Capa e Chim, fundadores da primeira agéncia e
cooperativa fotografica: a Magnunphotos?. Com seus equipamen-
tos portateis de pequeno formato, da marca Laica, famosa ainda
hoje, esses fotografos foram responsaveis pela documentacéo
visual do cotidiano das familias da Europa e da Asia, da cultura dos
espacos publicos, da Sequnda grande Guerra, dos eventos sociais e
das solenidades, além do comportamento de pessoas comuns nos
lugares mais variados do mundo. Inauguraram também o campo
de trabalho do que hoje conhecemos por fotografia documental e

2 A Agéncia Magnunphotos ¢, ainda hoje, uma das mais importantes instituicdes do fotojornalismo mundial e se mantém como uma cooperativa

de fotografos.
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fotojornalismo, campo de atividade no qual o fotégrafo brasileiro
Sebastido Salgado se tornou um dos principais representantes
com suas reportagens fotograficas, registradas em seus varios
livros, como Exodus (2000), Terra (1997), Trabalhadores (1996)
e, em especial, um livro que discutiremos aqui: Outras Américas
(1999). Seu trabalho contribuiu para dotar o ato fotografico de
um sentido politico, ideoldgico, estético, cultural e cidado.

Os trabalhos de Sebastido Salgado e Pierre Verger sdo
significativos para a representacdo dos elementos da arte e da
documentacdo visuais, justapostos na retratacdo da realidade da
América Latina, pois ambos constroem uma realidade visual legitima
e representativa de uma identidade social, cultural e economica-
mente vivida por povos distintos em suas memorias e valores locais.

O carater identitario presente na fotografia ¢ demarcado
pela memoria presente no ato fotografico e na cristalizacdo da
imagem no decorrer do tempo. O registro visual € o recorte dado
pela representacdo estética e documental de quem fotografa e de
quem ¢ fotografado. Este ato instantaneo, presente nos trabalhos
de fotojornalistas, fotografos documentais, autorais e amadores, de
uma maneira geral, tem um carater de registro estético identitario
recortado pelo dominio da técnica e € associado as varias formas
de representacoes simbolicas, visoes sociais de mundo, sensibilidade
estética, ideologias, posicoes politicas etc. de cada fotografo.

Nao se trata apenas de uma questdo de estilo e experiéncia
profissional. O olhar no ato fotografico recorta elementos da rea-
lidade retirando destes indicios de sua identidade. Sequndo Dubois
(1994, p. 83), o ato fotografico se constitui em trés modelos: o
primeiro € "0 modelo de espelho do real, o seqgundo modelo ¢ o
de transformacdo do real e, por fim, 0o modelo do vestigio do real".
Isso forma o conjunto de uma acdo social do olhar fotografico, a
partir do qual o registro imagético se constitui num sociograma,
como afirma Bourdieu (1979, p. 32), em que: “[..] as fotografias
sao vistas e apreciadas ndo em si mesmas e por si mesmas, isto
¢, eternos das suas qualidades técnicas ou estéticas, mas como
sociogramas leigos que possibilitam um registro visual das relacoes
€ papéis sociais existentes".

Bourdieu (1979) afirma que a fotografia cumpre um papel
de eternizar e consagrar momentos sociais, como as reunioes de
grupos sociais, a exemplo dos casamentos e batizados. Nesse sentido,

[...] a fotografia prové os meios para eternizar e solenizar estes
momentos intensos da vida social, em que o grupo reafirma a sua
unidade. [...] A fotografia é objeto de trocas requladas; pertence
ao circuito dos dons e contra-dons obrigatdrios a que os casa-
mentos e outras ceriménias ddo lugar. Sendo um celebrador, cuja
presenca confirma a solenidade do ritual (Bourdieu, 1979, p. 33).

A eternizacdo do momento ganha o poder de reproducéo
do real fixado numa superficie imagética. Este tipo de acdo e
reflexdo contribui para a formacdo da cultura visual na sociedade
moderna, cultura que se reproduz pela representacao da realidade
e tem uma autonomia de acdo e realizacdo em relagcdo ao real
imaginado e que, de forma singular, contribui para a formacéo
do imaginario social.

2ik—

A questao a tratar € que essa cultura visual vem se de-
senvolvendo dentro de uma ldgica moderna atrelada a dindmica
do poder, sobretudo econémico. Com isso, vimos que o desen-
volvimento da imagem associada ao poder das tecnologias da
informacédo adquire o poder de simular a realidade e ndo apenas
representa-la: neste processo introduz-se a figuracdo do efémero
e do virtual.

Neste texto, tratamos especificamente dessa cultura visual
estruturada na modernidade, que se constitui por uma esfera
publica colonizada pela logica burguesa (Habermas, 1984), que
se desenvolve num campo simbdlico de dominacdo consentida
(Bourdieu, 1989) e que se reproduz no simulacro da realidade
(Virilio, 1994) da sociedade da informacéio e da dominagio eco-
némica (Lash, 1997).

Outras Américas: dialogismo e
instrumentalidade na cultura visual
fotografica latino-americana

A expressao da realidade por meio do realismo estético
e documental, presente nas imagens fotograficas, no video, no
cinema e nos meios de comunicacao, “constitui-se como um senso
comum que permeia a percepg¢ao do cotidiano na modernidade”
(Jaguaribe, 2007, p. 15). Realismo e fic¢do disputam status de
representacdo objetiva da realidade na sociedade da informacéo
visual de valores efémeros.

O processo de reproducdo da imagem e as referéncias
simbolicas nela incorporadas sdo estruturados a fim de atingir
setores diferenciados por segmentos de classes, grupos, res-
peitando valores ideoldgicos relativos a comunicacio visual.
Ha, neste processo, uma logica instrumental e tecnicamente
elaborada de se produzir uma comunicacéo visual, em cuja base
os elementos ideoldgicos da cultura tornam-se publicos. Esta
l6gica ideoldgica da cultura visual tem a centralidade do olhar
como um instrumento de afinidade entre imagem e realidade,
que cria uma ponte entre uma e outra, separando-as apenas
pela descontextualizagcdo da imagem.

Assim, a disputa pela representacdo do real, constituido
imageticamente, entra em choque com a propria realidade, na
medida em que recorta e enquadra os elementos da realidade
dentro da moldura do olhar fotografico. E necessario, entdo, criar
um elo de ligagcdo entre a imagem representada e a realidade
retratada, que é recontextualizada na expressdo da fotografia,
pois a fotografia de algo ou alguém ndo € mais este algo ou este
alguém, ela se distingue e se distancia do real capturado pelo ato
fotografico e ganha autonomia e vida propria em si mesma. Ao
mesmo tempo, a fotografia ndo pode ser reduzida ao congela-
mento da retratacdo de uma cena, no ato fotografico.

A imaginagdo fotogrdfica envolve um modo de produgdo de
imagem fotogrdficas, a composicdo e a perspectiva, o apelo
a recursos técnicos para escolher e definir a profundidade de
campo, enfim um modo de construir a fotografia, de juntar no
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espaco fotogrdfico o que da fotografia deve fazer parte e o modo
como deve fazer parte (Martins, 2008a, p. 64-65).

Um exemplo disso € o trabalho do fotografo Sebastido
Salgado, representado em suas varias obras e, em especial, no
livro Outras Américas (1999). Neste livro, ha uma representacéio
da América Latina recontextualizada que se da a partir de uma
narrativa visual sobre o cotidiano, o sentimento, a cultura, a
memoria dos povos latino-americanos e dos artefatos visuais
constitutivos de suas proprias culturas particulares: colombianas,
mexicanas, brasileiras, dentre outras.

Na fotografia de Sebastido Salgado,

Os fotografados também imaginam, e se imaginam, e sGo agen-
tes e personificagcdes das estruturas e dos processos sociais de
que tem apenas uma compreensd@o imagindria ou simplesmente
ideoldgica (Martins, 2008a, p. 65).

O conjunto fotografico da obra de Sebastido Salgado
compde uma narrativa visual que tem autonomia na forma de
representar a realidade retratada, no caso uma América Latina
criticamente percebida e politicamente retratada do ponto de vista
estético. Mas, ao mesmo tempo, o seu olhar fotografico cria uma
ponte entre a imagem e o assunto (a realidade fotografada), ou
seja, se distancia e se aproxima numa relacdo dialética permeada
pela interpelacdo entre a arte e o real.

No trabalho fotografico do Sebastido Salgado, hd um
labor social humanizador na construcdo da imagem. Com isso,
afirmamos que a acéo social do olhar do fotografo, através de
suas lentes, constitui-se num processo dialogico de descontex-
tualizacao da realidade representada pela sua fotografia e uma
re-contextualizacdo do registro visual que compde uma outra
realidade. Ou seja, Salgado (1999), com seu trabalho Outras
Américas, mostra a modernidade tardia de uma realidade latino-
americana pouco assimilada e pouco reproduzida nos discursos
politicos governamentais e publicitarios das politicas publicas.
Dessa forma, ele contribui para uma cultura visual fotografica,
caracterizada pela forca politica e conteudo critico, por intermédio
do registro visual, ou seja, ha uma aproximacédo com o real vivido
e sentido cotidianamente, o qual é experimentado no decorrer
historico pelos sujeitos de cada sociedade fotografada.

Em outras palavras, a fotografia de Sebastido Salgado
proporciona uma consciéncia visual sobre a realidade, em parti-
cular uma realidade social majoritariamente sofrida, explorada e
sub-julgada por uma conjuntura estrutural de relacdo de poder.

Dentro desse contexto, a fotografia documental, de uma
maneira geral, e, em particular, o trabalho de Sebastido Salgado,
assim como o trabalho o de Pierre Verger, contribuem para um
acesso ao imaginario latino-americano, retratado de forma sen-
sivelmente critica.

Esse imaginario € singularizado por um tradicionalismo
€ por uma aparente antimodernidade presente no cotidiano das
sociedades latino-americanas pobres e atrasadas. Dessa forma, as
imagens representam uma forma artistica e documental, critica-

mente elaboradas, com as quais esses fotografos apresentam um
posicionamento politico ante a realidade. Arte, politica, cotidiano
e sentimento se misturam num processo de construcao social de
uma realidade imaginada criticamente, um trabalho de narrativa
visual da realidade, mediado pela estética e pela documentacéo.

A realidade é socialmente construida pela imagem. Isso
nos leva a compreensdo de que, no mundo moderno, no qual
"uma imagem vale mais que mil palavras" (Barthes, 1984), os
imaginarios sao parte da realidade, e 0 nosso acesso ao real se
processa por meio da representacdo, das narrativas e das imagens
(Jaguaribe, 2007, p. 16).

Nesse processo de construcdo social da realidade pela
imagem ancora na acéo social do olhar, a cultura visual pressente
um link dialogico entre quem e o que € retratado, quem retrata e
quem posteriormente observa o resultado da retratacdo, formando
uma dialética visual, na qual a sintese € a indignacdo por meio da
imagem. No caso especifico da fotografia, isso € parte constitutiva
da reproducéo da cultura visual critica. A cultura visual representa
a composicdo dos artefatos visuais e da indicios de leitura para
a cultura material. Nesse sentido, os ensaios fotograficos e os
documentarios videograficos, por exemplo, sdo artefatos visuais
indiciarios de identidades culturais e de representacgdes estéticas
e documentais sobre uma realidade critica.

A técnica do registro visual, pelo ato fotografico, € resul-
tante, dentre outros fatores, de uma interacdo dialogica entre
atores pela sociabilidade. A sociabilidade ¢ a forma de interacdo
dialdgica com o universo visualizado, no qual se produz o recor-
te do real e sua representacgo visual, seja essa fotografica efou
videografica, ligando os valores do real aos da representacdo da
imagem. Esse processo de sociabilidade cria um dialogo entre
quem vé, como € visto e o que se registra pela percepcdo no recorte
do momento. Isso transforma a fotografia numa acgdo social do
olhar dotada de sentido técnico e dialégico com a realidade, a
qual, por sua vez, € sensibilizada pela forma do olhar.

A fotografia, como artefato visual, por mais descontex-
tualizada que pareca, se recontextualiza quando observada e
contemplada. Isso ¢ parte do dialogismo visual do olhar. E também
parte constitutiva do processo de sociabilidade entre o sujeito
retratador, o retratado e o contemplador de imagens.

No livro Outras Américas, de Salgado (1999), ha a descon-
textualizagdo visual de uma América Latina que paira no imagina-
rio das pessoas de uma maneira geral. A forma de presentificacdo
das identidades, por intermédio dos elementos de classe e dos
elementos da cultura, transforma-se em artefatos visuais de um
conjunto interpretativo de narrativas visuais sobre uma América
Latina representativa de uma modernidade tardia e atrasada.

O composto das imagens, nessa narrativa visual, expressa
a descontextualizacdo e a recontextualizacdo de uma realidade
imaginada e vivida pelos povos retratados, e isso da um carater de
expressividade documental legitima para a retratacdo da realidade.
0 conjunto de imagens, sensibilizada pelo olhar critico, apresenta
um artefato visual significativo de representacgdes identitarias,
memadrias, sentimentos e situacdes sociais que cria uma relacdo
dialogica entre realidade e representacéo.
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Ndo podemos deixar de mencionar o quanto esse olhar
presente na cultura visual advém da técnica instrumental imposta
pela modernidade. E, portanto, uma relacio minimamente equi-
librada entre instrumentalidade, dialogismo do olhar e registros
visuais. E aquilo que nos faz crer numa possivel consciéncia visual
libertadora.

Benjamin (1985) havia assinalado o carater técnico dessa
cultura visual e seu processo de descontextualizagcdo historico,
entendido como o deslocamento da consciéncia do homem me-
diante a representacdo da imagem em sua forma de reproducio
técnica. Esse autor se referia a forma de aparéncia presente na
objetificacdo técnica do olhar na modernidade por intermédio
do cinema e da fotografia.

A forma de visdo estruturada no aparato tecnoldgico
constitui-se no olhar que se realiza pela verossimilhanca e retira
o seu contetdo historico. E uma forma de olhar instrumental que
atende a critérios de uma pretensa realidade objetiva, “o olhar de
um outro fetichizado que me compele a olhar como ele, roubando
de mim a liberdade e a unidade existente entre o olhador e o
que ¢ escolhido para ser olhado e usufruido” (Brasil, 2003, p. 27).

Conforme Benjamin (1985), o processo de reprodutibili-
dade da imagem na sociedade moderna, em particular a imagem
fotografica, se insere numa formacéao técnica de desenvolvimento,
cuja base se instaura um novo sensorium. Segundo Martin-Barbe-
ro (2003), esse sensorium se torna hiperdesenvolvido no dmbito da
cultura ocidental do século XXI. A técnica e a instrumentalidade
objetiva nas formas de ver e perceber do mundo contemporaneo
sao partes constitutivas do efeito que a modernidade impds a
cultura visual presente nas mais variadas formas de sociabilidade
do mundo globalizado, gragas ao suporte digital das informacées
visuais. Imagens e formas, esteticamente definidas, ddo referén-
cias que guiam as agoes sociais dos sujeitos nos espacos publicos
e privados. A representacio estética da imagem do sujeito e do
seu ambiente social lhe da a possibilidade de se autoconstruir
visualmente perante o mundo social. Ou seja, as formas de repre-
sentacdes estéticas presentes na fotografia documental criam uma
autoreferéncia de realidade e uma consciéncia visual da mesma.
Ainda assim € fundamental afirmar que o registro fotografico ¢
diferente do que foi o objeto fotografado, isto €, a descontextu-
alizacdo da imagem deixa de ser apenas a representacao do real
€ passa a ganhar existéncia propria em relacdo ao proprio real.

Em outras palavras, a América Latina que esta presente nas
fotografias de Sebastido Salgado e Pierre Verger tem uma exis-
téncia propria e ganha autonomia imagética descontextualizada
do real. Como nos diz Martins (2008a, p. 66):

Mesmo que consigamos fazer uma etnografia dos elementos da
composic¢do fotogrdfica e consigamos, portanto, desconstruir os
tempos da fotografia para chegar a realidade social que ela pre-
tende documentar, estaremos em face de algo que é outra coisa,
diversa daquilo que estava Id, no momento do ato fotogrdfico.

Dessa forma, a realidade fotografica passa a fazer parte do
discurso sobre a propria realidade, como elemento de significacdo

i

do real e pela sua transformacao, que se da pelos seus vestigios
de realidade e sociogramas, e €, ao mesmo tempo, arte.

0 conjunto de imagens apresentado em Outras Américas
(Salgado, 1999) ganha forca discursiva pela sua autoreferéncia.
E significativo que o titulo do livro seja Outras Américas, uma
América Latina descontextualizada e autobnoma, em termos de
composicdo de um discurso imagético, que contribui para a cultura
visual da propria América Latina, como uma cultura singularizada
no continente. E, ao mesmo tempo, esse trabalho tem uma cono-
tacdo politica de protesto, por meio da cultura visual, contra essa
América Latina explorada e sub-julgada por poderes hegeméonicos
de sociedades avangadas e contra as condicdes socioecondmicas
dos povos, culturas, identidades e comunidades que habitam esse
imaginario latino americano.

Diante de tais aspectos, observamos, até o momento, a
justaposicao do olhar documental e a franca relacdo com o olhar
artistico, constituindo uma expressao visual da realidade social e
construindo, dessa forma, uma outra realidade.

Consciéncia visual por meio
da fotografia

A autoreferéncia presente na fotografia de Sebastido
Salgado ¢é estabelecida pela forma como os sistemas simbélicos
e os elementos culturais relativos aos locais e as pessoas fotogra-
fadas estao retratados no conjunto de sua obra. Sequndo Barthes
(1984, 1990), 0 processo de representacdo da imagem e a relagio
desta com a mensagem que a fotografia passa resultam de um
aspecto de significacdo conotativa da imagem fotografica que
decodifica um determinado saber cultural e um determinado
sistema simbolico, com o qual a fotografia estabelece certo poder
de representagio do real (recorte do real).

Nesse sentido, as representacgoes sociais da imagem tém
uma relacdo dialética entre realidade e sistema de interpretacao
que terd como sintese sua identificacdo, ou seja, a identidade da
imagem. Por exemplo, na producdo documental videografica e
fotografica de uma determinada cultura é possivel enxergarmos
o0s icones simbolicos de significacdo de poder, reconhecimento,
representacdes sociais e ideologias que demarcam o conjunto
simbolico das identidades em questdo num determinado espaco
social. A autoreferéncia da imagem ¢é recheada de significantes
identitarios que equilibram realidade e representacdo dentro de
um campo simbdlico. As relacdes entre representacdo e realidade
sdo, a0 mesmo tempo, estética e documentalmente estabelecidas,
isto ¢, arte e realidade se misturam numa mesma imagem. Nesse
processo de equilibrio, os conjuntos simbolicos relativos a imagem
expressam uma ratificacdo dos significantes de maior poder nos
espacos culturais, caracterizando os icones da identidade ou for-
macdes identitarias de uma determinada cultura (Barthes, 1989).

A autoreferéncia imagética da fotografia tem um valor
estético inserido nos sistemas culturais aos quais ela pertence,
trazendo consigo a temporalidade e as referéncias simbolicas
dos mesmos.
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No conjunto de imagens que compde o livro Outras
Américas (Salgado, 1999), percebemos exatamente esse exer-
cicio conotativo feito pelo autor no modo como as fotografias
buscam apresentar uma mensagem cultural e politica. Ha, com
isso, um processo de representacgao social de uma América Latina
autoreferenciada e reconhecida social, cultural, econ6mica e
politicamente pelo fotografo.

Nesse trabalho fotografico, identificamos uma acdo de
inclusdo visual de culturas, povos e identidades excluidas pelo ndo
reconhecimento social-governamental. Um olhar fotografico des-
sa natureza proporciona ndo s6 uma acdo social, mas, fundamen-
talmente, uma agdo politica pela consciéncia visual proposta pelo
conjunto das imagens (Martins, 2008b). Essa consciéncia visual
esta ligada a sociabilidade do olhar em todos os sentidos, tanto
na forma de produzir a imagem quanto na forma de contempla-
la. O consumo das informacdes e mensagens visuais se associa
atualmente a funcdo de sociabilidade interativa e a fotografia e,
nesse processo, tem um papel extremamente relevante na medida
em que ajuda a centralizar o olhar, fortalecendo o processo da
consciéncia visual dentro da cultura contemporanea.

Segundo Mirzoeff (2003), a centralidade do olhar e seu
processo dialdgico sdo determinantes dessa cultura visual. O olhar
de si e o olhar do outro, por meio da representagcdo imagética,
hipersensibiliza o olhar e hipervaloriza o real. Dentro desse con-
texto, compreendemos que a fotografia de Sebastido Salgado
decodifica uma imagem da América Latina, sobrevalorizando-a
com a representacdo de uma mensagem ideoldgica no conjunto de
sua narrativa visual. Assim, a representacdo sobre o real retratado
por ele ganha autonomia de autoreferéncia dentro dessa cultura
visual. Seguramente isso significa um jogo dialético de exposicao
entre representacdo e realidade, no qual a sintese ¢ sempre a
representacdo da representacdo. Nesse jogo, a ancoragem sobre
o real estrutura-se no recorte intencional da imagem, a partir do
campo de valorizagao sobre o que € visto e projetado no disparo
fotografico. O campo de valorizacdo da visdo projeta a conotacio
fotografica na ac¢do social do olhar que é dotada de sentido e de
funcéo dialogica na propagacdo de uma mensagem.

A dominacao simbélica presente
na hipervisualidade do olhar

E com base na relacio entre acio social e imagem que
este texto aponta questdes sobre como definir a centralidade do
olhar como uma forma de acéo social dialogica na sociedade da
informacéo e da cultura visual.

Os artefatos visuais, como video e fotografia, expressam
uma necessidade de percepc¢ao que € interativa e demandam uma
relacdo dialdgica a partir da acdo social do olhar. Isto esta consti-
tuido no que Virilio (1994) define como perceptro, uma forma de
olhar que atende a uma l6gica paradoxal das praticas infograficas,
holograficas e videograficas presentes em nossa cultura visual,
nas quais o sujeito e o objeto da visdo se encontram descontex-
tualizados nas suas formas de representacéio visual da realidade.

No contexto dessa cultura visual, a relacdo entre sujeito
e objeto e sua inser¢do nas dimensdes publicas cria uma carac-
teristica propria na forma de representacdo do olhar, ou seja,
torna mais aguda a centralidade do olhar nas dimensdes da esfera
publica. A mudanca dessa forma de representacdo e na forma de
olhar da cultura contemporanea é, sequndo Virilio (1994), um
modo de ampliar a autonomia da imagem no espaco publico e
de percebé-la descontextualizada em relacdo ao seu referente.
Desse modo, a imagem ganha uma autonomia cada vez maior
em relacdo ao que ela busca representar.

Imagem e a realidade, sujeito e objeto se separam e se
coisificam numa inscricdo publica e hiper-real de um novo campo
de visualizacdo sensorial que € constituido na realidade virtual da
internet. O perceptron referido por Virilio (1994) atua justamente
no aumento da descontextualizacdo dessa realidade relacional.

O espaco publico da internet é o lugar da publicizacdo
visual, no qual a acéo social do olhar interage com uma realidade
virtualizada que € estreitamente ligada a realidade tangivel, per-
mitindo ao olhar experimentar outras formas de representacoes
visuais, tanto pubicas como privadas, por meio desse sensorium
hiperdensenvolvido, anteriormente tratado neste artigo.

O mundo contemporaneo tem como traco marcante a
supervisualizacdo de mensagens imagéticas, porém, parado-
xalmente, somos cada vez mais incapazes de conhecer aquilo
que exacerbadamente observamos. Esta condicdo justifica a
necessidade de se desenvolverem formas de analise da cultura
visual, tornando-a um campo de estudo promissor, e permite que
desenvolvamos, com mais propriedade, uma consciéncia visual
critica sobre o que vemos.

Conforme Mirzoeff (2003, p. 20), a cultura visual é uma
"tatica para estudar a genealogia, a definicdo e as funcdes da vida
cotidiana pds-moderna a partir da perspectiva do consumidor,
mais que do produtor”.

A sociedade contemporanea é marcada pelo advento
da hipervisualidade, um bombardeio de mensagens visuais que
cumprem o papel de colonizar a consciéncia. Sequndo Martin-
Barbero e Rey (2001), o papel que a imagem assume na sociedade
contemporanea redefine a ordem e o poder da estrutura da cultura
visual, desordena as referéncias dessa prdpria cultura que a foto-
grafia e, logo depois, o cinema, introduziram como elementos do
campo visual produzido na l6gica dessa especificidade cultural.

A televisdo, como a principal midia unidirecional, tem o
maior poder de desarticular e rearticular o campo da cultura visual,
com sua bipolaridade entre realidade, hiper-realidade e ficcéo.
Isso se da pelo processo de percepcédo desarticulado entre espaco
e tempo no mundo mediado pela acdo interativa imediata. Ha,
dessa maneira, uma desarticulacdo e uma desterritorializag¢do da
forma de perceber visualmente o proximo e o longinquo,

[...] que tornam mais perto o vivido ‘a distdncia’ do que aquilo
que cruza nosso espago fisico cotidianamente. E paradoxalmen-
te, essa nova espacialidade ndo emerge do itinerdrio que me
tira o meu pequeno mundo, se ndo, ao contrdrio, da experiéncia
doméstica convertida pela televisdo e pelo computador nesse
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territdrio virtual ao qual, como expressivamente disse Virilio,
todos chegam sem que tenha que partir (Martin-Barbero e
Rey, 2001, p. 34).

Interagimos com a acdo do olhar no mundo ao mesmo
tempo constituido por uma realidade virtual e uma virtualidade
real. O olhar tem uma funcéo social especifica na sociedade pos-
tradicional, e uma de suas principais fungdes € experimentar
imagens com o poder sensorium hiperdesenvolvido, o qual é de-
terminado pela intensidade da cultura visual, ou seja, pelo poder
da hipervisualidade, disponivel no mercado de bens simbolicos
da cultura visual.

Essa hipervisualidade sensorial advinda da reprodutibilida-
de digitalizada da imagem fabrica o presente instantdneo mantido
pelo olhar fixo no monitor aceso e cria um culto a simultaneidade
da informacéo visual. A presentificacdo da imagem € descontextu-
alizada e altista e enche a sociedade de projecoes imagéticas sem
relacdo entre si, mas ndo possibilita nenhuma nocédo de projeto
ou de futuro (Martin-Barbero e Rey, 2001).

A experiéncia do olhar lida com uma bricolagem, na qual
tempo e espaco sao determinados por uma intensidade instan-
tanea e simultanea em detrimento da extensividade do tempo
historico. O olhar em seu contexto pragmatico adquire a funcéo
de agente.

Com base no exposto, nos chama atencdo o seguinte
questionamento: se a cultura visual se constitui numa sociedade
na qual a imagem tem um poder social, ideologico, politico e
mercadoldgico, podemos definir que olhar € uma acéo social,
dotada de sentido dialogico que perde gradativamente capacidade
critica em relagcdo a dindmica da informacéo visual? Nesse caso, a
acdo do olhar mediante o mero fluxo da experiéncia estética da
imagem inibe a funcdo critica de sua acdo social.

O imaginario visual dessa cultura relaciona representacédo
e realidade num modo de interacdo a partir do qual ha uma
exaltacdo expressiva da efemeridade da imagem numa espécie
de gozo estético (Martin-Barbero e Rey, 2001), o qual € realizado
pela acdo social do olhar ingénuo na sociedade contemporanea.

0 modo de ver na sociedade contemporanea é determinado
pela hegemonia visual dentro do campo simbélico da cultura. Se-
gundo Bourdieu (1989), o campo simbolico, em especial o campo
cultural, é, por um poder de dominagao, expressivo e extensivo
a todas as formas de interag¢do na sociedade. Isto se refere ao
conceito de poder simbdlico que, como sabemos, se constitui num
campo de forca sob o qual estdo mantidos os sujeitos na estrutura
social, que se traduz na estrutura simbolica.

A questdo de fundo dessa relagdo hegemonica de sub-
jugacdo do olhar é que a invisibilidade do poder simbdlico da
cultura visual é exercida com legitimidade “[...] daqueles que néo
querem saber que lhe estdo sujeitos ou mesmo que o exercem"
(Bourdieu, 1989, p. 7-8).

O poder simbolico, presente na cultura visual, da sua con-
tribuicdo para o processo de efemeridade intensa e simultanea
dessa condicdo pos-convencional da sociedade da informacdo
visual. Ele contribui para a supressdo das dimensoes tempo-espago
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e mantém a efemeridade do jogo das imagens na percepcédo de
um eterno presente (Virilio, 1994). Esse é um dos pontos em que
a hegemonia da imagem se cristaliza como estrutura.

Com relacdo a imagem fotografica, por exemplo, Bourdieu
(1979) afirma que sua funcéo adquire status de registro do mun-
do social no século XIX e ganha, com isso, usos sociais variados:

[...] ndo é surpreendente que a fotografia possa aparecer como
registro do mundo [...] uma vez que o uso social dessa atividade
opera, no campo de seus usos possiveis, uma relagdo estruturada
de acordo com as categorias que organizam a visGo de mundo,
a imagem fotogrdfica pode ser considerada como a reproducdo
exata e objetiva da realidade (Bourdieu, 1979, p. 121-122).

A medida que a imagem ganha status de representacdo
da realidade, ela adquire forca e autonomia informativa no am-
bito da cultura visual. Assim, a instrumentalizacdo do poder e a
l6gica de operagdo da cultura visual se constituem como processo
de dominacdo simbdlica no processo da experiéncia estética na
sociedade da informacdo.

Segundo Lash (1997), a sociedade da informacdo é
caracterizada pela nova forma de dominacao capitalista que
atende a uma ldgica prdpria situada entre a mimese e a estética
e funcionam num jogo de producéo simbolica pos-industrial e
pos-tradicional. Na concepcédo do autor, hd uma nova economia
na qual os signos nos espacos sociais atendem a uma organizacédo
semiotica, e onde a reflexividade cognitiva perde espaco para a
reflexividade estética.

Os simbolos conceituais, os fluxos de informagdo através das
estruturas de informacdo e comunicagdo, certamente tomam
dois atalhos. Por um lado representam um novo férum para a
dominagdo capitalista. Neste caso, o poder ndo estd mais fun-
damentalmente localizado no capital como meio de produgdo
material. Em vez disso, estd baseado no complexo de poder/
conhecimento do modo da informagdo [...] O mesmo acontece em
relagdo aos simbolos miméticos, as imagens, sons € narrativas
que compdem o outro lado de nossas organizacées de sinais.
[...] Essa dimensdo estética da reflexividade é o principio bdsico
do “individualismo expressivo” na vida cotidiana do capitalismo
de consumo contempordneo (Lash, 1997, p. 164).

Na visdo de Lash (1997) é possivel renovar o posicio-
namento reflexivo na medida em que assumimos também que
a regulacdo do real é comunicacional e que, a partir desta, se
instauram fluxos de imagens, simbolos e expressoes. Estes fluxos
constituem as bases da reflexividade cognitiva, por meio da qual
nos € permitido conhecer o mundo e interagir com ele.

0 jogo das informagdes visuais (exacerbacéo e hiperva-
lorizacao da imagem), na sociedade da informacéo, condensa
linguagem, comunicacéo, ideologia, poder politico e econ6-
mico num processo simultaneo e efémero. Isso faz com que
o poder simbolico ndo seja monoldgico e sim dialdgico pelo
processo de dominacdo consentido nas interacdes dos atores
sociais € no seu campo cultural, visualmente estruturado e
determinado.
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A acéo social do olhar é levada a um comportamento ins-
trumental no jogo dessas estruturas, porque ele tem uma funcdo
dialogica sem bases criticas, como ja falamos acima. Isto se da
pelo fato de que as referéncias simbolicas, presentes nessa forma
de poder e dominacdo simbolica, se constituem em instrumentos
muito eficientes na integracdo dialogica do mundo social e, con-
sequentemente, da sua ordem.

A representacdo desse poder simbolico cristalizado na
formacdo social do olhar, de modo geral em termos do poder
midiatico na América Latina, pode ser demonstrado pelo papel
da midia unidirecional da televisdo na consolidagdo da criacdo
de uma realidade presentificada.

Os codigos das comunicagdes audiovisuais realisticos,
midiatizados pela televisao, reforcam o processo de colonizagdo
da cultura visual com base num padrao de representacdo do real
imaginado e editado, no qual o recorte da realidade expressa a
sensacionalidade da mensagem visual. Afirmamos isto pela forma
sensorial com a qual a televisdo estabelece um poder simbolico
e uma hegemonia visual sobre os processos culturais na América
Latina (Bourdieiu, 1989; Martin-Barbero, 2003).

Tal recorte de realismo midiatico é expresso pela acdo dos
agentes do tele-jornalismo e das telenovelas que condicionam a
acéo social do olhar num campo de dominacdo na América Latina.

Segundo Jaguaribe (2007), o realismo midiatico no Brasil
tem o poder de controlar o imaginario coletivo e individual por
meio das formas de codificacdo objetivantes da realidade.

Aimaginagdo individual e coletiva se esgarca frente ao principio
da realidade solidificado pelo registro realista. Na medida em
que esse codigo se torna uma forma standard de narracdo nas
produgées da midia que providenciam noticias e informagées,
ele também serve como uma forma generalizada de comuni-
cagdo. [...] O predominio do realismo cotidiano torna-se um
codigo comunicativo que possibilita que diversas visdes de
mundo se encontrem num patamar conectivo de comunicagdo.
Como a vasta maioria do publico brasileiro ndo tem acesso aos
enredos literdrios e ndo se engaja nas explicacées socioldgicas
ou antropoldgicas da realidade social, a realidade produzida
pelas imagens e narrativas mididticas ¢ uma fonte crucial de
constituicdo do mundo (Jaguaribe, 2007, p. 68).

A estética do realismo salta aos olhos, mobilizando e
condicionando a acéo social do olhar que se determina no
contexto da cultura visual. Isso esta relacionado a forma
prosaica com a qual a midia no Brasil constradi as referéncias
de realidade. Ainda segundo Jaguaribe (2007), a midia bra-
sileira, em especial a Rede Globo de Televisdo, € responsavel
pela invencdo de um cotidiano nacional, no qual realismos
imaginados (como elemento de uma comunidade imaginada)
cristalizam-se nas narrativas visuais da esfera publica televisiva
do Jornal Nacional (colonizada por interesses hegemonicos)
e na narrativa eletronica da telenovela. Esta, por sua vez, é
condicionadora de um padrio de felicidade criado, editado e
projetado que alimenta o imaginario social da classe média e
as aspiracoes das classes populares.

A acéo social do olhar regride, nesse sentido, a sua
mera condicdo de telespectador, agente passivo, consumidor
de um presente efemerizado, instantaneo e intenso, que é
condensado de forma hipervisualizada, perdendo sua dimen-
sdo critica e seu papel politico. Essa analise nos faz concordar
com Anderson (1989), para quem a novela e o jornal, desde
o século XIX, sdo formas condensadas para expressar o esta-
belecimento de uma comunidade imaginada, representada
na forma de nacdo.

Consideracoes finais

Aspirantes a um papel critico da forma social de olhar a
realidade, acreditamos que os artefatos visuais podem nos pro-
porcionar o despertar de uma realidade imaginada criticamente.
Arte e realidade podem contribuir para a quebra da hegemonia
de uma idealizacdo estética, padronizada por um processo global
ao proporcionar as identidades culturais a visualizagdo de suas
singularidades identitarias.

A documentacdo fotografica, como um dos principais
artefatos da cultura visual, tem o poder de proporcionar uma
sintese, por meio de uma linguagem nio verbal (Lima, 1988),
entre o fato documentado, recorte do real e as interpretacoes
elaboradas sobre ele. Essa relacao de correspondéncia entre re-
presentacdo e interpretacao estara sempre sujeita as convencoes
culturais constituidas.

Bittencourt (2001) reafirma as palavras acima quando
argumenta que a fotografia € um dos instrumentos relevantes
na composicdo dos cenarios visuais € da narrativa ndo verbal do
mundo contemporaneo.

Imagens fotogrdficas retratam a historia visual de uma socieda-
de, documentam situacoes, estilos de vida, gestos, atores sociais
e rituais e aprofundam a compreensédo da cultura material, sua
iconografia e suas transformagées ao longo do tempo (Bitten-
court, 2001, p. 199-200).

Se, como afirma Barthes (1984, p. 47), "uma imagem vale
mais que mil palavras”, acreditamos que, no caso da imagem de
uma identidade cultural, a narrativa visual ganha validade estética
e pode, assim, adquirir forca politica nos espacos publicos por
meio dos seus usos e propagacdes nos veiculos de comunicacdo
de massa. Isso nos faz crer na possibilidade de uma consciéncia
visual a ser alcancada por intermédio da documentacgdo foto-
grafica, pois vemos, em cada fotografia realizada e publicada
por Sebastido Salgado, um incentivo a critica visual. Esta critica
faz com que o mundo contemporaneo seja retratado a partir
dos valores da consciéncia politica da alteridade no olhar sobre
o0 outro e suas diferencas.

A América Latina € fundamentalmente um cenario de dife-
rencas culturais, sociais, econdmicas, mas a dignidade identitaria
presente em cada sujeito faz parte de um mesmo imaginario: o
do respeito a dignidade humana.
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