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Influéncias e representacdes no vestuario feminino: a representacao nos
livros didaticos de historia.

Leticia Oliveira Borges”

Resumo: Desde muito tempo, a moda dita & histéria. Através dos anos o vestuario foi se
modificando e com isso a historia também se modificou. Diante disso, objetiva-se evidenciar
como a moda, através dos tempos, tem se articulado entre o fendmeno cultural e da simbologia
através dos momentos histéricos distintos, mas principalmente como o vestuario se apresenta em
dois titulos de livros de Histéria voltados para o 8° e 9° ano mais vendidos e aprovados pelo
MEC em 2012. Este trabalho visa refletir a moda representada. Suas transformacoes,
diferenciacOes caracteristicas fundamentais dos modos de agir econdmicos, culturais e sociais de
cada época distinta. A sociedade modifica-se como um todo, dando lugar a novos ares,
tendéncias, comportamentos, condutas morais, ponderagdes. Modifica-se 0 espaco, as vontades e
constroi-se uma cultura social. No trabalho, serdo apresentadas representacdes do vestuario
através dos tempos como influéncias determinantes visando entender alguns comportamentos
atuais.

Palavras chaves: Vestuario. Influéncias. Representagdes.

Abstract: Since long, the fashion dictates the story. Through the years the clothing was changing
and with it the story also changed. Therefore, the objective is to show how fashion through the
ages, has been articulated between the phenomenon and cultural symbology through different
historical moments, but mostly as clothing comes in two titles history books aimed at the 8th and
9 years best selling and approved by the MEC in 2012. This work aims to reflect the fashion
represented. Their transformations, differentiation fundamental characteristics of the modes of
acting economic, cultural and social characteristics of each distinct season. Society changes as a
whole, giving rise to fresh air, trends, behavior, moral conduct, weightings. Modifies the space,
wills and builds a social culture. At work, will be presented representations clothing through the
ages as decisive influences in order to understand some current behaviors.

Keywords: Clothing. Influences. Representations.
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Consideragdes iniciais

O presente trabalho se propfe investigar e analisar as influéncias e representacdes
presentes dos vestuarios através dos tempos nos livros didaticos.

Trabalharemos aqui com a premissa de que a moda socializa-se com a histéria. A mesma
vai se modificando com o passar dos tempos, deixando impregnado em cada periodo histérico
sua marca. Diante disso, a representacdo, principalmente no que tange o vestuario feminino, se
faz necessaria para compreender diferentes aspectos da cultura e sociedade de determinadas
épocas.

Ao demarcar os limites da pesquisa, optou-se pela pesquisa os titulos mais vendidos e
aprovados pelo MEC em 2012 adentro do Programa Nacional do Livro Didatico — PNLD que
circulam pelas redes municipais entre 0s anos de 2008 e 2012. Os dois livros didaticos analisados
contemplam a 72 e a 8? série e circundam a histéria do periodo Contemporaneo até o contexto
atual.

Os livros didaticos sdo ferramentas essenciais de intervencdo entre 0 ensino e a
aprendizagem segundo Selva Fonseca ele é “o principal veiculador de conhecimentos
sistematizados, o produto cultural de maior divulgacdo entre os brasileiros que tém acesso a
educacgdo escolar” (FONSECA, 2011. p. 49). Ou seja, ele vincula conhecimento e para tanto
manifesta-se socialmente no processo de formagéo do educando.

Para tanto, o trabalho aqui exposto, busca desenvolver através do suporte da proposta
tedrica Nova Histdria cultural, a representacdo do vestuario através dos tempos versado nos livros

didaticos. O proprio conceito de representacdo segundo Roger Chartier:

As representagdes do mundo social assim construidas, embora aspirem a universalidade
de um diagnéstico fundado na razdo sdo sempre determinados pelos interesses do grupo
que as forjam (...) As percepcdes do social ndo sdo de forma alguma discursos neutros:
produzem estratégias e praticas (sociais, escolares, politicas) que tendem a por uma
autoridade a custa de outros, por elas menosprezados, a legitimar um processo
reformador ou a justificar, para os préprios individuos, as suas escolhas e conduta.”
(CHARTIER,1986, p.27).

Ou seja, pode-se concluir a partir do que Chartier explicita que uma representacdo esta

distante de uma imparcialidade, e sendo assim percebe-se que os contetudos explanados nos livros
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didaticos estdo recheados de ponto de vistas e ideologias arraigadas nos interesses de quem 0s
remete.

Optou-se pela Nova Histéria Cultural devido a compreensdo que a mesma possibilita ao
historiador analisar a cultura e também as mentalidades confluentes a historia das coletividades.
A metodologia auxiliara no entendimento e na interpretacdo sobre a representacdo e as

influéncias representativas que a moda exerce como uma heranca social.

A moda e seu tempo

Ao se estudar a moda como um fator social, percebe-se que a mesma ndo causa um furor
no mundo intelectual. Ela é enaltecida em museus, mas é desprezada nas antecdmaras das
preocupacdes intelectuais reais; esta pelas ruas, na industria, na midia, e quase ndo é perceptivel
nos questionamentos tedricos das cabecas pensantes.

Ainda assim a moda compreende anacronismos instigantes, pois quanto mais a moda
seduz, mais as consciéncias aderem ao real; quanto mais o ludico prevalece, mais o ethos
econdmico € reabilitado; quanto mais o transitério ganha, mais as democracias sdo estaveis,
pouco dilaceradas em profundidade, reconciliadas com seus principios pluralistas. Percebe-se
entdo que desde Platdo a seducdo e o transitorio escravizam o espirito, sdo 0s proprios signos da
clausura dos homens.

Conforme afirma o francés Lipovetsky:

“(...) a moda ndo pertence a todas as épocas nem a todas as civilizagdes. Ela é
colocada (...) como tendo um comeco localizavel na histéria. Contra a idéia de
que a moda é um fendbmeno consubstancial a vida humano-social, afirmamo-la
como um processo excepcional, inseparavel do nascimento e do
desenvolvimento do mundo moderno ocidental (...) SO a partir do final da Idade
Média é possivel reconhecer a ordem propria da moda, a moda como sistema,
com suas metamorfoses incessantes, seus movimentos bruscos, suas
extravagancias. A renovacdo das formas se torna um valor mundano, a fantasia
exibe seus artificios e seus exageros na alta sociedade, a inconstancia em matéria
de formas e ornamentacdes j& ndo € excecdo mas regra permanente: a moda
nasceu” (LIPOVETSY, 1989, pag. 23).
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Assim, pode-se dizer que o estudo da historia da moda ou da vestimenta se faz necessaria,
devido sua grande importancia e contribuicdo para os estudos das mentalidades sociais de
diferentes momentos da historia. Pois:

“(...)o vestuario é sempre significativo e em suas interpretacfes aproximamo-nos
da organicidade da sociedade que o produziu. Afinal, em seus cortes, cores,
texturas, comprimentos, exotismo, as roupas ddo conta de imprimir sobre 0s
corpos que as transportam categorias sociais, ideais estéticos, manifestacdes

psicoldgicas, relaces de géneros e de poder” (CRANE, 2013, p. 22).

De acordo com Crane, 0 vestudrio € significativo, pois suas representacdes influenciam e
aproximam a sociedade de tal modo que as roupas transportam maneiras de ser, pensar e agir de
uma sociedade.

Diante disso, Barthes assevera que:

O vestuério tem uma dupla origem, simbdlica e instrumental. Simbdlica, pois
situa-se ao lado da linguagem e da arte; como objeto faz parte do conjunto de
instrumentos através dos quais 0 homem interfere no ambiente natural, ou seja,
no dominio da cultura material. Agindo como linguagem que faz circular a
informacdo transmitida pelo vestuério entre individuos e grupos, reforca o
conceito de individualidade e de identidade. Em todos os grupos sociais 0
vestuario € um meio de criar e manter identidade, surgindo como um objeto
restaurador em todas as mudancas sociais e culturais vivenciadas pelas
mulheres. A constituicdo deste objeto como documento ocorre a partir do
contexto social em que ele se encontra inserido (BARTHES apud FAGUNDES,
2011, p. 8).

No entanto, a influéncia que a moda exerce sobre a histéria é tdo grande que
originalmente podemos destacar que uma parte da historia é produto da moda. Desde 0 momento
da Revolucgdo Industrial que o vestuario, principalmente o feminino, passou a ser visto e encarado
com outros olhos. O mesmo tem um carater significativo no estudo da identidade histérica das
relagdes sociais e de género. Ambos possuem em seu interior uma forma cultural de preservar os

modos de vida de um povo.
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Vé-se que a histéria do vestudrio é com certeza alusiva as metamorfoses de estilos e
ritmos precipitados de mudangas no modo de se vestir que impdem questdes historicas a moda. O
ambiente do parecer é aquele em que a moda se exerceu com mais rumor e radicalidade, aquela
que, durante séculos, representou a manifestagdo mais pura da organizacao do transitorio. Liame
privilegiado do vestuario e da moda, que nada tem de inopinado, mas que repousa em raz@es de
fundo. A moda ndo permaneceu alojada no campo do vestuario, longe disso. Paralelamente, em
velocidades e graus diversos, outros setores — como o mobilidrio e os objetos decorativos, a
linguagem e as maneiras, 0s gostos e as ideias, os artistas e as obras culturais — foram atingidos
pelos processos da moda, com suas paixonites e suas oscilacdes rapidas. Nesse sentido, €
verdadeiro pensar que a moda, desde que esta colocada no Ocidente, ndo tem conteddo préprio;
forma especifica da mudanga social, ela ndo esta ligada a um objeto determinado, mas €, em
primeiro lugar, um preceito social caracterizado por uma temporalidade particularmente breve,
por reviravoltas mais ou menos fantasiosas, podendo, por isso, afetar esferas muito diversas da
vida coletiva. Nos séculos XIX e XX o vestuario, sem hesitacdo, foi que encarnou mais
ostensivamente o processo de moda; ele foi o teatro de inovagOes formais mais aceleradas, mais
caprichosas, mais espetaculares. Durante esse vasto periodo, 0 dominio da aparéncia ocupou um
lugar hegemonico na histéria da moda; se ele ndo traduz, a evidéncia toda a estranheza do mundo
das futilidades e da superficialidade, ao menos é sua melhor via de acesso, porque a mais bem
conhecida, a mais descrita, a mais representada, a mais comentada. Ndo ha teoria ou historicidade
da moda que ndo assuma o parecer como ponto de partida e como objeto central de investigacao.
A inteligibilidade da moda passa em primeiro lugar pelo magico, luxuoso, deslumbrante,
ofuscante bidtipo das aparéncias: tem-se ai 0 polo arquetipico da moda na era aristocratica.

Segundo Lipovetsky “durante cinco seculos, da metade do século X1V a metade do século
XIX” (LIPOVETSKY, 1989, p. 25) inaugura-se a moda, com ritmo precipitado das futilidades e
fantasias sistematicas e duraveis. A moda vem a revelar tragos sociais e estéticos acima das
caracteristicas penetrantes de grupos restritos que monopolizam o poder de iniciativa e de
criacdo. “Trata-se do estdgio artesanal e aristocratico da moda” (LIPOVETSKY, 1989, p. 25).

Silva afirma que *“a vestimenta por muito tempo constituiu uma profunda forma de
expressdo da individualidade (...)” (SILVA, 2009, p. 20). A propdsito disso, ainda segundo Crane
“as interpretacdes em torno do papel social da moda revelaram a variacdo dos codigos que ela

q—
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veicula, ora indicando, por exemplo, o status de seu usuério, ora informando a filiagdo a valores

especificos de um grupo” (CRANE, 2013. p. 7). Ou seja, a moda singulariza, da luz as

metamorfoses dos estilos e ritmos mutaveis no vestir que se impBe a concepcao histérica da

moda.

Diante disso,

“A moda é em ultima instancia, uma forma de expresséo artistica, representando,
como tal, o espirito de sua época. E, sendo moda uma arte, para compreendé-la
em toda sua riqueza, tornar-se necessario ndo apenas focalizarmos 0s seus
elementos estéticos, mas, principalmente, devemos inseri-la no seu tempo e
lugar, no sentido de descobrir as profundas ligacbes que mantém com a
sociedade que a produziu”. (SILVA. 2009, p. 32).

A sociedade produz a sua propria moda, ela singulariza a individualidade de cada ser que

repete modelos herdados do passado, conservando sem falha maneiras de ser e de parecer. Por

exemplo:

“As teorias em torno da moda proliferaram entre o final do século XIX e o inicio
do século XX. O tema ocupou um lugar central nas reflexdes de artistas e
intelectuais empenhados em desvendar a dindmica da modernidade -
compreendida como o novo modo de vida que despontava no fluxo da cultura
urbana e da sociedade industrial. Literatos e pintores descobriam nas ruas e nos
espacos de consumo das grandes cidades o cenadrio de uma nova trama social na
qual a aparéncia sobressaia como um elemento de destaque.” (CRANE. 2013, p.
9).

Percebe-se que a moda propriamente dita tem se apresentado de forma gradual, conforme

0 Seu momento e a sua representacéo.

A moda, no sentido estrito, quase ndo aparece antes da metade do século XIV. Data,

incutida, essencialmente em razdo do aparecimento de um tipo de vestuario radicalmente novo,

nitidamente diferenciado segundo 0s sexos: curto e ajustado para o homem, longo e justo para a

mulher. Com a revolucdo do vestuario lancou-se bases do trajar moderno. Aquela toga longa e

flutuante, usada mais ou menos indistintamente ha seculos pelos dois sexos, foi trocada, por um
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lado, por um traje masculino composto de um gib&o, espécie de jaqueta curta e estreita, unida a
calcdes colantes que apresentam a forma das pernas; por outro lado, substituiu-a um traje
feminino que perpetua a tradicdo do vestido longo, mas muito mais ajustado e decotado. A
grande novidade €, certamente, o abandono da longa e flutuante sobrecota em forma de bluséo
em proveito de um traje masculino curto, apertado na cintura, fechado por botGes e descobrindo
as pernas, modeladas em cal¢bes. Transformagdo que instituiu uma diferenca muito marcada,
excepcional, entre os trajes masculinos e femininos, e isso para toda a evolugdo das modas
futuras até o século XX. O vestuario feminino é igualmente ajustado e exalta os atributos da
feminilidade: o traje alonga o corpo através da cauda, pde em evidéncia o busto, os quadris, a
curva das ancas.

A mudanca ndo mais € um fendmeno acidental, raro, fortuito; tornou-se uma regra
permanente dos prazeres da alta sociedade; o fugidio vai funcionar como uma das estruturas
constitutivas da vida mundana.

Outra percepcdo facil de ser detectada é que a moda muda incessantemente, mas nem tudo
nela muda. Ou seja, as modificagdes rapidas dizem respeito sobretudo aos ornamentos e aos
acessorios, as sutilezas dos enfeites e das amplitudes, enquanto a estrutura do vestuario e as
formas gerias sdo muito mais estaveis. A mudanga da moda atinge antes de tudo os elementos
mais superficiais, afeta menos frequentemente o corte de conjunto dos trajes.

Ao que tudo indica a moda testemunha o poder dos homens para mudar e inventar a
maneira de aparecer € uma das faces do artificialismo moderno, do empreendimento dos homens
para se tornarem senhores de sua condigéo de existéncia.

“A moda tem ligagdo com o prazer de ver, mas também com o prazer de ser visto, de
exibir-se ao olhar do outro” (LIPOVETSKY, 1989, p. 39). As varia¢0es da moda convidam o
estudo de si mesmo, o parecer do eu, 0 novo, a preocupagdo com o parecer. Com o passar dos
tempos a individualidade foi tomando espago e é preciso seguir a corrente e significar 0s gostos
particulares. Tanto no vestuario, quanto no traje, no penteado, na maquiagem; signos
imediatamente espetaculares da afirmacdo. “O individualismo na moda afirmou-se de maneira
mais enfatica e de modo sistematico na esfera do poder e nas cortes” (LIPOVETSKY, 1989, p.
45).
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Percebe-se que no comego do século XX a moda modifica-se novamente. Surge uma
moda de tendéncia “homogénea”, que repousa na rejeicdo do principio da exibicdo majestosa e
superior da hierarquia. Se antes as mulheres eram arquitetdnicas como proas de navios e belas,
agora parecem pequenas telegrafistas subalimentadas - dizia Poiret (POIRET apud
LIPOVETSKY, 1989, p. 75). A alteridade social longe de ser supersignificada pelo traje é no
presente oculta em razdo da decadéncia dos signos da suntuosidade ostensiva. A moda se
democratiza. Passa a ter um estilo sobrio, torna-se mais usual, simples. A Alta Costura ndo deixa
de criar vestidos de noite suntuosos, sofisticados, hiperfemininos. No entanto a moda cidade
(esporte), sob a égide da discri¢do, do confortavel, do funcional vem a tona. E de um outro lado,
uma moda de noite méagica, realcando a seducdo do feminino. A democratizacdo da moda
caminhou junto com a desunificacdo da aparéncia feminina: esta se tornou muito mais
proteiforme, menos homogénea; pode atuar sobre mais registros, da mulher voluptuosa a mulher
descontraida.
Conforme afirma Lipovetsky:
“A democratizacdo da aparéncia correspondeu a extensdo e depois a
generalizagdo do desejo da moda, outrora circunscrito as camadas privilegiadas
da sociedade. (...)Ainda que, ha séculos, camadas sociais ampliadas tenham tido
acesso as modas, € sO depois da Primeira e da Segunda Guerra Mundial que o
“direito” @ moda encontrard uma base real e uma legitimidade de massa. Esta
longe o tempo em que os sarcasmos tinham por alvo as classes inferiores
imitando a aparéncia aristocratica. ” (LIPOVETSKY. 1989, p. 79).

Ou seja, a moda s6 vem legitimar-se, a fazer sentido de ser o que é hoje, a partir das
revolucbes e das contribuicbes paralelas as organizagbes disciplinares e as instituicdes
democréticas, que arranca das sociedades de ordem holista-tradicional®, para se instalar normas
universais e centralizadas, para instituir a primeira fase das sociedades modernas individualistas

autoritarias.

! Neste ponto, o sistema holistico-tradicional é sintetizado em unidades de forma total. Onde, 0 homem como sendo
um ser passivel pode ser explicado, assim, através do conjunto do todo proporciona uma interpretagdo justa e
satisfatoria por meio de contribuicdes historicas.
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Com a Alta costura aparece a organizacdo da moda tal como se conhece ainda hoje, pelo
menos em suas grandes linhas: renovacdo sazonal, apresentacdo de colegbes por manequins
vivos. Vé-se que a0 mesmo tempo em que cada estacdo prescreve regularmente suas novidades,
tornando imediatamente fora de moda o que “se fazia” antes, a moda é seguida o mais
exatamente possivel, em ordem cadenciada, os afastamentos, contestagdes e antimodas.

Ao longo dos tempos padrdes foram sobrepostos, a industria da moda veio a focar-se ndo
apenas na producdo de conceitos, estilos e roupas. Mas ostentacdo e luxo imperam como sendo
singulares adjetivos que se vislumbram nas passarelas. Conforme afirma Caroline Freiberger
Caron: “O padrdo inatingivel da beleza feminino difundido nos meios de comunicagdo e na moda
tem, como em nenhuma outra época, construido estere6tipos de beleza que séo inatingiveis para a
maioria das consumidoras” (CARON, 2013, p. 1). Ou seja, a tirania do parecer, do
individualismo, torna-se cada vez mais uma pauta dos bens de consumo do uso no corpo
feminino.

A moda vem a ser percebida e mostrada como um desejo pelo novo, expressada pelas
mudancas e transformagOes conforme o seu tempo, e que desconstroem o passado, buscando
novas formas, novas estéticas, novos bidtipos experimentais e inovadores para assim, se
estabelecer novas possibilidades de identificacdo. A moda uma linguagem, que através dos trajes
desenham-se leituras que se mostram por signos e significados vistos nas relagdes interpessoais
que as pessoas travam em seus cotidianos. Sua utilizagdo se da segundo sua sociedade, seus

mitos, crengas e produgdes intelectuais.

A moda e os livros didaticos

Conforme podemos observar nos escritos acima, a moda vem para personificar ideais e
valores de um periodo determinado. E através dela que se exprime nas sociedades uma
multiplicidade de elementos fundamentais de distingcdo, seja ela socio-cultural, de género ou
mentalidade. Daniela Calanca nos diz que “de fato, a promocdo da individualidade, o grande
investimento no modo de aparecer, a estetizacdo das formas e a modernizagdo podem ser
considerados hoje os tracos principais do fendmeno da moda” (CALANCA, 2008. p. 73). E isso
se apresenta distintamente através dos livros didaticos também. Pode-se observar que as figuras
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ilustrativas das vestimentas diferem-se conforme a estratificacdo social e o tempo em que a

mesma é apresentada. Vejamos algumas imagens que abarcam o século XVI:

Imagem 1
Fonte: Projeto Arariba histdria /

78 série. p. 10

Imagem 2

Fonte: Projeto Arariba historia / 72 série. p.11.

Na Imagem 1, a distingdo entre Nobreza e Clero é antagdnica, as relacdes de poder séo
eminentes, consistindo sua singularidade. O parecer é muito significativo. Uma vez que a
Nobreza se destaca pela luxdria, o corte, os adornos destacam sua posicao, diante do clero, que
mesmo possuindo luxo em suas vestimentas, ainda assim é mais polido em seu trajar, utilizando-
se apenas de uma toga distinta. Na segunda imagem, a realeza e a nobreza figuram posicoes
significativas, no entanto, a pompa real ainda figura mais status que a categoria inferior. Observa-
se que “as roupas podem ser vistas como um vasto reservatorio de significados, passiveis de ser
manipulados ou reconstruidos de forma a acentuar o senso pessoal de influéncia” (CRANE,
2013. 22). Suas vestimentas nada mais versam que a sua posi¢do social e a sua significacdo

diante da sociedade.

Pagina 639



Revista Latino-Americana de Histéria
Vol. 2, n°. 6 — Agosto de 2013 — Edic&o Especial
© by PPGH-UNISINOS

Crane também exemplifica que:
“Até a Revolucdo Industrial e o surgimento do vestuario confeccionado por
maquinas, as roupas geralmente se incluiam entre os mais valiosos pertences de
uma pessoa. Roupas novas eram inacessiveis aos pobres, que vestiam roupas
usadas, normalmente passadas por muitas mdos antes de chegarem a elas.
Geralmente, um homem pobre possuia um Unico conjunto de roupas (...) Os que
eram mais ricos o suficiente para possuir guarda-roupas consideraveis julgavam
as roupas uma valiosa forma de propriedade para ser legada, apds a morte, a
parentes e criados. Os tecidos eram t&o caros e preciosos que constituiam uma
espécie de moeda de troca e frequentemente substituiam o ouro como forma de

pagamentos por servicos. ” (CRANE. 2013, p. 25).

Ou seja, a forma de vestir, das sociedades, indicava com muita precisdo a posi¢do do individuo
diante de sua estratificacdo social.

Conforme o tempo passa, as imagens alteram-se, mas néo téo significativamente, como vemos:

Imagem 4

Fonte: Projeto Arariba histdria / 72 série. p.85.
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Imagem 3

Fonte: Projeto Arariba histdria / 72 série. p.78.

Imagem 5

Fonte: Projeto Arariba
historia / 82 série.
p.75.

A predominéncia sobre a posi¢do social é visivel. Sua distincdo € acentuada
conforme o periodo. O vestuario revela ndo apenas a classe social e o género, mas
também frequentemente a ocupagio, a corporacio religiosa e a origem regional. E o que

vemos, por exemplo, nesta imagem:
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Imagem 6
Fonte: Projeto Arariba

8% série. p. 19.

A imagem acima é composta por uma professora e alunos da escola missionéria
cristd em Xangai, China, por volta de 1855. Visivelmente percebe-se a origem a que 0s
mesmos pertencem. Ou seja, 0 vestudrio também é uma expressdo cultural distinta. A
roupa destaca, inclui e exclui dentro de um grupo ou sociedade. Salientando “um ponto
importante (...) da constatacdo historica do fato de que nas sociedades orientais, ao
contrério da sociedade europeia, a mudanga continua das indumentérias e, portanto da
moda como sistema néo existe” (CALANCA, 2008. p. 24).

Com o tempo as sociedades se industrializaram, “no século XIX, a afiliagcdo de
classe social constituia um dos aspectos mais proeminentes da identidade pessoal”
(CRANE, 2013. p. 26). Para tanto, a diferenca nos usos do vestuario entre as classes
sociais indicavam as relacOes interpessoais entre elas. Ainda nesse tempo, “as roupas
representavam uma parte significativa dos bens de uma familia de classe operaria”
(CRANE, 2013. p.26). E isso também é exemplificado nos livros didaticos. Percebe-se
que os operérios e trabalhadores distinguem-se significativamente de seus patrdes e
senhores. Conforme seus bens, assim séo suas vestimentas. Calanca diz que:

“Ao exprimir uma correlacdo entre significados e valores, o binbmio

moda-mundanalidade ndo se refere, de fato, apenas & dimensdo da
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indumentéria, mas também a aquela do corpo ‘revestido’. Um sujeito
em formacdo constroi o seu estar no mundo, o seu estilo das aparéncias,
por meio do aspecto visivel. Concebida como performance, a imagem
do corpo revestido define-se particularmente como uma construgao
sempre aberta a identidade material, como dimensdo mundana da
subjetividade. E isso a partir da concepcdo segundo a qual ndo existe
um corpo ‘nu’, um corpo humano construido fora das relacdes de poder
presentes na sociedade.” (CALANCA. 2008, p. 73-74).

Sendo assim, o vestuario estd intimamente ligado as relacbes de poder, como pode
ser exemplificado nas imagens abaixo, extraidas dos livros didaticos analisados:

Imagem 8
Fonte: Projeto Arariba 72 série. p. 154.

Imagem 7

Fonte: Projeto Arariba 72 série. p. 61.
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Imagem 9

Fonte: Projeto Arariba 82 série. p. 85.

A moda é linguagem. Através do vestuario podem-se fazer leituras que se
mostram por signos e significados, vistos nas relagfes interpessoais que a pessoa articula
em seu cotidiano. Sua utilizacdo, conforme vimos, é determinado por questdes culturais,
temporais, pelos valores de uma sociedade, crengas e produgéo intelectual.

Ao final do século XIX, as roupas tornaram-se gradualmente mais baratas e,
portanto, “mais acessiveis as camadas baixas da populacdo” (CRANE, 2013. p. 27). Um
item indispensavel, o vestuario, as vezes representava um luxo tanto para 0s ricos quanto
para 0s pobres. Historiadores do vestuario concluiram que as roupas se democratizaram
durante o século XIX, pois todas as estratificagdes sociais comecaram a adotar tipos
semelhantes de vestuario. No entanto as variagdes de hierarquias de classes ainda séo
visiveis nos usos de vestuario. E, para tanto, os livros didaticos continuam a demonstrar

as discrepancias desse momento, segundo a localidade e a classe a que pertencem.

Imagem 12

Fonte: Projeto Arariba 82 série. p. 167.

Imagem 10

Fonte: Projeto Arariba 82 série. p. 32.

Imagem 11

Fonte: Projeto Arariba 82 série. p. 51.
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Imagem 13

Fonte: Projeto Arariba 82 série. p. 136.

A moda, como observou-se, através dos livros didaticos, mudou, assim como as
maneiras pelas quais as pessoas respondem a ela. Vé-se que a moda pos século XIX é
muito mais multifacetada, em concordancia com a natureza altamente fragmentada das
sociedades pds-industriais.

E visto que os livros didaticos sdo instrumentos pedagdgicos significativos, pois
apresentam variadas possibilidades de abordagens e aprendizagens do saber histérico, ou
seja, ndo € uma Unica fonte de saber, mas uma ferramenta essencial de auxilio a quem a
utiliza. E através dele que se coletam pistas dentro dos contetidos dos livros e, por

conseguinte, a histéria vai se desvendando.

Consideracoes finais:

A moda compreende mudancgas socioldgicas, psicoldgicas e estéticas, intrinsecas
as modificacdes do estudo de si mesmo, 0 parecer do eu e a preocupacdo do parecer no
mundo. Suas influéncias se refletem ndo somente no mundo do vestuério, mas também
nas transformagdes das mentalidades como um todo, como procurou-se demonstrar ao
longo do trabalho. A moda depende muito das condi¢bes sociais, da composicdo da
atmosfera, do eu em detrimento do outro e das relagdes de poder.

O contraste dos grupos que compde uma determinada sociedade, a qual tende a se
revelar atraves de certos sinais exteriores como a vestimenta — as maneiras, a linguagem,
0 espago — é visivel também na disposi¢do das imagens apresentadas nos livros didaticos
estudados em questdo. Diante das transformagdes sociais em que predomina uma
variedade muito grande de critérios de julgamento; em que as demarcagdes sociais ndo

sdo intransponiveis e a comunicagdo entre 0S grupos é uma regra a vestimenta esta
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sempre em evidéncia e oferece, a primeira vista, a todos os observadores, uma indicacdo
do padrdo pecuniario.

Através do estudo da moda percebe-se que a vaidade do homem sente necessidade
de ter, como marca de seu poder, um sinal encarregado de avisar a sociedade o lugar que
ocupa. E assim o vestuario se constitui e foi assim que as roupas se transformaram, e se
democratizaram com o passar dos tempos. E visto que, um transeunte, apenas olhando,
distinguia um ocioso de um trabalhador, uma cifra de um zero. E os livros didaticos
analisados demonstram isso claramente em sua cronologia. Isto porque a vestimenta é
uma linguagem simbdlica, um estratagema de que o homem sempre se serviu para tornar
inteligiveis uma série de ideias como o estado emocional, as ocasifes sociais, a ocupagdo
ou o nivel do portador.

Com o passar do tempo, aos poucos vai se tornando dificil a distin¢do das classes
pelos sinais exteriores da vestimenta. A medida que as diferencgas exteriores se atenuam
pela generalizacdo da moda, o individuo tende a revelar o seu nivel ndo mais pelo luxo do
vestir, mas pela educacéo, jeito de andar, maneiras, etc.

Georg Simmel define as transformagdes na moda “como um processo de imitacao
das elites sociais por parte de seus inferiores sociais” (SIMMEL apud CRANE, 2013. p.
30). Ou seja, o reflexo da representacdo, através da moda, sem ddvida mexe com as
estruturas de sua época e fundamenta arquétipos, que apesar de incipientes, empiricos e
dependentes de estruturas de conhecimento ainda por se formar, perpassam 0s tempos.
Podemos concluir, portanto, que a vestimenta adquiriu um status supérfluo e pouco
analisado na academia.

As ilustragdes ocupam demasiado interesse dos dissentes, a roupa, o colorido, as
diferencas da atualidade. 1sso pode corroborar no modo de se ensinar. Visto que a moda
esta presente no cotidiano do estudante e sendo assim é de facil assimilacéo.

Distintamente compreende-se que o livro didatico muita das vezes ¢ um dos
anicos livros que o discente ird ler ao longo de sua vida e para tanto precisa ser
problematizado e analisado em todas as formas possiveis. Ou seja, as ilustragdes, que
estdo por tras do conteudo, sdo importantes, também, para que se estudem as
representagdes.
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