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Resumo. Este trabalho trata sobre a construcdo de
identidades no futebol a partir da analise textual de
uma partida entre Grémio x Flamengo, pelo cam-
peonato brasileiro de 2011. Demonstra-se como um
evento esportivo, por meio do suporte televisivo,
pode contribuir para modificar e legitimar identi-
dades estruturadas e refletir sobre as intencionali-
dades da emissora para que isto acontega.
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Abstract. This work is about the construction of
identities in football from the textual analysis of a
game between Grémio x Flamengo, for the Brazil-
ian championship in 2011. It shows how a sporting
event, through the television support, can contrib-
ute to modify and legitimate structured identities
and reflect on the intentions of the issuer to make
this happen.
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Introducao

O futebol é um dos esportes mais assistidos
e praticados no mundo. O Brasil é considera-
do o pais do futebol, sendo este o seu esporte
caracteristico. Ja se tornou uma tradigado assis-
tir aos jogos nas tardes de domingo e nas noi-
tes de quarta-feira®. Talvez, por esses motivos

seja dificil encontrar alguém que nao torga por
algum clube de futebol ou, pelo menos, pela
Selecio Brasileira. E neste contexto que, mui-
tas vezes, se assiste as partidas apenas com a
emocao de torcedores, vibrando pela propria
equipe, deixando passar despercebidos varios

fatores inerentes as transmissoes das partidas
de futebol.
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Muitos entendem o esporte apenas como
um jogo ou um entretenimento e nao perce-
bem que por detras dele ou de sua transmis-
sao, existe a construg¢do de um evento, que
considera fatos desde a escolha do narrador,
da posicdo das cameras, do modo como € nar-
rado o jogo, tudo de forma a influenciar os te-
lespectadores.

Neste sentido, este trabalho busca mostrar
as relagbes entre a midia e o futebol, assim
como os fatores que influenciam a transmissao
de uma partida e, por conseqiiéncia, a constru-
¢do de identidades. Para este estudo foi sele-
cionada a partida entre Grémio e Flamengo,
transmitida no dia 30 de outubro de 2011, va-
lida pela 322 rodada do Campeonato Brasileiro
do mesmo ano.

Para a realizagdo deste esforgo investigativo
€ necessario o entendimento das construgoes
simbdlicas presentes na transmissao televisiva
de uma partida de futebol. Seja por meio de
influéncias sociais, politicas, culturais ou eco-
ndmicas, as transmissoes televisivas carregam
consigo significados relacionados a partida de
futebol, que sao repassadas e percebidas nos
diferentes contextos da construcao do evento.
Através dos uniformes, da maneira de jogar,
do posicionamento das cameras, do modo de
narrar a partida, entre outros elementos, é pos-
sivel perceber que cada acdo tem uma inten-
cionalidade.

A construcao de identidades

Quando se fala sobre identidade, faz-se re-
feréncia a uma fonte simbdlica pessoal, gerada
e construida pelo sujeito, a partir da sua his-
téria de vida e do local onde ele se encontra.
“Entende-se por identidade a fonte de signi-
ficado e experiéncia de um povo” (Castells,
1999, p. 22).

Ronsini, ao estudar a “identidade cultural
de gringos e gatichos”, ressalta que a constru-
¢ao da identidade se da através da oposicao ou
da negacdo e que ela € construida em termos
das categorias binarias de pobres/ricos, rural/
urbano, gatcho/brasileiro ou italiano (2004,
p- 147). Neste caso, “brasileiro” se traduz por
aquilo que a sociedade sul-rio-grandense con-
sidera como o “outro”, ou seja, negros e indios,
que nao fazem parte do “imaginario sulista” e
porque nao dizer, nao faz parte do imagina-
rio nacional quando se trata do Estado do Rio
Grande do Sul (Ronsini, 2004, p. 142)

Trata-se do tema identidade como sendo
a nossa maneira de ser, nossas caracteristicas
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adquiridas, o que nos diferencia de um sujeito
para outro. Esta identidade nado é apenas pes-
soal, pois também existe dentro de uma nacgao,
de um movimento e de um clube de futebol.
Ou seja, a construgdo da identidade esta rela-
cionada aos grupos que fazemos parte, grupos
que também possuem identidades.

Identidade gaticha e gremista

Quando se pensa na identidade do povo
gatcho, analisada a partir de lendas, tradigdes,
folclores, historias de lutas e guerras, tem-se
a representagao do povo a partir de um tipo
social: o guerreiro, batalhador, trabalhador,
orgulhoso, com principios, ética, moral, um
povo de garra, forga.

Nesse contexto, a midia assume o impor-
tante papel de ser um dos principais meios de
representacdo desta identidade gatcha, que
¢ projetada dos tipos miticos criados pela li-
teratura e que residem no imaginério desta
populacdo. No caso da midia, em especial da
tevé, isso € feito através de programas locais
e nacionais, sejam novelas, reportagens e até
partidas de futebol.

Dessa forma, ao afirmar que a identidade
esta diretamente relacionada com a historia,
também ¢ valida a afirmacdo de que a iden-
tidade do futebol de uma determinada regiao
também esta relacionada a sua histéria. No
caso do futebol gatcho, ele é visto como um
futebol de garra, forca, que “da o sangue” pelo
seu time, é marcado pela rivalidade, pela “pe-
leia”. Ou seja, muitas das caracteristicas atri-
buidas ao povo gatcho, também sao atribui-
das ao seu futebol.

Pode-se fazer alusdo desta relacdao a poli-
tica do “café com leite”, marcada na Republi-
ca Velha do Brasil, na qual por meio de acor-
dos politicos o presidente escolhido poderia
ser apenas de Sao Paulo ou de Minas Gerais,
gerando assim o monopdlio econémico, de-
mografico e politico. Em meio a estes fatos os
clubes gatichos também eram excluidos e dei-
xados a parte do futebol brasileiro. Apenas em
1934, na Copa da Italia é que o primeiro joga-
dor gaticho foi convocado a sele¢ao nacional.

A partir dessas relagdes historicas, a identi-
dade do Grémio Foot-ball Porto Alegrense vai
sendo construida. Primeiramente, a virilidade
surge como caracteristica predominante das
equipes gatchas. Segundo Guazzelli (2000),
essa caracteristica prépria do futebol gatcho
poderia ser explicada a partir de duas consta-
tagOes: a primeira que a populagao atribuia as
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qualidades do jogador gaticho ao pedao cam-
peiro e, segundo, que a proximidade entre o
Rio Grande do Sul e os paises do Prata torna-
vam o futebol gaticho mais aguerrido, supos-
tamente influenciado pela bravura e vigor des-
tes paises.

Nio por acaso, trés das cinco torcidas organiza-
das do Grémio fazem, no préprio nome, referéncia
a esses atributos. A Super Raga, a Garra Trico-
lor e a For¢a Azul demonstram que os gremistas,
apesar da rivalidade Gre-Nal, partilham determi-
nados tracos da identidade colorada e vice-versa
(Damo, 1999, p. 94).

A conotacao “imortal” surgiu na criacdo do
segundo hino da equipe do Grémio, por Lupi-
cinio Rodrigues, em 1953, e pode ser visualiza-
da no trecho a seguir: “50 anos de gldria, tens
imortal tricolor”. A partir daquele momento o
nome “imortal” seria reconhecido e lembrado
pelos torcedores, adversarios, narradores e co-
mentaristas esportivos, nas partidas de futebol
com viradas de placar épicas, conquistas de
campeonatos e situagdes inusitadas no futebol.

Identidade carioca e flamenguista

A identidade do Clube de Regatas do Fla-
mengo esta diretamente ligada a carioca. Esta é
conhecida pelas caracteristicas que foram exal-
tadas ao longo dos anos e ficou marcada como
identidade carioca. Esta singularidade cario-
ca se confunde com a brasileira, visto que, ao
longo do tempo, uma e outra se confundiram.
As particularidades exaltadas sao a do carioca
malandro, que gosta de festa, é feliz, tem pre-
feréncia pelo samba. Caracteristicas que podem
ser vistas no personagem Zé Carioca, simbolo
mundialmente identificado com o Brasil.

A identidade brasileira, que esta totalmente
relacionada a identidade carioca, € vista tam-
bém no filme Rio* no qual futebol, carnaval,
samba, festas e a malandragem carioca fazem
parte das caracteristicas dos personagens brasi-
leiros do filme.

Na maioria das vezes, 0 que se descobre e o que
se escreve sobre o Rio de Janeiro é generalizado e
tido como representativo de todo o Brasil, como se
aquilo que se convencionou chamar de “identidade
nacional brasileira” sempre se confundisse com os
tracos culturais da “cidade maravilhosa”, e vice-
versa (Goldenberg, 2002, p. 11).

Por ser um pais muito grande, com inu-
meras diversidades culturais principalmente,
¢é dificil definir caracteristicas tinicas, conhe-
cidas como brasileiras. Portanto, principal-
mente a midia, leva a apropriacdo da identi-
dade carioca como referéncia. Este discurso
foi identificado e reforcado por autores, como
Lilia Schwarcz que cita o samba e a malandra-
gem carioca como caracteristicas do brasileiro.
“O samba passou por percursos variados até
se transformar em ‘“produto genuinamente na-
cional” (1995, p. 10).

Neste sentido, o Zé Carioca é a visio es-
trangeira do brasileiro, com as caracteristicas
visualizadas na identidade carioca, tanto que
o personagem leva no seu proprio nome o “ca-
rioca” simbolizando o Brasil.

[...] 0o malandro aparecia definido como um sujei-
to bem-humorado, bom de bola e de samba, carna-
valesco zeloso. Por meio da versdo “Zé Carioca”
da malandragem, reintroduzia-se, nos anos 50,
o modelo do “jeitinho” brasileiro, a concepgio
freyriana de que no Brasil tudo tende a amolecer
e se adaptar (Schwarcz, 1995, p. 12).

A malandragem carioca aqui citada é per-
cebida nos jogadores de futebol das equipes
do Rio de Janeiro, exemplos como Romario,
Garrincha, Edmundo e Djalminha que sao co-
nhecidos por essa caracteristica.

Boa parte de nossos herdis nacionais, apesar de
pouco conformada aos modelos “politicamente
corretos”, ainda faz par com a “nata da malan-
dragem carioca de outros Carnavais” e ndo traria
nenhum constrangimento a ela. [...] Assim como
o0s outros, Romdrio é mestre no convivio da ma-
landragem e é um bom exemplo de como no Brasil
0s herdis mais queridos se afastam do modelo do
bom-mocismo e da idolatria ao trabalho, matéria-
prima bésica na construgdo de muitos idolos na-
cionais e estrangeiros (Schwarcz, 1995, p. 13).

Dessa forma, percebe-se que essa identida-
de é levada para o futebol também, no qual se
pode notar a identidade regional dentro dos
proprios times de futebol. Segundo D’Onofre
et al., 2009, o futebol é visto como fomenta-
dor da cultura brasileira e regional, onde a
influéncia sobre a sociedade na maneira de
pensar e agir, a partir do mundo da bola, se
torna eminente.

A identidade carioca levada até a identida-
de nacional tem uma grande semelhanca com

4 Produgao cinematografica internacional, langada em 2011, produzida pela Century Fox e pela Blue Sky Studios.
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a identidade flamenguista, que se constituiu
como o time do Brasil, um time pretensamente
nacionalista. Assim, entende-se a identidade
flamenguista representada por uma equipe
que realiza um apelo nacionalista, que preza
pelo gingado no futebol (samba, capoeira) e
pela malandragem dentro de campo.

Quanto a analise textual

De acordo com Casetti e Chio (1999), este
tipo de andlise é um instrumento 1util para
compreender as realizagOes linguisticas e co-
municativas, entender as construgdes textuais.
Na analise sao utilizados, principalmente, ma-
teriais simbolicos, que, a partir de determina-
dos padrdes visiveis de funcionamento, pro-
duzem efeitos de sentido, que estao colocados
de forma implicita no texto. Portanto, na anali-
se textual “no se enfocan solamente los contenidos
de las trasmisiones sino los elementos linguisticos
que las caracterizan, los materiales utilizados y los
codigos que presiden <<tratamiento>>." (Casetti e
Chio, 1999, p. 250).

A partir da construgao do texto, pode-se
valorizar elementos, objetos, comportamen-
tos, situacdes ou deixa-los de lado. E possivel
destacar determinado tema ou pensamento de
forma implicita ou explicita. Neste sentido, a
analise textual auxilia na compreensao destes
pontos, dando atengao aos elementos concre-
tos do texto e interpretando seus significados e
formas de enunciagao.

Para tal compreensdo, a analise textu-
al vale-se de um esquema de leitura, que, de
acordo com Casetti e Chio (1999), é um dis-
positivo que serve para guiar a investigacao.
Este esquema de leitura pode ser feito de duas
formas distintas. A primeira, simulando uma
entrevista com o analista do texto e a segunda,
utilizada neste trabalho, faz uma listagem dos
pontos mais importantes do texto, fornecendo
uma analise mais ampla. Este modo auxilia no
entendimento de como um determinado pro-
grama funciona, neste caso especifico, uma
partida de futebol.

Para realizar este trabalho, inicialmente se
elaborou um mapa de temas, sugerido por
Casetti e Chio (1999). O mesmo foi organi-
zado por tematicas dispostas por afinidades,
enumerando-as e descrevendo-as para compi-
lagao dos elementos presentes, conforme pro-
posicao a seguir.
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1) Sujeitos e interagoes

a) Tempo: relacao de tempo de transmis-
sao entre uma equipe e outra.

b) Espago: o cendrio da partida, desde as
faixas, os torcedores e a publicidade.

¢) Comportamento dos sujeitos: tom de
voz e sonoridade dos narradores e co-
mentaristas. (proxémica, fala formal/
informal, repetitivo, torcedor/impar-
cial)

d) Fungao dos sujeitos: o que o narrador
e 0s comentaristas fazem na transmis-
sdo e qual é o fio condutor dos fatos
da partida de futebol.

Com estas informacgdes, acredita-se conse-
guir responder as perguntas relacionadas ao
tempo e espaco, definindo a presenca de um
narrador, um comentarista e repdrteres.

2) Textos verbais

a) Estilo de linguagem utilizada: portu-
gués/estrangeiro, linguagem regional,
fala correta ou incorreta.

b) Conteildo do discurso: referéncia a
individuos (presentes na partida de
futebol, ausentes, telespectadores, a
emissora, outras emissoras, comen-
taristas, outros narradores e comen-
taristas, outras equipes de futebol,
outros esportes, patrocinadores, mar-
cas). Referente aos processos e situ-
agoes temporais (tempo da partida,
tempo psicoldgico, social, histdrico).
Referente a estruturas e colocacOes
espaciais (aspectos sociais, culturais,
histdricos e politicos).

¢) Tratamento do discurso: irébnico, paro-
dico, sério ou dramatico.

d) Valorizacao explicita/implicita: juizos
de valor sobre os sujeitos identifica-
dos anteriormente.

A partir destes pontos, sera possivel iden-
tificar a construgao de identidade, a partir da
narragao e formato da linguagem.

3) Historia
a) Da partida de futebol, no caso, entre
Grémio x Flamengo.
b) Da estrutura temporal da histdria: ri-
validade construida nesta partida.

Na secao de historia, sera possivel identifi-

car a relacdo da partida entre estas duas equi-
pes, ndo so6 na sua histéria individual, por ser
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apenas mais uma partida, mas também, iden-
tificar o que representa este confronto para as
duas equipes na histdria do futebol.

4) Cena

a) Caracteristicas das intervengdes: posi-
¢ao das cameras no campo e 0 movi-
mento delas, som das torcidas, efeitos
da produgao.

b) Controle dos espagos vazios: manifes-
tacdes do narrador e/ou comentaristas
nos momentos em que o jogo esta pa-
rado.

A partir deste agrupamento foi possivel
chegar as respostas para os questionamentos
iniciais, através dos quais, sera possivel en-
contrar e expor as construgdes de identidade,
criadas nas transmissoes televisivas em uma
partida de futebol.

Desvendando a partida

Sujeitos e interacoes

a) Tempo: o tempo em que o narrador e os
comentaristas ocuparam para falar de
cada equipe foi transcrito. Eles citaram
e/ou discutiram sobre o Grémio 40% do
tempo total e 60% o Flamengo.

b) Espaco: neste item, foi analisado o espa-
¢o da partida transmitida pela televisao,
os patrocinadores envolvidos, tanto nas
vestimentas/uniformes quanto nas placas
publicitarias, também os torcedores e as
faixas que foram transmitidas pelas ca-
meras do canal Premiere FC.

Primeiro foram identificados os patrocina-
dores envolvidos no uniforme do Flamengo,
sendo cinco grandes marcas: Gillete, Dura-
cell, BMG, Brasil Brokers e Olympicus. Ja no
uniforme do Grémio, as quatro marcas envol-
vidas foram: Banrisul, Unimed, Topper e Tra-

Quadro 1. Linguagem do futebol do narrador
Chart 1. Language Soccer narrator

montina. Percebe-se aqui, que as marcas que
patrocinam o time do Flamengo sao grandes
marcas, conhecidas nacional e internacional-
mente, enquanto as marcas patrocinadoras do
time gaticho sao marcas regionais. Tais ques-
tdes ja demonstram uma espécie de “maiori-
dade” do time carioca, um time reconhecido
internacionalmente, com grandes patrocina-
dores, grande nomes. Estas marcas valorizam
o Flamengo como um time nacional. Enquanto
o Grémio, um time menor, ndo contaria com
todo esse patrocinio dito “importante”. Por ser
um time menor, possui patrocinadores de me-
nor abrangéncia.

Depois foram identificados os patrocina-
dores colocados nas placas da partida. As
placas enquadradas pela camera foram: Itau,
Petrobras, Brahma, Sadia, TAM, Vivo, Engov,
Guarana Antartica, SIL, CNA e Unimed. O
uniforme do Grémio é o tradicional, tricolor,
predominando o azul. O do Flamengo é o tra-
dicional rubro-negro, predominando o verme-
lho, e ndo o segundo uniforme utilizado em
partidas onde o clube nédo € o mandante.

Por ultimo, as faixas dos torcedores dentro
do estadio, mostradas na televisao, com as fra-
ses: “Pilantra”, “Mesmo que passem 100 anos
nossos filhos te conhecerao como traira”.

c) Comportamentos dos sujeitos: foi possi-
vel observar que a sonoridade do narrador €
parecida com a de um locutor de radio, porém,
um pouco mais pausada, com menos detalhes,
caracteristico de um narrador esportivo tele-
visivo. Isto acontece, provavelmente, em fun-
¢ao das imagens que auxiliam o telespectador,
diferente do que acontece no radio, em que o
ouvinte pode utilizar a sua imaginagao a partir
do som.

O volume de voz do narrador pode ser re-
lacionado aos momentos da partida, por exem-
plo, em momentos de destaque, o narrador au-
menta o volume da sua voz, sejam eles: faltas
violentas; chutes a gol; defesas dificeis do go-
leiro; aproximagao dos jogadores com a bola na

Frase

Tempo

“Tocou de letra” “Fernando tenta a cobertura”

01:58" — Primeiro tempo

“Chamou pro pé direito”

19:11" — Primeiro tempo

“Brigou pela bola”

19:35” — Primeiro tempo

“Olha 0 André Lima, limpou bonito, é rede”

05:00” — Segundo tempo

“Uma caneta do André Lima”

05:10" - Segundo tempo

Fonte: elaborado pelos autores a partir da analise da transmissao
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area contraria; lancamentos da bola dos jogado-
res em diregao a area contraria; gols.

A fala ndo ¢ utilizada de uma maneira
formal. Ela tenta usar a linguagem esportiva,
aproximando-se do telespectador. O comenta-
rista muitas vezes se torna um torcedor critico
da partida, pensa e discute como tal, mostra
indignagao, avalia e torce junto. Ao narrar a
partida, tanto o locutor quanto o comentaris-
ta, utilizam-se de uma linguagem exclusiva do
futebol, utilizando frases como:

d) Funcao dos sujeitos: para esta partida

de futebol, o narrador escolhido foi
o gaucho Marco de Vargas, conheci-
do por narrar jogos dos gatchos nos
canais Tvcom, Sportv e PFC. A sua
fungdo era narrar o que acontece na
partida, aos olhos do torcedor, relacio-
nando a partida a estatisticas ou dados
do futebol.

O comentarista também é gatuicho, o ex-
jogador Joao Batista da Silva, mais conhecido
como Batista, atual comentarista das partidas
do campeonato gaticho. A ele, coube comen-
tar a partida de maneira técnica e l6gica, o por
qué de cada lance e o que as equipes poderiam
fazer para mudar a partida em seu favor ou
manter o resultado.

Os repdrteres também sao gatichos,
Débora de Oliveira e Julio Cesar Santos.

A fungao deles na partida de futebol foi tra-
zer noticias instantaneas e oportunas sobre
o que estava acontecendo no gramado e com
os atores da partida, jogadores, torcida, jui-
zes, dirigentes e técnicos. Além de entrevis-
ta-los antes do inicio, no intervalo e/ou apds
o fim da partida.

Textos verbais

a) Estilo de linguagem utilizada: o idioma
utilizado nesta partida foi o portugués,
nao valorizando a linguagem regional,
pois, o canal Premiere FC, um canal fecha-
do que nao é dividido por estados, tem
abrangéncia nacional. Além disso, a parti-
da foi transmitida para todo o Brasil, por
ultimo, a linguagem regional nao foi valo-
rizada devido ao fato de estarem dentro de
campo duas equipes de estados diferentes.

b) Contetido do discurso: analisou-se a pre-
senca ou a auséncia de determinados in-
dividuos. Neste caso, cita-se como figura
principal o Ronaldinho, sua atuagao, seu
desempenho, aspectos psicoldgicos, fisi-
cos, comportamentais, sua experiéncia
em campo.

¢) Tratamento do discurso: o discurso ¢é
formal, analitico e critico, como pode ser
comprovado pelo trecho da narragao,
destacado a seguir.

Quadro 2. Frases referentes ao jogador Ronaldinho
Chart 2. Phrases relating to the player Ronaldinho

Tempo Frases
Pré- jogo “Muitas vaias para o Ronaldinho Gaticho” (Marco)
Pré-jogo “Pelo visto Ronaldo esta sereno” (Marco)

Primeiro tempo
02:03”

“Ja sao 2 faltas cometidas pelo Grémio no jogo, olha o toque de letra do
Ronaldinho, cheio de personalidade, debaixo de vaia em Porto Alegre.
Flamengo que veio ofensivo, busca ficar préximo dos lideres” (Marco)

Segundo tempo
42:02”

“E o torcedor extravasa também a sua alegria, Marco, porque Ronaldinho
foi bem no jogo, ndo foi brilhante, né, como muitas vezes aconteceu, nao foi
brilhante, mas foi bem, criou situacdes.” (Batista)

Fonte: elaborado pelos autores a partir da analise da transmissao

Quadro 3. Exemplo de discurso analitico
Chart 3. Example of analytical discourse

Tempo

Comentario

Primeiro tempo
37:50”

Grémio...” (Batista)

“Pois é, Marco, no ataque até que ela chega, mas nao com qualidade,
pois o Grémio nao se soltou, esta preso a marcacao, a defesa na defesa,
os jogadores do meio campo atacam pelo meio, onde é esperado pelo

Fonte: elaborado pelos autores a partir da analise da transmissao
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d) Valorizacdo explicita/implicita: o joga-
dor Ronaldinho foi valorizado a partida
inteira, o tinico jogador a ser exaltado. A
atuagao da equipe do Flamengo também
foi exaltada, quando estava ganhando e
quando estava perdendo.

Histéria

a) Da partida de futebol: a historia dos con-
frontos destas duas equipes no campeonato
brasileiro comegou em 1967, e até este ano, ja
haviam sido disputadas 56 partidas, sendo 16
vitorias para o Flamengo, 21 para o Grémio e
19 empates (Fonte: futpedia.globo.com, 2011).

Com relagao a quantidade de gols marca-
dos, o Grémio também levava vantagem, ten-
do marcado 71 gols, 11 a mais que o Flamengo,
que marcou apenas 60.

A maior invencibilidade, niimero de par-
tidas sem perder, também era do Grémio, 13
partidas contra 5 do Flamengo. No ntimero de
partidas sem marcar gols, as duas equipes em-
patavam em 3 partidas para cada uma.

Considerando os resultados e a diferenca
entre as duas equipes, constatou-se que no es-
tadio do Flamengo, o mesmo fez 5x1 no Gré-
mio e em Porto Alegre conseguiu ganhar ape-
nas por 1x0. Ja o Grémio fez 5x2 no seu estadio,
e ganhou de 3x0 no Rio de Janeiro.

b) Da estrutura temporal da histéria: aqui
se fala sobre a histéria do Ronaldinho com o
Grémio, desde a sua infancia a sua saida do
clube, até a volta do jogador para o Brasil.

‘4 1 2

Cena

a) Caracteristica das intervengdes: neste
item, analisam-se as cameras, o seu mo-
vimento e o som da torcida. Comecando
pelo posicionamento das cameras, obser-
vou-se, segundo uma pesquisa prévia,
que elas seguem um padrao brasileiro, e
neste caso ainda mais especifico, um pa-
drao Globo, que abrange todas as filiais
da Rede Globo de televisao, sendo o Pre-
miere FC, uma delas.

b) Posicao das cameras: segundo o modelo
ilustrado por Affini e Ushinohama (2010),
as cameras, padrao Globo, sdo posicio-
nadas em locais predeterminados. Duas
cameras fixas na linha central do campo
(Figura 1 — itens 1 e 2), intercaladas, en-
quanto uma tenta mostrar a visdo geral
do jogo a outra os detalhes. Duas cameras
(Figura 1 — itens 3 e 4) sdo colocadas em
alto, posicionadas exatamente no meio
entre o gol e o meio de campo, respon-
saveis pelos lances de bola parada nessa
regiao e linhas de impedimento. Trés ca-
meras fixas (Figura 1 - itens 5, 6 e 7) nas
laterais do campo ao nivel do gramado.

Essas cameras, na sua maioria das vezes, sio uti-
lizadas apenas quando o jogo estd parado para
mostrar detalhes das personagens (jogadores,
juiz, técnicos) ou na forma de replays de jogadas,
possibilitando ao telespectador outras informa-
¢oes para que ele forme idéias e crie expectativas a
respeito da situacdo (Affini e Ushinohama, 2010).

Legenda
t Camera Fixa Superior
A Camera Fixa Campo
‘- Camera Moével ou Grua

’ Mini-camera

Figura 1. Modelo de posicionamento das cimeras em campo
Figure 1. Model of the placement of cameras on the Field

Fonte: adaptado de Affini e Ushinohama, 2010
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Quadro 4. Valorizacao do Ronaldinho pelo comentarista
Chart 4. Valuation of Ronaldinho by commentator

TEMPO

COMENTARIO

Primeiro tempo 40:35”

E e até agora tava olhando também o desempenho, cuidando
bastante o desempenho do Ronaldinho, até pela vaia do torcedor, o
comportamento até agora, o Ronaldinho nao errou um passe, todos
chegaram no lugar certo. (Batista)

Fonte: elaborado pelos autores a partir da analise da transmissao

Quadro 5. Valorizagao do Flamengo pelo comentarista

Chart 5. Valuation of Flamengo by commentator

TEMPO COMENTARIO
“Uma situagao realmente incrivel né, Marco? [...] O Flamengo
Segundo jogando bem, estava jogando bem o Flamengo, o jogo era muito bom
tempo 40:00” de ambas as partes, estava em aberto, o Grémio foi mais feliz, as
individualidades foram que resolveram.” (Batista)

Fonte: elaborado pelo autor a partir da andlise da transmissao

As cameras moveis (Figura 1 — itens 8 e 9)
sao localizadas sob uma grua atras de cada
goleira. Por ultimo, as cameras diferenciais
(Figura 1 — itens 10 e 11), sao colocadas atras
do gol para mostrar as imagens que aconte-
cem na linha do gol. Estas posigdes sao pa-
droes no futebol brasileiro, para que o teles-
pectador identifique que esta olhando para
um estadio no qual ird acontecer um jogo de
futebol. Esta formado o cendrio visual para
o espetaculo.

Consideracoes

Constatou-se que se constroi a identidade
de uma equipe de futebol, como a do Grémio
e a do Flamengo, pela histdria dos clubes, dos
seus estadios, dos seus jogadores, dos seus
torcedores e até mesmo por sua localizagao
geografica. Através desta pesquisa pode-se
perceber que o Flamengo foi colocado como
uma equipe maior e melhor dentro da partida
(mesmo perdendo) e com os melhores jogado-
res. Sobre esta identidade, pode-se verificar na
primeira subsecado, ao considerar o Flamengo
como uma equipe nacional, o clube do Brasil.
Ao passo que ao Grémio fica destinado o espa-
¢o do regional, do gaticho.

Nesta partida, o Grémio foi destituido da
sua identidade, vista anteriormente, de um
clube aguerrido, imortal, valente, e colocado
como um clube de menor expressao. Nao fo-
ram citadas as suas qualidades, mesmo apds
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ter conseguido virar a partida depois de estar
perdendo por 2x0.

Os cantos da torcida, exaltando o “ser gat-
cho” foram ignorados pelo narrador, as faixas
colocadas no estadio sobre o Ronaldinho nao
foram mostradas na televisdo. Para exempli-
ficar, algumas sugerem que se deve retirar a
alcunha de “Gaticho” de Ronaldinho, pois ele
nao ¢ merecedor de ser chamado assim, por
ser considerado pela torcida como vendido,
mercenario e sacana.

Os cartazes (principalmente os ndo mos-
trados) e os cantos entoados pela torcida gre-
mista reproduziam uma ideia de o que é ser
gatcho e os valores prezados. A televisao nao
mostrou esta visdo da partida, apenas colocou
o Grémio como um adversario qualquer sobre
o “clube da nacdo”, o Flamengo.

A narracao tentou esvaziar os sentidos da
identidade gremista, exaltando o Flamengo
diversas vezes na partida, assim como Ronal-
dinho. Desta maneira, contribuiu para afirmar
o Flamengo como um clube maior, mais im-
portante e melhor do que o Grémio.

Estas foram as percepg¢des que se sobressai-
ram para os que acompanharam a partida pelo
Premiere FC. Nela se evidenciaram elementos
de que a televisao, por meio de sua produgao
e seus recursos, pode (des)construir identida-
des, trazendo apenas o que o suporte televi-
sivo julga pertinente para o momento em si,
mesmo que fiquem de fora aqueles constitui-
dos ao longo dos anos pelas equipes.
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